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Avance de contenidos

del Anuario SGAE 2011
de las Artes Escénicas,
Musicales y Audiovisuales

El Anuario SGAE 2011 ofrece informacién rigurosa y detallada sobre
los principales sectores de las artes escénicas, musicales y audiovisuales,
con 341 gréficos y tablas estadisticas, la gran mayoria de elaboracién propia.

A continuacion se desglosan algunos de los datos que se ofrecen en el
Anuario SGAE 2011 de las Artes Escénicas, Musicales y Audiovisuales.
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Artes escénicas

Las artes escénicas en Espafia experimentaron, a lo largo de la primera década del siglo XXI,
un importante crecimiento en lo referido a los indicadores relativos a la exhibicién. Asi, duran-
te los primeros afos de la década, tanto la actividad como el nimero de espectadores y la
recaudacion obtenida en taquilla por venta de entradas mostraron un incremento considera-
ble y sostenido a lo largo de los afios. Sin embargo, esta tendencia se ve interrumpida en
2009, afo en el que algunos indicadores comienzan a mostrar descensos con respecto al afo
anterior. Este cambio de tendencia se confirma en 2010, haciéndose mas profundo. En este
sentido, en 2010, el nUmero de funciones representadas fue un 5,5% menor que en 2009, y
se registr6 una pérdida de espectadores del 7,9%. Analizando en primer lugar la actividad
(numero de funciones), se observa como en 2010 la actividad decrece (pasando de las 71.517
funciones celebradas en 2009 a las 67.577, un 5,5% menos). Esta tendencia se repite en lo
que a espectadores se refiere. De esta manera, el nUmero de espectadores pasd de los
18.298.403 de 2009 a los 16.860.081 en 2010 (cerca de un millbn y medio menos de entradas
vendidas en solo un afo). La recaudacién en taquilla experimentd una tendencia similar, si
bien mucho mas atenuada: la cifra de ingresos por taquilla pasé de 266,78 millones de euros
en 2009 a 252,75 millones en 2010, lo que supuso un descenso del 5,3%. El hecho de que

GRAFICO 1 Espectadores de espectaculos escénicos (millones). 2002-2010
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GRAFICO 2 Recaudacion total en espectaculos escénicos (millones de euros). 2002-2010
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la disminucién de la recaudacién en taquilla sea menor que el descenso de espectadores se
explica por el fuerte peso relativo que tienen, en la recaudacion, algunos grandes espectacu-
los escénicos, como los musicales y algunas obras de gran formato, que consiguen el éxito
del publico con un precio de entradas elevado.

Teatro

En el apartado dedicado al teatro (que incluye también manifestaciones escénicas como el
teatro musical, teatro de titeres, circo, performances, etc.) conviene destacar en primer
lugar que, dado que sus indicadores representan practicamente el 90% del sector de las
artes escénicas, su evolucion es muy similar a la explicada anteriormente para el conjunto
de las artes de la escena.

En este sentido, debemos confirmar que a lo largo de la década primera del presente
siglo, los indicadores relacionados con la exhibicién teatral crecieron considerablemente,
tanto los referidos al nUmero de espectadores como a la recaudacién en taquilla por venta
de entradas. Sin embargo, esta tendencia alcanza su maximo en 2008, iniciandose a partir
de entonces un descenso en los citados indicadores.

Asi, el nimero de funciones celebradas presenta una evolucién a la baja. En 2010 hubo
un total de 62.560 funciones frente a las 65.472 del afio anterior (un 4,4% menos). Sobre el
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conjunto de funciones, Madrid, con el 27,4% del total, y Catalufia, con el 22%, concentran
practicamente el 50% de la oferta teatral en el conjunto del Estado espafiol. Andalucia
(8,7%) y la Comunidad Valenciana (8,5%) son las dos comunidades con mayor oferta des-
pués de las ya citadas.

En lo que se refiere al nimero de espectadores, en 2010 se produjo una caida respecto
a 2009, retroceso que se mantuvo por debajo del 10%. En concreto, fue un descenso del
7,5% (1.175.701 espectadores menos). Por comunidades autonomas, debemos destacar
que Madrid representa el 28,1% del total y Catalufia el 19,4%, lo que supone, entre estas
dos comunidades, el 47,5% del conjunto de espectadores. La Comunidad Valenciana
(8,3%), Pais Vasco (7,9%) y Andalucia (7,6%) siguen, en nimero de espectadores, a las dos
primeras.

La recaudacion obtenida por el teatro en taquilla también experiment6é una tendencia
negativa, si bien el descenso es menor que en el caso de los espectadores: tan solo un 3%.
Asi, si en 2009 se recaudaron 206 millones de euros, en 2010 se ingresaron 200. El hecho
de que este descenso sea inferior al experimentado en el nimero de entradas se debe al
peso relativo que, sobre el total de la recaudacion, tienen los espectaculos con un precio
de entrada mayor, con fuerte impacto comercial. Los datos por comunidades autbnomas
ponen aun de mayor relieve el efecto de concentracion en Madrid y Catalufa. Solo la
Comunidad de Madrid recogié el 49,4% del total recaudado en todo el Estado. Cataluia,
el 20,7%. El 30% restante de lo recaudado en taquilla se repartioé entre las otras CCAA,
destacando Pais Vasco (6,2%), Andalucia (6,1%) y la Comunidad Valenciana (4,8%).

GRAFICO 3 Espectadores de teatro (millones). 2002-2010
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GRAFICO 4 Recaudacion del teatro (millones de euros). 2002-2010
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1.2 Danza

El sector de la danza, en el conjunto de las artes escénicas, muestra unas caracteristicas pro-
pias. Las cifras del sector nos hablan, en primer lugar, de que se trata de un ambito aun redu-
cido. En términos relativos, representa menos de un 10% del teatro, medido en términos de
espectadores o recaudacion. A lo largo de la ultima década, la danza mostré un crecimiento
ligero sostenido hasta 2007 y 2008, afnos en los que algunos de sus indicadores comenzaron a
mostrar leves descensos. Es en este sector de las artes escénicas donde los descensos expe-
rimentados por los principales indicadores han sido mayores. Asi, por ejemplo, en lo que se
refiere al nimero de funciones, los descensos producidos en 2009 fueron superados por los
descensos experimentados en 2010, con 796 funciones menos en 2010, hasta situarse en las
3.529 funciones (un 18,4% menos). Como en afos anteriores, las comunidades autbnomas que
aglutinaron el mayor nimero de sesiones fueron Madrid (32,4%) y Catalufia (20,1%).

En lo referido al nimero de espectadores, también nos encontramos con que el descenso,
iniciado en 2008, contintia en 2010. En concreto, el nimero de asistentes a espectaculos de danza
en 2010 se redujo un 9,7%. En este sentido, en 2010, 1,3 millones de espectadores fueron a ver
espectaculos de danza, siendo esta cifra la mas baja desde 2001. Los espectadores se concen-
tran sobre todo en Madrid (22,8%) y Cataluia (18,7%), si bien se debe destacar el peso relativo
de Andalucia (13,3% del total de espectadores de danza de Espafa) y del Pais Vasco (10,8%).

Las cifras de recaudacion de danza registraron en 2010 los peores datos de estos ulti-
mos afos: se recaudaron algo menos de 15 millones de euros, un 18% menos que en 2009.
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Madrid y Catalufia concentran mas de la mitad de la recaudacion (casi un 53%) como en
afios anteriores. Les siguen Andalucia (11,6%) y Pais Vasco (10,3%)

GRAFICO 5 Espectadores de danza (millones). 2002-2010
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1.3 Opera y zarzuela

Al igual que ocurre en teatro y danza, durante la primera década del presente siglo los
principales indicadores respecto a la asistencia a espectaculos de épera y zarzuela expe-
rimentaron un leve aumento. Este crecimiento se frend en el aiio 2008, a partir del cual nos
encontramos con descensos en 2009 y 2010, siendo los correspondientes a este ultimo
ejercicio mas pronunciados.

Asi, en este Ultimo afio se ofrecieron 1.547 representaciones, 173 menos que en el afo
anterior (un descenso del 10%). Del total de sesiones, el 31,5% se representé en Madrid,
el 25% en Catalufia, el 7,2% en el Pais Vasco y el 6,9% en Andalucia.

El nimero de espectadores descendié un 9,9% (se pasd de 1.203.669 espectadores en
2009 a 1.084.164 en 2010). Cataluia (30,5%) y Madrid (23,7 %) representan casi el 55% del
total de espectadores. Las siguientes comunidades autbnomas con mayor peso relativo en
el total de espectadores son el Pais Vasco (13%), Andalucia (7,2%), la Comunidad
Valenciana (6,4%) y Asturias (5,7 %)

En 2010 se recaudaron 37,2 millones de euros, casi cinco millones menos que en el afio
anterior, lo que supone una pérdida del 12%. Catalufia (37,1%) y Madrid (35%) concentra-
ron mas del 72% del total de recaudacion, siguiéndoles Pais Vasco (9%), Andalucia (6,3 %)
y Asturias (4,5%).

GRAFICO 7 Espectadores del género lirico (millones). 2002-2010
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GRAFICO 8 Recaudacion del género lirico (millones de euros). 2002-2010

37,86
3416

31,88 31,90

;79 4205

39,10
37,23
| Fuente: SGAE.

2002 2003 2004 2005

2007 2008 2009 2010



)

\_/

ANUARIO SGAE DE L AS ARTES ESCENICAS, MUSICALES Y AUDIOVISUALES 2011
RESUMEN EJECUTIVO
2 MUSICA CLASICA

Musica clasica

El sector de la musica clasica en directo muestra, en Espana, signos de estabilidad duran-
te los primeros afios del siglo XXI. Tanto en lo que se refiere al nUmero de conciertos cele-
brados como al numero de espectadores o a la recaudacion, las cifras expresan cierta
estabilidad, con ligeros cambios tanto positivos como negativos durante los primeros afos,
pero en un rango muy similar. La excepcion seria la recaudacién, que mostré una clara
tendencia positiva. Sin embargo, a partir del afio 2006 (que supone el maximo en lo relativo
a numero de conciertos, espectadores y recaudacion) se experimenta un descenso conti-
nuado en los tres indicadores. Este descenso se observa con claridad en el afio 2010. Asi,
tanto en numero de conciertos (un 4,6% menos en 2010 que en 2009) como en especta-
dores (6,5% menos), se agudiza un descenso que ya preocupaba el afio anterior. En cuan-
to a recaudacion por venta de entradas, los casi 41,5 millones ingresados supusieron el
6,2% menos que en 2009.

El nimero de conciertos en 2010 fue de 16.222 frente a los 17.017 de 2009, lo que
supone un 4,6% menos. En lo que se refiere a espectadores, se pasé de 5.529.004 en 2009
a 5.167.222 en 2010, observandose un descenso tanto en los espectadores a conciertos
gratuitos como a conciertos de pago en términos muy similares; el descenso de la recau-
dacién fue de 2.745.205 euros.

GRAFICO 9 Numero de conciertos de musica clasica. 2002-2010
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GRAFICO 10 Espectadores de conciertos de muisica clasica. 2002-2010
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Fuente: SGAE.
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GRAFICO 11 Recaudacion de los conciertos de musica clasica (millones de euros). 2002-2010
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> En cuanto a la musica sinfénica, en 2010 se celebraron 2.353 conciertos, 81 mas que
en 2009, la mayor parte de pago. A los conciertos asistieron un total de 1,7 millones de
espectadores (cifra practicamente idéntica a la de 2009), y sin embargo se recaudaron 25,7
millones de euros (frente a los 27,6 millones de 2009). La actividad sinfonica se concentra
en Catalufa (19,9% de los conciertos, 16,7% de los espectadores y 22,2% de la recauda-
cion), Madrid (15% de los conciertos, 26,8% de los espectadores y el 31,9% de la recau-
dacién) y Pais Vasco (11,3% de los conciertos, 14,5% de los espectadores y 10,8% de la
recaudacion).

> En musica de camara, en 2010 se llevaron a cabo 8.143 conciertos, cifra inferior a
los 8.717 conciertos de 2009 (un descenso de casi el 6,6%), de los cuales 5.266 (el 64,6%)
fueron gratuitos. En total, estos conciertos atrajeron a 1.984.287 de espectadores (300.000
menos que en 2009, un 13% de descenso) y supusieron una recaudacion en taquilla de
14,05 millones de euros (un 5,9% menos que en 2009). La actividad se concentré en
Madrid (16,4% de los conciertos, 19,2% de los espectadores y 30,6% de la recaudacion),
Andalucia (14,9% de los conciertos, 9,1% de los espectadores y un 4,6% de la recauda-
cion) y Catalufia (14% de los conciertos, 14,1% de los espectadores y 33,8% de la recau-
dacion).

Los datos se completan con los referidos a la musica coral y de bandas y rondallas.
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Musica popular

Durante los primeros afos del siglo XXI, la musica popular en vivo experimenté un
importantisimo crecimiento. Tanto el nimero de conciertos y los espectadores como, en
mayor medida, la recaudacién en taquilla crecieron de manera considerable, poniendo de
manifiesto un cambio en los habitos de ocio y extendiendo la asistencia a conciertos de
musica popular a amplias capas sociales. Durante estos afios, la oferta, sostenida también
por el apoyo de las administraciones publicas (principalmente ayuntamientos) fue cada vez
mas amplia, llamando también la atencién el auge de los macrofestivales en nuestro pais.
Sin embargo, esta tendencia cambia de signo en el afio 2009, reduciéndose la actividad (el
ndmero de conciertos cae respecto a 2008 en un leve 2,6%), el nUmero de espectadores
(se pierden casi tres millones, un 8,4%) y la recaudacion (disminuyendo un 5,5%). Esta
tendencia negativa continda en el afio 2010.

Asi, y respecto a 2009, se observan descensos en 2010 tanto en el nimero de concier-
tos (con una disminucién del 2,6%) como de espectadores (un 5,2% menos en 2010 que
en 2009). Sin embargo, si observamos las cifras globales (que incluyen macroconciertos)
vemos que los niveles de recaudacion aumentaron un 5%, casi nueve millones de euros,
hasta llegar a los 182 millones, dato que se debe en parte a la celebracién de Rock in Rio,
que generd unos ingresos en taquilla de mas de 14 millones de euros y que no se celebré

GRAFICO 12 Espectadores de musica popular en vivo. 2002-2010 (incluye macrofestivales)
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y grandes festivales.
Fuente: SGAE.

34.194.793

30.295.265
31.325.592
29.695.925

28.339.536

23.585.568
22.739.464
22.653.036
24.295.495

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010



/\ ANUARIO SGAE DE L AS ARTES ESCENICAS, MUSICALES Y AUDIOVISUALES 2011
\_J RESUMEN EJECUTIVO
3 MUSICA POPULAR

GRAFICO 13 Recaudacion de la misica popular en vivo (euros). 2002-2010 (incluye macrofestivales)

Incluye los datos de
conciertos, macrofestivales
y grandes festivales.
Fuente: SGAE.
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(nota: si se excluye a los macrofestivales, la recaudacion disminuye un 2,4%, pasando de 156,7
millones de euros en 2009 a 153,0 millones de euros en 2010)

en el afio 2009 (la primera edicion fue en 2008, la segunda en 2010 y la tercera sera en
2012). Si eliminamos de las cifras de estudio los macrofestivales y nos quedamos con la
actividad generada por los conciertos, podriamos observar que los niveles de recaudacion
no solo no se incrementan sino que disminuyen ligeramente (un 2,4%). El nimero de con-
ciertos cay6 hasta los 126.907, cifra similar a los datos de 2005, y el de espectadores (sin
incluir macrofestivales) a 28,8 millones, dato que nos devuelve a los niveles del afio 2006.

Andalucia (17,9%), Catalufa (17,8%) y Madrid (16,8%) son las CCAA que acogieron un
mayor numero de espectadores, mientras que las cifras mas altas de recaudacion se dieron
principalmente en Madrid (26,6%), Catalufia (18,1%) y Andalucia (11,8%).

Por supuesto, debemos tener en cuenta la importante presencia del sector publico en
este ambito y el efecto negativo que tanto en la actividad como en los presupuestos estan
teniendo las reducciones presupuestarias de las instituciones publicas, principalmente los
ayuntamientos, que finalmente se manifiesta en un descenso de la actividad y en el abara-
tamiento de la misma. Este proceso, dada la importancia de los conciertos gratuitos a lo
largo de la geografia espafiola, supone una situacidon especialmente complicada para los
agentes del sector.
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Musica grabada

El sector de la musica grabada sigue sufriendo una situacion delicada que no parece
cambiar en 2010. A nivel mundial, el valor de las ventas continta disminuyendo un afo
mas. En este sentido, en 2010 este sector facturd 23.371 millones de délares (un 8,1%
menos que en 2009). Sin embargo, hay que destacar el gran dinamismo que estan tenien-
do los soportes digitales a nivel mundial, que cada vez ocupan una cuota de mercado
mayor (29% en 2010 frente al 25% de 2009).

Espana no solo no escapa a esta situacion, sino que las cifras de descensos contindian
siendo mucho mayores que las correspondientes al conjunto del mercado mundial. Asi, en
2010, este sector facturd 179 millones de euros (un 21,1% menos que en 2009). Sin embargo,
en consonancia con las cifras mundiales, la facturacién del mercado digital asciende imparable,
situandose en 2010 en los 41,6 millones de euros de facturacién (34,7 en 2009), mientras que
la cuota de mercado ya supone el 23,2% del total de facturacion de la musica grabada en
Espafia (15,3% en 2009). En cualquier caso, y pese a este incremento, las cifras totales presen-
tan descensos netos, en concreto, el ya citado 21,1% respecto a 2010. En cuanto a las unida-
des vendidas, se mantiene la tendencia de anos anteriores. En 2010 se vendieron 17,7 millones
de unidades (16 millones fueron CD), 10 millones menos que en 2009, lo que supone un brutal
descenso del 35,7%. Hay que destacar, sin embargo, que la venta de sencillos ha experimen-
tado un ligero repunte, llegando a las 123.000 unidades vendidas (58.000 en 2009).

A pesar de este fuerte descenso, Espafa se mantiene en buenas posiciones en lo que
se refiere a la clasificacion mundial de mercados de musica grabada, situandose en la
undécima posicion (bajando un puesto de 2009 a 2010). Quedan por delante de Espana los
siguientes paises, por este orden: EE UU, Japén, Alemania, Reino Unido, Francia, Canada,
Australia, Paises Bajos, Italia y Brasil.

En relacion a las descargas de musica en Internet, en 2010 un 19,5% de la poblacion
entre 14 y 70 afios se descargdé musica, lo que supone un ascenso de 2,7 puntos porcen-
tuales respecto a 2009, cuando el 16,8% se descargd musica. Ademas, el numero de

Albumes mas vendidos en Espaiia en 2010

Orden Artista Titulo Sello

1 Sergio Dalma Via Dalma Universal

2 Joan Manuel Serrat Hijo de la luz y de la sombra Sony Music

3 Algjandro Sanz Paraiso Express Warner Dro

4 Dani Martin Pequefio Sony Music

5 Miguel Bosé Cardio Warner Dro

6 Justin Bieber My Worlds Universal

7 Joaquin Sabina Vinagre y rosas Sony Music

8 Estopa X AnniversariVm Sony Music

9 David Bishal Sin mirar atras Universal/Vale Music
10 Bustamante A contracorriente Universal/Vale Music
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archivos musicales descargados sigue aumentando afio tras afo, llegando en 2010 a los
3.490 millones de archivos (3.047 millones en 2009).

De entre los 50 discos mas vendidos en Espafa, 29 fueron de artistas espafnoles, aun-
que los titulos cantados en espafol ascendieron a 34.

GRAFICO 14 Presencia de artistas espanoles entre los 50 albumes mas vendidos en Espaiia
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GRAFICO 15 Evolucion de la descarga de archivos musicales (millones). 2006-2010
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Cine

Durante la década de los afios noventa y los primeros afos del presente siglo, la exhibicion
de cine en Espafna presentd una evolucion positiva. Tanto las infraestructuras de exhibicion
(complejos cinematograficos y pantallas de cine) como el nimero de espectadores (entra-
das vendidas) y la recaudacién por taquilla crecieron de manera significativa. Sin embargo,
esa tendencia se quiebra a mediados de la primera década del siglo XXI, con descensos
continuados de los principales indicadores.

El numero de pantallas sigue disminuyendo lentamente desde el afio 2004. En 2010
alcanzé las 4.073, frente a las 4.097 de 2009, cifra similar a la de 2002. El nimero de sesio-
nes, siguiendo esta misma tendencia, se redujo ligeramente, pasando de 4,6 millones en
2009 a 4,5 millones en 2010. Estas sesiones atrajeron a poco mas de 101 millones de
espectadores, lo que frente a los 110,6 millones de 2009 supone un descenso del 8,7%.
Los datos positivos de 2009 (cuando hubo un ascenso del 2,5% en nimero de espectado-
res) se debieron en su mayor parte a la tecnologia 3D y a la confluencia en la cartelera de
peliculas con un fuerte atractivo comercial. El total de espectadores se concentra principal-
mente en Madrid (20,7%) y Catalufia (20%). En términos per cépita, la asistencia por habi-
tante al afio es de 2,15 peliculas. Respecto a los ingresos por taquilla, los resultados de
2010 no son tan buenos como los del afio anterior, en el que se produjo un incremento
asociado a la tecnologia 3D y a los precios mas elevados de las sesiones con esta tecno-
logia. Asi, en 2010, se recaudaron 661.153 millones de euros (un discreto 2,5% menos que
en 2009, manteniéndose como la segunda cifra mas alta de los ultimos seis afios). De esta

Peliculas mas taquilleras en 2010

Titulo Espectadores Recaudacion (euros)
AVATAR 6.057.194 50.782.918
TOY STORY 3 3.607.459 25.105.759
ALICIA EN EL PAIS DE LAS MARAVILLAS 2.866.572 22.817.429
ECLIPSE 3.160.509 19.221.589
ORIGEN 2.712.839 16.990.931

Peliculas espaiolas mas taquilleras en 2010

Titulo Espectadores Recaudacion (euros)
TRES METROS SOBRE EL CIELO 1.329.436 8.448.316
LOS 0J0S DE JULIA 1.088.206 6.864.548
QUE SE MUERAN LOS FEOS 1.127.829 6.788.783
CONOCERAS AL HOMBRE DE TUS SUENOS 698.272 4.458.591
CELDA 211 668.630 4.067.744
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GRAFICO 18 Evolucion de la recaudacion anual (miles de euros corrientes). 1968-2010
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recaudacion, el 70,8% corresponde al cine de origen estadounidense (71,6% en 2009),
mientras que el 11,9% queda para el cine espafiol, una cuota de mercado claramente por
debajo de la alcanzada en 2009 (15,6%).

De los 1.621 largometrajes exhibidos a lo largo de 2010, 395 (un 24,4%) correspondie-
ron a cine espafol, frente a los 627 titulos de nacionalidad estadounidense (un 38,7%).
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Video

El sector videografico es hoy dia un mercado en plena transformacion. Durante los pri-
meros afos del presente siglo (2000-2002) puede decirse que todavia mostraba su
estructura tradicional, con el video VHS como formato dominante y con buena salud en
sus cifras, tanto en el mercado de ventas como en el de alquiler. Sin embargo, en solo
una década este sector ha registrado importantes cambios. Un afio de inflexién impor-
tante fue 2003. El equipamiento para la lectura de DVD empuja con fuerza, hasta alcanzar
un 30% de presencia en nuestros hogares, y el VHS se estanca en el 70% que ya venia
mostrando (punto arriba, punto abajo) los dos afos anteriores. De hecho, esa cifra, el
70%, es la maxima penetracion conseguida por este tipo de tecnologia en los hogares
espafoles. En 2006 vemos que ya la presencia de DVD iguala a la de equipamiento VHS
(que comienza a decaer), y en la segunda mitad del primer decenio del presente siglo,
entre 2005 y 2010, la implantacién del DVD en Espafia es masiva, mientras que, como es
I6gico, el VHS va descendiendo. Entre 2008 y 2010 se observa que la penetracién del
DVD en Espafa es casi del 80%. En estos tres ultimos afios su penetracién no ha avan-
zado. Las razones son varias. En primer lugar, las practicas ilegales respecto al consumo
de peliculas, tanto offline en un principio como online, segun iba aumentando el ancho
de banda (en 2010 se descargaron un total de 604 millones de archivos peliculas, de los
cuales la practica totalidad, 576 millones, fueron descargas gratuitas). En 2009, las cifras
eran inferiores: 473 millones de archivos en total, de los cuales 460 millones fueron gra-
tuitos. Por otro lado, ha aparecido un cambio en los habitos de consumo gracias al desa-
rrollo tecnolégico y al cada vez mayor uso de internet entre la poblacion espafiola: el
visionado en streaming, es decir, el visionado online, sin mediar la descarga, es una prac-
tica cada vez mas habitual.

En cuanto a la pirateria, su efecto y presencia es muy evidente. Se produce a través de
un doble canal: las ventas de videos fisicos en el espacio publico y las descargas ilegales
a través de internet. Basta con mirar las cifras correspondientes a las ventas de videos
entre los aflos 2008 y 2010 (tanto en unidades como en euros) para poder tomar medida
del efecto de la pirateria sobre la industria: a pesar de que en estos afos el equipamiento
llega a sumaximo y al auge de las descargas de videos desde internet, las cifras de unida-
des vendidas no deja de descender, encontrando en 2010 su minimo en la serie de datos
desde 2001. Por el contrario, en ese mismo periodo, las descargas de videos desde inter-
net no han hecho mas que crecer, siendo su inmensa mayoria gratuitas, como se ha
comentado en el parrafo anterior.

En este contexto, debemos sefialar que en 2010 el sector videografico mostré estabili-
dad en lo que se refiere a las ventas, con un incremento del 1,6% respecto a 2009 en el
valor de sus transacciones finales, debido principalmente a la evolucién positiva del las
ventas de peliculas en formato Blu-Ray. Este dato supone un cambio de tendencia respec-
to al gravisimo descenso acumulado desde 2003 (una disminucién del 69%)
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GRAFICO 19 Descargas de archivos de peliculas (millones). 2006-2010
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Desagregando este valor total en alquiler y ventas, podemos observar que, en el caso
del mercado de alquiler, se percibe, otra vez mas, un fuerte descenso en 2010, siguiendo
la tendencia de afios anteriores, disminuyendo el nimero de lanzamientos y recaudacion.
Es precisamente en la venta directa donde las cifras experimentan un incremento respecto
a afnos anteriores. Asi, el valor de las ventas de peliculas creci6 un 6,5%, debido sobre todo
a la influencia del formato Blu-Ray.

El Blu-Ray aparece en 2010 como el Unico factor que experimenta una evolucion posi-
tiva de sus indicadores, creciendo significativamente el nimero de unidades vendidas y el
valor de las mismas, consiguiendo asi que el conjunto de las cifras del sector videografico
muestren, en lo que se refiere al valor de las ventas, un ligero crecimiento. Ademas, resulta
mas que resefiable que con una penetracion todavia tan baja de este equipamiento en
Espafia (no llega al 3%), las ventas de titulos en este formato supongan ya casi una cuarta
parte de las ventas de DVD (en euros), cuya penetracion es de un 80%, lo que pone de
manifiesto la escasa compra (y alquiler) de peliculas por parte de la gran mayoria de hoga-
res que cuentan con un reproductor DVD, en contraposicién al desarrollo del mercado, aun
minoritario pero con mas fuerza, del Blu-Ray.
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Television

La televisién en Espafia no ha dejado de cambiar en las Ultimas dos décadas. Dentro de
ese contexto de cambios, es preciso sefialar un nuevo punto de transformacién de calado
importante, que en realidad se inicia en 2009. Varios frentes confluyen para ir configurando
el nuevo panorama de la television en nuestro pais. Por una parte, esta el fenébmeno de la
TDT y el apagén analdgico. El apagdn analdgico ocurre exactamente en abril de 2010, lo
que supone la implantaciéon de hecho de la TDT en el conjunto del territorio espafiol, pero
llega después de un proceso largo de reequipamiento en los hogares y de desarrollo tec-
nolégico para su implantacién, lo que ocurre fundamentalmente en 2009 y encuentra su
mayor aceleracion en los primeros meses de 2010.

Desde el punto de vista de la publicidad, se produce también un acontecimiento de gran
trascendencia para explicar la actual situacion del medio: la desaparicion de la publicidad
en TVE. Ya en la primavera de 2009, el Gobierno anuncia la reduccién de publicidad en TVE,
y en agosto de ese mismo afo se anuncia la restriccion total de publicidad en la television
publica. Para final de afio, aparecen los primeros anuncios de fusiéon de algunas cadenas
nacionales privadas, en concreto Telecinco y Cuatro, por un lado, y Antena3 y La Sexta, por
otro. Estos procesos de fusidn producen porcentajes de share paralelos o similares.
Telecinco/Cuatro, 23% de cuota; Antena3/La Sexta, 20% de cuota. En enero de 2010 des-
aparece de hecho toda la publicidad en TVE, lo que produce un importante efecto de pér-
dida de espacio publicitario (aproximadamente un 20% de los GRP’s de los que dispone el
mercado pubilicitario en televisidn). En abril del mismo afio se produce el apagdn analégico.
Las tematicas digitales comienzan a tener mayor cuota y las cadenas nacionales pierden
algo de peso. En julio entra en vigor una nueva ley sobre la publicidad en televisién, limi-
tando a 12 minutos/hora la publicidad convencional/televenta; a cinco minutos/hora la
autopromocion de cadena/merchandising, y a tres minutos/hora las telepromociones y
momentos internos. Ademas, se refuerza la proteccién al menor en ciertos tramos hora-
rios.

Todos estos acontecimientos dan lugar, por un lado, a un incremento del precio de la
publicidad y a una mayor facturacion de las cadenas privadas y, por otro lado, a un impor-
tante efecto de fragmentacion de la audiencia y de saturacion publicitaria, lo que conlleva
un fuerte descontento de los anunciantes, que sienten que estan pagando mas para obte-
ner, finalmente, menores resultados en términos de eficacia publicitaria.

El otro fendmeno que afecta al medio es el que tiene que ver con el consumo de televi-
sion y el modo en que éste se ve afectado por otras ofertas, por la ubicuidad del consumi-
dor y por la multiplicidad de ventanas que tiene a su disposicién actualmente. Lo cierto es
que, aunque la audiencia esté fragmentada y sea mas dificil acceder “de golpe” (con pocos
canales de television) a muchos espectadores, el dato de consumo medio de television por
persona y dia fue en 2010 de 234 minutos, frente a los 226 de 2009. Ademas, la secuencia
de datos de consumo medio diario muestra una tendencia de aumento en la demanda de
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GRAFICO 20 Evolucion del consumo de TV (media de minutos diarios). 1993-2010

250

Unidad: Minutos diarios
promedio por personas.

240

Fuente: Elaboracion propia
a partir de datos del Anuario
de Audiencias de TV TNS,
varios ahos y Anuario de
Audiencias de TV 2010

de Kantar Media.

230

220

210

200

190

180
1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

television desde el afio 2001, salvo un pequefio retroceso de 2008 a 2009. De hecho, la
cifra de 2010 es la mas alta de los ultimos 18 afos, y no cabe esperar que descienda en el
futuro inmediato.

Finalmente, y siguiendo también los datos de Kantar Media, ha de comentarse que el
tiempo dedicado a publicidad en televisién en 2010 fue de 905.051 minutos, frente a los
971.802 minutos de 2009 (un 6,9% menos), descenso debido al ya citado fenémeno de
la desaparicion de publicidad en TVE. El numero de spots, evidentemente, también dis-
minuyo algo, un 3,8%, hasta los 2.751.232 anuncios. Pese a esto, los ingresos por publi-
cidad se incrementaron, llegando a los 2.471 millones de euros (frente a los 2.377,8
millones de 2009, lo que significa un incremento del 3,9%), poniendo asi de manifiesto el
encarecimiento del mercado publicitario en television y el sentido de la queja por parte
de los anunciantes.

Entre los 10 programas con mayor audiencia en 2010, los nueve primeros fueron
retransmisiones futbolisticas (partidos de la clasificacion del Mundial y de la Liga de
Campeones) y el décimo una retransmision de la Féormula 1.

Entre las 10 peliculas mas vistas emitidas por television (lista encabezada por La bus-
queda), no aparece ninguna pelicula espafiola.
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Radio

La situacién de la radio en Espafa presenta algunas caracteristicas que merece la pena
sefalar. Por un lado, debe decirse que algunos indicadores presentan estabilidad a lo largo
de los Ultimos afos; por otro lado, sin embargo, hay que afiadir que, como le ocurre al
conjunto de los medios, también la radio esta siendo afectada por los cambios tecnoldgi-
cos y las oportunidades que internet ofrece. Sus rasgos estables estan vinculados con la
radio convencional (no online) y tienen dos ejes fundamentales: en primer lugar su audien-
cia o cobertura (es decir, la cantidad de poblacién a la que llega) y, en segundo lugar, la
inversion publicitaria que atrae.

En lo que se refiere a su audiencia, y segun la informacion elaborada sobre los datos del
EGM, hay que decir que varia poco a poco de afio en afio y que esta en torno al 57% de
cobertura. Como en afios anteriores, su estabilidad vuelve a ponerse de manifiesto con las
cifras correspondientes a 2010, con un muy ligero ascenso respecto a los datos de 2009.
Asi, si en 2009 un 55,4% de los espafioles mayores de 14 afnos escuchaba alguna vez la
radio, en 2010 ese porcentaje asciende al 56,9%. El tiempo de escucha por habitante, no
obstante, ha disminuido en un minuto: de 108 minutos diarios en 2009 se ha pasado a 107.
Navarra (146 minutos de escucha diarios) y La Rioja (139) son las dos CCAA en que mas
tiempo al dia se escucha la radio.

Con este porcentaje de audiencia, la radio es en Espafa el segundo medio en impor-
tancia, tras la television, que es el medio con mayor audiencia (alcanzando el 90% de
la poblacién). Conviene destacar este lugar de la radio como segundo medio con mayor
capacidad de contactar oyentes, porque pone de manifiesto su gran relevancia social.
Por otro lado, ese 57% de audiencia de la radio esta todavia por encima de la penetra-
cion de internet en Espafa, a pesar del crecimiento constante de este medio en los
Ultimos afos.

Respecto de la inversién que el mercado de la publicidad realiza en la radio, hay que
decir que esta es la segunda caracteristica estable vinculada con este medio: a pesar de
tratarse del segundo medio con mayor audiencia en Espafia, a pesar de tener una audien-
cia estable, a pesar de que ofrece buenas oportunidades para la segmentacién de targets
y contenidos, a pesar de su capacidad de consumo ubicuo y de la gran lealtad que generan
muchas de sus figuras y locutores (y su enorme capacidad de prescripcion), la radio recibe
una parte pequefa de la tarta publicitaria: en 2010, segun datos de Infoadex, un 9,5% de
la inversion publicitaria en medios convencionales, una cifra que también es, como la
audiencia, relativamente estable a través del tiempo.

Para la radio convencional puede decirse que no hay una relacién coherente entre la
audiencia que atrae y la inversién publicitaria que recoge, lo que motiva que uno de las
posibles retos e inquietudes de este sector sea el de intentar poner en valor toda esta
capacidad de cobertura y otras virtudes que le son propias, para atraer mayor inversion de
los anunciantes. Es algo asi como una asignatura pendiente del medio. Una asignatura
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todavia por aprobar, mientras, paralelamente, se van abriendo otras posibilidades con la
nueva radio digital y algunas soluciones en ese entorno que van tomando cuerpo.

Evidentemente, tanto el reto de la radio de poner en valor su cobertura y valores como
las nuevas férmulas de radio digital y los nuevos sistemas de apoyo a la seleccién de con-
tenidos, son de tremenda importancia para la industria de la musica y los derechos de
autor. En 2010, la presencia de la musica en las emisiones convencionales de radio fue del
63%, practicamente la misma cifra que en 2009 (el 63,7% de las emisiones tuvieron en
2009 algun contenido musical). El nuevo panorama que se dibuja podria dar lugar a una
proliferacién de las fuentes de emisidon musical, modificando esta cuota.
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Nuevas tecnologias

La conectividad es uno de los aspectos mas interesantes y llamativos del nuevo contexto
tecnoloégico. Esa capacidad de conexién multiple de los distintos aparatos que manejamos
(con tendencia a crecer velozmente) los transforma en canales potenciales de acceso a
diferentes espacios, lugares, personas y empresas, multiplicando las oportunidades de
contacto y relacién. Por otro lado, paradéjicamente, esa multiplicidad de conexiones y la
hiper-conectividad producen un efecto de convergencia, como si los diferentes medios y
dispositivos tendieran, todos ellos, a ofrecer en el fondo lo mismo, una ventana abierta al
mundo, solo que con diferentes formatos de pantalla. Asi, la televisién puede recibir ahora
internet, mostrar los videos y descargar contenidos de la red, algo que por supuesto hace
un ordenador de sobremesa con la debida conexion a internet pero también algo que cada
vez mas puede hacerse con los teléfonos moviles y conexiones de ultima generacion (3G
y ya se habla de 4G) y smartphones, particularmente, y, por supuesto, todos los dispositi-
vos intermedios caracterizados por su pequefez, portabilidad, usabilidad, interconexion y
oferta de servicios inteligentes, tales como los tablets/ipads. La convergencia tecnologica
es evidente en lo que a los usos que ofrecen los diferentes dispositivos se refiere y también
a los comportamientos de la poblacién gracias a toda esa capacidad, aunque los disposi-
tivos no cesen de proliferar. Convergencia de funciones tecnologicas y convergencia de
comportamientos, mientras proliferan los dispositivos. Estas parecen ser las claves.
Espafa y este pasado afio 2010 son un buen reflejo de todas estas tendencias:

| El nUmero de usuarios de internet continla creciendo en nuestro pais y se sitla ya
en un 54,8% (a lo largo de los ultimos afios la cifra de ciudadanos mayores de 15
afnos que accedieron a Internet en el Ultimo mes pasé del 22,2% de marzo de 2002
a este 54,8% de octubre/noviembre de 2010).

| La banda ancha ha llegado finalmente al entorno domeéstico, facilitando asi un
buen numero de utilidades y comportamientos que antes eran imposibles por
razon de la estrechez del canal.

| Cuenta con teléfono moévil un 92% de los hogares (una cifra muy por encima del
80% de penetracion de la telefonia fija).
| Aumentaron de manera considerable las ventas de dispositivos digitales interco-

nectados (respecto a 2009 crecieron un 20% los mdviles con tecnologia 3G, los
smarthpones un 90% y también las televisiones y videoconsolas con conexién a
internet, con crecimientos superiores al 100%, aunque las cifras de estas televisio-
nes en términos absolutos sean todavia pequenas) y la prevision es que todos los
equipamientos continten creciendo (PC, pero sobre todo, tablets y smartphones).
| De hecho, cada vez son mas las personas que acceden a Internet a través de un
movil. En el ultimo afo, casi la mitad de los usuarios de internet se conectaron a
través de su teléfono movil, segun el estudio de AIMC Navegantes en la Red.
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| En las empresas espafolas, las TIC tienen ya una implantacién generalizada (el
92% de las empresas dispone de ordenador y el 86% tiene acceso a Internet), y
se esta en el punto de comenzar el reto del futuro inmediato, que deberia ser la
generalizaciéon del e-commerce (si bien hay ya un cierto nivel de compras de pro-
ductos de forma electronica por parte de las empresas —un 40,5%-, las ventas que
realizan por este canal son todavia escasas: solo un 8% de las empresas espafo-
les realiza ventas a través de Internet).

Todos estos cambios y desarrollos (reflejados en el Anuario a través de multiples estu-
dios realizados por un cada vez mayor nimero de instituciones) como es evidente, han
afectado sobremanera a nuestras pautas de comportamiento, tanto las relacionadas con el
mundo laboral y académico como las que tienen que ver con el entorno personal. Cada vez
hay mas personas en Espafia que utilizan internet para sus actividades de informacion,
ocio, entretenimiento y socializacion: lectura de noticias y seguimiento de la actualidad (que
en internet cobra un rol fundamental, por su cercania y paralelismo con el discurrir de cual-
quier suceso), juegos en la red, descargas de musica, videos y programas de radio, des-
cargas de software y busqueda de informacién comercial, participaciéon en redes sociales.
Podriamos resumir todas estas actividades, cada vez mas crecientes en internet, en torno
a tres grandes epigrafes: informacion, ocio y relaciéon, aunque no puede dejar de mencio-
narse el efecto de estas nuevas tecnologias para el sector de la cultura y las artes, debido
a los comportamientos de descarga ilegal: en 2010 se descargaron ilegalmente en nuestro
pais un total de 576,9 millones de peliculas (frente a solo 19,6 millones de descargas de
pago) y 3.223 millones de archivos musicales (frente a 267 millones de pago).

Finalmente, es preciso hacer una mencion a la industria de los videojuegos. En 2010, y
segun datos de ADESE, registr6 una facturacién de 631 millones de euros, y aunque ha
sufrido un descenso de ventas en los ultimos afios, representa un 41% del entretenimiento
audiovisual, por encima de otras industrias del sector (DVD y musica grabada). El mercado
nacional de videojuegos para consolas estda dominado por los juegos sociales (entre los
que se encuentran los de rallies y deportes) en un 79,3%, siendo el Unico género cuyas
ventas se incrementaron en 2010. Si se analiza el mercado para PC, los resultados son
distintos: el 19% de los juegos vendidos fueron de aventura grafica, el 16% de accion, otro
16% de estrategia y también un 16% de juegos sociales.
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