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Avance de contenidos

del Anuario SGAE 2012
de las Artes Escénicas,
Musicales y Audiovisuales

El Anuario SGAE 2012 ofrece informacién rigurosa y detallada sobre

los principales sectores de las artes escénicas, musicales y audiovisuales,
con mas de 300 graficos y tablas estadisticas,

la gran mayoria de elaboracién propia.

A continuacién se desglosan algunos de los datos que se ofrecen
en el Anuario SGAE 2012 de las Artes Escénicas, Musicales y Audiovisuales.



ANUARIO SGAE DE LAS ARTES ESCENICAS, MUSICALES Y AUDIOVISUALES 2012
RESUMEN EJECUTIVO
120711. LA CRISIS Y EL SECTOR CULTURAL

2011. La crisis y el sector cultural

Los datos presentados a lo largo del Anuario nos permiten afirmar que el afio 2011 se ha carac-
terizado por confirmar una tendencia de descenso en los sectores analizados. Estos descen-
S0s, por supuesto, son diferentes en grado como lo son también las causas que los provocan.
En algunos sectores, como las artes en vivo, que llevaban desde comienzos del siglo XXI
creciendo, el cambio de tendencia se adscribe principalmente a los efectos de la crisis econé-
mica, tanto en lo que se refiere a la demanda como en lo que se refiere a la oferta, ya que, no
debemos olvidarnos, la implicacion del sector publico ha sido fundamental para el desarrollo
de las artes escénicas y musicales. En otros sectores, como el cine, el video o la musica gra-
bada, los descensos experimentados en los Ultimos afos se deben, principalmente, a la con-
fluencia de dos factores. En primer lugar, a los ya mencionados efectos de la crisis econdmica.
En segundo, a los efectos del cambio de paradigma tecnoldgico, con la sustitucién de sopor-
tes, la apariciéon de nuevas alternativas de ocio y el consumo de musica y peliculas en Internet,
consumo en su mayor parte realizado infringiendo las leyes de propiedad intelectual. Por otro
lado, la radio y la television aparecen ahora como alternativas de ocio y de cultura refugio, y
es en estos sectores en los que podemos encontrar un crecimiento del tiempo dedicado a su
consumo. Sin embargo, desde un punto de vista econémico, la crisis también esta afectando
negativamente a estos sectores a través de los graves descensos en inversion publicitaria. En
las préximas lineas mostramos la informacion relativa a los distintos sectores.

Artes escénicas

Los indicadores de las artes escénicas encuentran su maximo en el afio 2008. A partir de
entonces, y aunque los descensos anuales son ligeros, se acumulan los efectos negati-
vos. En concreto, y desde 2008, el nimero de representaciones se ha reducido un 18,7%,
el numero de espectadores ha bajado en estos afos un total del 24,3% vy la recaudacién
por ventas de entradas se ha visto reducida en un 13,24%.

Veamos ahora como se ha comportado cada uno de los ambitos que componen las artes
esceénicas.

Teatro

Desde 2008, el teatro ha visto disminuida su oferta de representaciones en un 17,3%, el
numero de espectadores en un 23,8% y la recaudacién en taquilla en un 11,3%. Sin duda,
las grandes producciones y los principales musicales, con un fuerte poder de convoca-
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toria y un elevado precio de las entradas, contribuyen al hecho de que la reduccién en
taquilla sea menor que la reduccién total de espectadores.

Danza

Si bien los descensos en este sector ya aparecen a partir de 2007, para presentar informacion
homogénea podemos afirmar que, desde 2008, el sector de la danza ha perdido un 37,9% del
numero de representaciones, el 29,0% del publico y el 38,0% de la recaudacion en taquilla.

Opera y zarzuela
Desde el afo 2008, las funciones se han reducido en un 19,9%, el nUmero de espectado-
res ha descendido en un 24% vy la recaudacion se ha contraido en un 27,2%.

Musica clasica

En estos ultimos afios, la musica clasica ha mostrado descensos en todos sus indica-
dores. Desde el afio 2008, el sector de la musica clasica ha experimentado un descenso
en el numero de representaciones del 14,1%. En lo que se refiere al nUumero de especta-
dores, este ha experimentado una reduccion del 12,8%. Finalmente, la recaudacion en
taquilla ha disminuido en un 14,3%.

Mdsica popular

La musica popular en vivo habia sido objeto de un crecimiento continuado, crecimiento
que se ve interrumpido en el aino 2008, momento a partir del cual sus indicadores mues-
tran un cambio de tendencia. Asi, acumuladamente y desde el citado 2008, la musica
popular muestra un descenso en el numero de conciertos del 12,2%, del 23,2% en el
caso de los espectadores y del 11,3% en la recaudacion, ain mantenida por algunos
grandes eventos. En cualquier caso, debemos recordar que dada la importancia de los
conciertos gratuitos promovidos por entidades publicas, el descenso en la contratacién
de conciertos asi como la reduccién en los presupuestos de los mismos estan afectando
gravemente al desarrollo de este sector.

Musica grabada

Pese al desarrollo del consumo de musica en Internet y moviles dentro de los limites de
las leyes de propiedad intelectual, el efecto de las nuevas tecnologias sobre el sector vy,
por supuesto, los efectos de la crisis econdmica estan suponiendo una profundizacion en
la evolucién negativa de los indicadores de este sector. Si tomamos como referencia el
afno 2008, podemos afirmar que este sector ha experimentado unos descensos en el valor
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de sus ventas por un total del 41,6%. Como comentabamos, el mercado digital ha crecido
(en concreto, en estos anos, ha experimentado un incremento del 58,6%). Sin embargo,
este crecimiento no ha servido para compensar el descenso en los soportes, teniendo
como resultado el descenso neto ya comentado del 41,6%.

Cine

La exhibicion de cine en nuestro pais muestra también descensos, rompiendo una larga
tendencia de crecimiento iniciada a finales de los afios ochenta. Asi, desde 2008, el nu-
mero de funciones ha disminuido en un 8,3%, acumulando descensos paulatinos produ-
cidos cada afo. El indicador que presenta una mayor evolucién a la baja es el correspon-
diente a espectadores, que disminuye desde 2008 en un 9% (sin embargo, si hacemos
extensivo esta comparacion a 2007, veriamos como desde entonces el porcentaje de
espectadores se redujo en un 16,3%). La evolucion de la recaudacion en taquilla muestra
cierta estabilidad, encontrando incluso un ligero incremento (2,2%) en estos afios. Este
comportamiento se explica por el incremento en el precio de las entradas, subida que
recoge ademas los nuevos precios asociados a las proyecciones en 3D.

Video

En el caso del video, al igual que en lo referido a la musica grabada, nos encontramos con
la suma de dos componentes: los efectos de la crisis y los efectos del nuevo paradigma
tecnoldgico. Asi, a lo largo de estos ultimos afios, y pese a la consolidacién de nuevos
formatos como el Blu-ray, nos encontramos con descensos acumulados desde 2008 de
un total del 58,5% sobre el valor de ventas. Este descenso alcanza la cifra del 69,6% si
extendemos la comparacion al afio 2007.

Television

La oferta televisiva, con la implantacion de la TDT, ha mostrado un importante desa-
rrollo. Bien por esta mayor oferta o bien por los efectos de la crisis sobre las econo-
mias domésticas, el consumo de television medido en minutos promedio por habi-
tante al dia se ha visto incrementado en estos afios, pasando de los 227 minutos de
2008 a los 239 de 2011. Sin embargo, tal incremento no se ha visto acompanado por
mayores ingresos publicitarios, sino que estos han mostrado una tendencia negativa.
Asi, la inversion publicitaria en televisidon ha experimentado un descenso del 27,4%
acumulado desde 2008. Si hacemos extensivo este andlisis hasta 2007, el dato del
descenso alcanza el 35,5%.
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Radio

Del mismo modo que el consumo en términos medios de televisién se ha incrementado, tam-
bién lo ha hecho el de la radio. Asi, el tiempo medio dedicado por persona al consumo diario
de radio ha pasado de los 104 minutos correspondientes a 2008 a los 110 minutos de 2011.
Sin embargo, la inversién publicitaria también se ha visto reducida. Asi, si observamos las ci-
fras desde 2008 se llega a la conclusion de que la inversién publicitaria en radio ha disminuido
un total del 18,2%, porcentaje que llega al 22,6% si extendemos el andlisis a 2007

Videojuegos

El mercado de los videojuegos también ha experimentado un fuerte retroceso en estos
afos. Si bien este era un sector en constante crecimiento a lo largo de los ultimos afios
noventa y de los primeros de la década inicial del siglo XXI, vemos que desde el afio 2008
el valor de las ventas asociadas al mercado de videojuegos disminuye un total del 32,6%.

Una vision cualitativa

Para esta edicion del Anuario se realizdé una investigacion cualitativa que cumplimentara, gracias
al discurso y la vision de profesionales y expertos, la informacion estadistica presentada. Gracias
a la colaboracion de una treintena de relevantes expertos en los diferentes sectores analizados,
podemos concretar algunas de las impresiones presentes en los ambitos estudiados respecto a
su evolucion en los ultimos afios. Asi, en términos generales, se tiene consciencia de que 2011 fue
un ano en el que se consolidaron las tendencias, negativas, que se iniciaron a partir de 2008. Los
efectos de la crisis se manifiestan a través de diferentes elementos. En primer lugar, la financiacion,
que se reduce via presupuestos publicos y que, a falta de implementarse nuevas regulaciones al
respecto, no encuentra compensacion por el lado de la empresa privada a través del patrocinio.
Otro elemento a través del cual se manifiesta la crisis es la demanda, que si bien muestra compor-
tamientos distintos segun los sectores, muestra descensos generalizados. La produccion, la oferta,
se ve reducida también estos aflos, como consecuencia directa de la reduccion de la financiacion,
lo que provoca espirales de cierres, expedientes de regulaciéon de empleo, despidos y, en términos
generales, un empeoramiento de las condiciones de trabajo de los profesionales de la cultura.

Es, siempre segun se desprende de los discursos analizados, en este momento de crisis en el
que se explicitan una serie de problemas, algunos de caracter estructural, que estan pendientes
de resolver. En primer lugar, se podria citar la dificultad de la industria cultural para acceder al
mercado, para conseguir, via mercado, el retorno de las inversiones realizadas. En segundo lugar,
y directamente vinculado a lo anterior, la dependencia respecto al sector publico, que hace que se
trasladen con inmediatez y con tremenda fuerza al sector cultural las restricciones de indole econ6-
mica y presupuestaria. La internacionalizacién de la cultura aparece también como uno de los ele-
mentos por resolver en los distintos sectores, ya que, ademas de los claros efectos positivos sobre
la imagen de marca-pais, acceder a mercados internacionales resulta prioritario para el desarrollo
de la industria cultural de nuestro pais. La falta de implicacion de la sociedad a través del papel de
las empresas (patrocinio) aparece también como un problema pendiente de resolucion, a la espera
de cambios en el marco legislativo. Por ultimo, el consumo de contenidos culturales de manera
fraudulenta respecto a las leyes de propiedad intelectual aparece también como un factor negativo
para el desarrollo de este sector. Todos estos problemas, presentes en los Ultimos afios, cobran, en
el contexto de la crisis econdmica, una mayor relevancia.
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Artes escénicas

La tendencia de crecimiento experimentada por las artes escénicas en Espafia a lo largo
de la primera década del siglo XXl en lo referido a los indicadores relativos a la exhibicion
se ve interrumpida en 2009, afio en el que algunos indicadores comienzan a mostrar des-
censos con respecto al afio anterior. Este cambio de tendencia se confirma en 2011,
haciéndose mucho mas profundo. En este sentido, en 2011, el nUmero de funciones repre-
sentadas fue un 9,8% menor que en 2010, y se registré una pérdida de espectadores del
12,2%. Analizando en primer lugar la actividad (numero de funciones), se observa como en
2011 la actividad decrece (pasando de las 67.577 funciones celebradas en 2009 a las
60.948). Esta tendencia se repite en lo que a espectadores se refiere. De esta manera, el
numero de espectadores paso de los 16.860.081 de 2010 a los 14.803.049 en 2011 (mas
de dos millones menos de entradas vendidas en solo un afo). La recaudacion en taquilla
experimentd una tendencia similar, si bien ligeramente mas atenuada: la cifra de ingresos
por taquilla pasé de 252,75 millones de euros en 2010 a 226,11 millones en 2011, lo que
supuso un descenso del 10,5%. La razdn que explica el hecho de que la recaudacién en

GRAFICO 1 Espectadores de espectaculos escénicos (millones). 2002-2011
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taquilla sea menor que el descenso de espectadores es el importante peso relativo que
tienen, en la recaudacion, algunos grandes espectaculos escénicos, como los musicales y
algunas obras de gran formato, que pese a tener precios elevados consiguen atraer a un
numero importante de espectadores.

GRAFICO 2 Recaudacion total en espectaculos escénicos (millones de euros).
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Teatro

En el capitulo dedicado al teatro (que incluye también manifestaciones escénicas como el
teatro musical, teatro de titeres, circo, performances, etc.) se puede observar que, dado que
sus indicadores representan practicamente el 90% del sector de las artes escénicas, su evo-
lucién es muy similar a la ya comentada correspondiente al conjunto de las artes escénicas.

En este sentido, debemos confirmar que a lo largo de la década primera del presente
siglo, los indicadores relacionados con la exhibicién teatral crecieron considerablemente,
tanto los referidos al nUmero de espectadores como a la recaudacion en taquilla por venta
de entradas. Sin embargo, esta tendencia alcanza su maximo en 2008, inicidndose a partir
de entonces un descenso en los citados indicadores.

Asi, el nimero de funciones celebradas presenta una evolucién a la baja. En 2011 hubo
un total de 56.683 funciones frente a las 62.560 del afio anterior (un 9,4% menos). Sobre el
conjunto de funciones, Madrid, con el 29,4% del total, y Catalufia, con el 23%, concentran
mas del 50% de la oferta teatral en el conjunto del Estado espafiol. Andalucia (9,1%) y Castilla
y Ledn (6,9%) son las dos comunidades con mayor oferta después de las ya citadas.
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En lo que se refiere al nimero de espectadores, en 2011 se produjo una caida respecto
a 2010 del 12,2%, con 12.683.962 espectadores (1.759.053 menos). Por comunidades
autébnomas, debemos destacar que Madrid representa el 29% del total y Cataluna, el
19,7%, lo que supone, entre estas dos comunidades, el 48,7% del conjunto de especta-
dores. La Comunidad Valenciana (11%), Andalucia (7,9%) y Pais Vasco (7%) siguen, en
numero de espectadores, a las dos primeras.

La recaudacion obtenida por el teatro en taquilla también experimenté una tendencia
negativa, si bien el descenso es menor que en el caso de los espectadores (8,7%). Asi, si
en 2010 se recaudaron 200,77 millones de euros, en 2011 se ingresaron 183,31. El hecho
de que este descenso sea inferior al experimentado en el nimero de entradas se debe al
peso relativo que, sobre el total de la recaudacion, tienen los espectaculos con un precio
de entrada mayor, con fuerte impacto comercial. Los datos por comunidades auténomas
ponen aun de mayor relieve el efecto de concentracion en Madrid y Catalufia. Solo la
Comunidad de Madrid recogi6 el 51,4% del total recaudado en todo el Estado. Catalufia,
el 20,6%. El 28% restante de lo recaudado en taquilla se repartié entre las otras CC AA,
destacando Andalucia (6,5%), Comunidad Valenciana (5%) y Pais Vasco (9%).

GRAFICO 3 Espectadores de teatro y otras artes escénicas (millones). 2002-2011
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GRAFICO 4 Recaudacion del teatro (millones de euros). 2002-2011
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Danza

La danza, en términos relativos, representa menos de un 8% de las artes escénicas, medi-
do en términos de espectadores o recaudacion. A lo largo de la ultima década, la danza
mostré un crecimiento ligero sostenido hasta 2007 y 2008, afios en los que algunos de sus
indicadores comenzaron a mostrar leves descensos. Es en este sector donde los descen-
sos experimentados por los principales indicadores han sido mayores. En el afio 2011 se
redujeron 533 funciones, hasta situarse en las 2.996 funciones (un 15,1% menos). Como
en afos anteriores, las comunidades auténomas que aglutinaron el mayor nimero de
sesiones fueron Madrid (31,6%) y Cataluia (21,7 %).

En lo referido al nimero de espectadores, también nos encontramos con que el descen-
S0, iniciado en 2008, continta en 2011. En concreto, el nUmero de asistentes a espectacu-
los de danza en 2011 se redujo un 13,3%. En este sentido, en 2011, 1,5 millones de espec-
tadores fueron a ver espectaculos de danza, siendo esta cifra la mas baja desde 2001. Los
espectadores se concentran sobre todo en Madrid (22,1%) y Catalufia (18,3%), si bien se
debe destacar el peso relativo de Andalucia (13,6% del total de espectadores de danza de
Espafia), del Pais Vasco (11,6%) y Aragén (11%).

Las cifras de recaudacion de danza registraron en 2011 los peores datos de estos ulti-
mos afos: se recaudaron algo mas de 12 millones de euros, un 18% menos que en 2010.
Madrid y Catalufia concentraron mas de la mitad de la recaudacion (casi un 56,3%) como
en afos anteriores. Les siguen Andalucia (10,1%) y Pais Vasco (10%).
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GRAFICO 5 Espectadores de danza (millones). 2002-2011
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GRAFICO 6 Recaudacion de la danza (millones de euros). 2002-2011
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Opera y zarzuela

Al igual que ocurre en teatro y danza, durante la primera década del presente siglo los
principales indicadores respecto a la asistencia a espectaculos de 6pera y zarzuela expe-
rimentaron un leve aumento. Este crecimiento se frend en el afio 2008, a partir del cual nos
encontramos con descensos en 2009, 2010 y 2011.

Asi, en este ultimo afio se ofrecieron 1.379 representaciones, 168 menos que en el afio
anterior (un descenso del 10,9%). Del total de sesiones, el 33,8% se representé en Madrid,
el 24,9% en Cataluna, el 7,9% en el Pais Vasco y el 6,8% en Andalucia.

El numero de espectadores descendié un 11,1% (se paséd de 1.084.164 espectadores
en 2010 a 963.363 en 2011). Cataluia (32%) y Madrid (26%) representan el 57% del total
de espectadores. Las siguientes comunidades auténomas con mayor peso relativo en el
total de espectadores son el Pais Vasco (11%), Andalucia (7%), la Comunidad Valenciana
(6%) y Asturias (6%)

En 2011 se recaudaron 30,7 millones de euros, seis millones y medio menos que en el
ano anterior, lo que supone una pérdida del 17,5%. Madrid (39%) y Catalufia (34%) con-
centraron mas del 73% del total de recaudacion, siguiéndoles Pais Vasco (10%), Andalucia
(6%) y Asturias (4%).

GRAFICO 7 Espectadores del género lirico (millones). 2006-2011
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GRAFICO 8 Recaudacion del género lirico (millones euros). 2002-2011

45 -
41,79 42,14
20 37,86 37,96 39,10 37,23

34,16
45| 3188 3190

30,71
30 -
25
20 A

15

10 A

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Fuente: SGAE.

14




ANUARIO SGAE DE L AS ARTES ESCENICAS, MUSICALES Y AUDIOVISUALES 2012
RESUMEN EJECUTIVO
3 MUSICA CLASICA

Musica clasica

También en este sector nos encontramos con que el cambio de tendencia experimentado
en los ultimos afnos se hace cada vez més evidente. Asi, mientras que el sector de la musi-
ca clasica en directo mostré signos de estabilidad durante los primeros afos del siglo XXI,
a partir del afio 2006 (que supone el maximo en lo relativo a nUmero de conciertos, espec-
tadores y recaudacion) se experimenta un descenso continuado en los tres indicadores.

GRAFICO 9 Conciertos de musica clasica
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GRAFICO 10 Espectadores a conciertos de muisica clasica
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GRAFICO 11 Precio medio de las entradas a los conciertos (de pago) de miusica
clasica (en euros). 2000-2011
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Este descenso se observa con mayor claridad en los ultimos dos afios. Asi, tanto en nime-
ro de conciertos (un 5,4% menos en 2011 que en 2010) como en espectadores (6,9%
menos), agudiza un descenso que ya preocupaba el afio anterior. En cuanto a recaudacion
por venta de entradas, los casi 38,8 millones ingresados supusieron el 6,3% menos que en
2010.

El nimero de conciertos en 2011 fue de 15.347 frente a los 16.222 de 2010. En lo que
se refiere a espectadores, se pasé de 5.167.222 en 2010 a 4.813.124 en 2011, observan-
dose un descenso tanto en los espectadores a conciertos gratuitos como a conciertos de
pago en términos muy similares. El descenso de la recaudacién fue de 2.623.523 euros,
alcanzando 38.789.637 euros en 2011.

» En cuanto a la musica sinfénica, en 2011 se celebraron 2.144 conciertos, 209 menos
que en 2010 (un 8,9% menos), la gran mayoria de pago. A los conciertos asistieron un total
de 1,6 millones de espectadores, con un descenso algo menor que el del niUmero de con-
ciertos (8,3%). La recaudacion también experimentd un descenso del 7,2% (menos de 1,8
millones de euros), porcentaje inferior al correspondiente a las anteriores variables. Con la
venta de entradas se ingresaron 23,9 millones de euros. La actividad sinfénica se concen-
tré en Catalufia (19,5% de los conciertos, 16,7% de los espectadores y 21,7% de la recau-
dacién), Madrid (16,2% de los conciertos, 26,2% de los espectadores y el 31,3% de la
recaudacion) y Pais Vasco (12,1% de los conciertos, 17,2% de los espectadores y 11,9%
de la recaudacion).

» En musica de camara, en 2011 se llevaron a cabo 7.850 conciertos, cifra inferior a los
8.143 conciertos de 2010 (un descenso del 3,6%), de los cuales 5.094 (el 64,9%) fueron
gratuitos. En total, estos conciertos atrajeron a 1.887.202 espectadores (97.085 espectado-
res menos que en 2010, un 4,9% de descenso) y supusieron una recaudacion en taquilla de
12,21 millones de euros (un 6% menos que en 2010). La actividad se concentré en Madrid
(16,8% de los conciertos, 20% de los espectadores y 30,4% de la recaudacion), Andalucia
(15,3% de los conciertos, 9,6% de los espectadores y un 5% de la recaudacion) y Catalufia
(14,5% de los conciertos, 15,6% de los espectadores y 36,6% de la recaudacion).

Los datos se completan con los referidos a la musica coral y de bandas y rondallas.
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Musica popular

En lo referido a la musica popular en vivo nos encontramos con un comportamiento similar
al experimentado en otros sectores de las artes en vivo, mostrando un importante descenso
en los Ultimos afos frente al crecimiento experimentado durante los primeros afios del siglo
XXI. En esos afos, tanto el nimero de conciertos y los espectadores como, en mayor medi-
da, la recaudacion en taquilla crecieron de manera considerable, poniendo de manifiesto un
cambio en los habitos de ocio y extendiendo la asistencia a conciertos de musica popular a
amplias capas sociales. Durante estos afios, la oferta, sostenida también por el apoyo de las
administraciones publicas (principalmente ayuntamientos), fue cada vez mas amplia, llaman-
do también la atencién el auge de los macrofestivales en nuestro pais. Sin embargo, esta
tendencia cambia de a partir de 2008, mostrando desde entonces descensos significativos
Durante 2011 hubo 121.724 conciertos en el territorio espafol (un 4,1% menos que en
2010). La tendencia decreciente en el nimero de conciertos se va agravando a partir del afo
2008, desde esa fecha hasta ahora ha habido casi 17.000 conciertos menos. En cuanto al
numero de espectadores, incluyendo los de macrofestivales, en el afio 2011 asistieron
26.267.573 personas a conciertos de musica popular (un 11,6% menos que en 2010). Hay que
destacar que en 2011 no se celebré Rock in Rio (de caracter bianual), hecho que influye signi-
ficativamente, sobre todo en la recaudacion. Este ultimo indicador experimentd un desplome
del 10,8% en 2011 respecto al afio 2010 (de 182.670.666 en 2010 a 163.103.914 en 2011).

GRAFICO 12 Espectadores de musica popular en vivo
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GRAFICO 13 Recaudacion de la musica popular en vivo (euros)
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Andalucia (19,5%), Catalufa (17,7%) y Madrid (16,2%) fueron las comunidades que
presentaron una mayor concentracion de de espectadores, mientras que las cifras mas
altas de recaudacion se dieron principalmente en Madrid (20,2%), Cataluia (19,2%) y
Andalucia (12,4%).
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Musica grabada

El sector de la musica grabada a nivel mundial sigue sufriendo una situacion delicada con
el descenso constante de los ultimos afnos, aunque en 2011 se ha producido un estanca-
miento absoluto en el decrecimiento. En este sentido, y desde una perspectiva internacio-
nal, en 2011 este sector facturd 23.336 millones de ddlares (tan solo un 0,16% menos que
en 2010). Los soportes digitales siguen ganando terreno a nivel mundial (31% en 2011
frente al 29% de 2010) aunque, a pesar de su acusado descenso, los soportes fisicos con-
tindan teniendo un 61% de la cuota de mercado (66% en 2010).

En Espafa, al igual que en afos anteriores, la situacion es mucho mas dificil, ya que las
cifras de descensos contintian siendo mucho mayores que las correspondientes al conjun-
to del mercado mundial. Asi, en 2011, este sector facturé 159,8 millones de euros (un
10,7% menos que en 2010). Sin embargo, en consonancia con las cifras mundiales, la
facturacion del mercado digital asciende, situandose en 2011 en los 49,9 millones de euros
(41,6 en 2010), mientras que la cuota de mercado ya supone el 31,2% del total de factura-
cién de la musica grabada en Espanfa (23,2% en 2010). En cualquier caso, y pese a este
incremento, las cifras totales presentan descensos netos, en concreto, el ya citado 10,7%
respecto a 2010. En cuanto a las unidades vendidas, se mantiene la tendencia de afios
anteriores. En 2011 se vendieron 15,2 millones de unidades (13,9 millones fueron CD), dos
millones y medio menos que en 2010, lo que supone un descenso del 14,3%. La venta de
sencillos ha acusado aun mas el descenso, cayendo hasta las 32.000 unidades (frente al
repunte del ano 2010 en el que se vendieron 123.000 unidades).

A pesar de este fuerte descenso, Espafa se mantiene en buenas posiciones en lo que
se refiere a la clasificacion mundial de mercados de musica grabada, situandose en la
duodécima posicién (bajando un puesto de 2010 a 2011). Quedan por delante de Espana
los siguientes paises, por este orden: EE UU, Japdén, Alemania, Reino Unido, Francia,
Australia, Canada, Brasil, Paises Bajos, Italia y Corea del Sur.

En relacién a las descargas de musica en Internet, en 2011 un 18,7% de la poblacion
de entre 14 y 70 afos se descargd musica, en los Ultimos tres meses, o0 que supone un
descenso de 0,8 puntos porcentuales respecto a 2010, cuando el 19,5% se descargd
musica. El numero de archivos descargados también ha experimentado un descenso de un
12,3% después de varios afnos de subida, situandose en 3.061 millones de archivos (3.490
millones en 2010)

De entre los 50 discos mas vendidos en Espafa en 2011, 30 corresponden al repertorio
espanol.
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GRAFICO 14 Evolucion del valor de ventas de musica grabada (millones de euros).
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GRAFICO 15 Volumen total de archivos musicales descargados al afio
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Cine

El afio 2011 supone, para la exhibicién cinematografica, la continuacién de la tendencia
negativa experimentada desde afos anteriores que, si bien muestra descensos mas leves
que en otros sectores parece poner fin de manera decidida a la tendencia positiva experi-
mentada desde comienzos de los afios 90. En 2011 se perdieron 45 pantallas respecto al
ano anterior (un 1,1% menos), que quedaron en 4.028. Un 77,5% del total se distribuyeron
en complejos de cine con mas de cinco pantallas. Cataluia (19,8%), Madrid (13,6%) y la
Comunidad Valenciana (11,3%) fueron las CC AA con mayor nimero de pantallas de cine.
En cuanto a la introduccién de pantallas de cine digitales, Espafia esta en la cuarta posicion
del ranking de los paises europeos (con 1.545), por debajo de Francia, Reino Unido y
Alemania.

GRAFICO 16 Evolucion del nimero de pantallas de 1968 a 2011
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El nUmero de sesiones, siguiendo la tendencia anteriormente citada, se redujo ligera-
mente, pasando de 4.581.803 millones en 2010 a 4.518.778 en 2011 (un 1,4% menos).
Estas sesiones atrajeron a 98,2 millones de espectadores, lo que frente a los 101,1 millones
de 2010 supone un descenso de 2,9 millones de espectadores en un ano (pérdida del
2,8%). El total de espectadores se concentra principalmente en Madrid (20,9%), Catalufia
(20,6%) y Andalucia (14,57%), sumando entre las tres comunidades mas del 55% de la
audiencia. En términos per capita, la asistencia por habitante al afio es de 2,1 peliculas con
un gasto medio por entrada de 6,5 euros.

GRAFICO 17 Evolucion del nimero de espectadores (1969 a 2011)
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Unidad: Millones de espectadores.
Fuente: De 1968 a 1995: Victor Fernandez Blanco: El cine y su publico en Espana, Fundacion Autor, Madrid 1998, pag. 19.
De 1996 a 2010: SGAE.

Tras el repunte producido en la recaudacion en 2009, asociado a la introduccion de la
tecnologia 3D y a los precios mas elevados de las sesiones con esta tecnologia, en 2010
volvié a descender un 2,5% respecto a 2009 y en 2011 se produjo un nuevo descenso, en
este caso del 3,5% respecto al afio anterior. En el afo 2011 se alcanza una recaudacion de
638.315.018 euros. Madrid (22,4%), Catalufia (21,3%) y Andalucia (13%) encabezan la lista
por CC AA.
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GRAFICO 18 Evolucion de la recaudacion anual en Espana (1968-2011)
(miles de euros)

800.000

681.696

619.685
646.157
678.345

661.153

638.315

700.000

649.690

627.353
624.256

o
S
<
o
=3
©

600.000

500.000

400.000

300.000+

200.000+

100.0001% &

Unidad: Euros.
Fuente: SGAE.

El nimero de largometrajes exhibidos en las salas espafiolas durante 2011 ha descen-
dido ligeramente con respecto al afio 2010 (un 1,5% menos). Un 38,8% del total fue de
nacionalidad estadounidense y el 24,3%, espafiola. El unico elemento positivo en la exhi-
bicion cinematografica se encuentra en el hecho de que la asistencia y recaudacién al cine
espanol mostraron incrementos respecto al afio 2010: un 22,6% en el nUmero de especta-
dores y un 26% en la recaudacioén, debido al estreno de de filmes espafioles con un gran
poder de convocatoria
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TABLA 1 Peliculas mas taquilleras en 2011

Titulo Espectadores Recaudacion
TORRENTE 4 2.646.550 19.493.121
LA SAGA CREPUSCULO AMANECER
(PARTE 1) 2.976.777 19.057.090
PIRATAS DEL CARIBE EN MAREAS MISTERIOSAS 2.723.852 18.970.662
AVENTURAS DE TINTIN SECRETO DEL UNICORNIO 2.458.191 17.802.988
HARRY POTTER Y LAS RELIQUIAS MUERTE 2 2.113.035 14.642.502

Fuente: SGAE.

TABLA 2 Peliculas espanolas mas taquilleras en 2011

Titulo Espectadores Recaudacion
TORRENTE 4 2.646.550 19.493.121
MIDNIGHT IN PARIS 1.235.254 7.922.153
FUGA DE CEREBROS 2 791.141 5.004.008
LA PIEL QUE HABITO 723.807 4.602.195
NO HABRA PAZ PARA LOS MALVADOS 642.603 4.057.313

Nota: Se incluyen en estos listados aquellas peliculas consideradas espanolas segun los criterios del ICAA, que atienden a la participacién de capital espanol
en la produccién de la pelicula.
Fuente: SGAE.
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El mercado espariol continta el descenso iniciado entre los afios 2004 y 2005. Todas las
cifras han experimentado un retroceso en 2011.

La recaudacién ha experimentado una caida del 35%, con unos resultados de 82 millo-
nes de euros. Si analizamos con mas detalle este indicador observamos que la venta ha
disminuido en mayor medida (un 38% menos) que el alquiler (9% menos). No obstante, el
peso relativo de la venta es mucho mayor que el del alquiler, un 88% del total de la recau-
dacion frente a un 12%.

En 2011 hubo 338 lanzamientos de alquiler y 2.333 de venta, lo que supone una pérdi-
da respecto a 2010 de 31 titulos en alquiler y 783 en venta, con un descenso del 8% y 25%,
respectivamente. Pero aun se ha acentuado mas la caida en el numero de unidades que ha
sido en 2011 de 370.525 en alquiler y 9.463.758 frente a las 536.546 y las 13.452.088 del
ano anterior, respectivamente. Esto supone un descenso del 31% en alquiler y 30% en
venta.

GRAFICO 19 Total archivos audiovisuales descargados al aino
(millones de peliculas). 2006-2011
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Pero si comparamos las cifras de 2011 con las del 2005 (fecha en la que se ha iniciado
el retroceso en el sector del video) podemos hablar de pérdidas de hasta el 89% en alqui-
ler y del 64% en venta. Estos datos nos demuestran el retroceso que ha experimentado el
mercado en Espafia

En este contexto habria que nombrar las practicas fraudulentas respecto a la ley de
propiedad intelectual relativas al consumo de peliculas tanto offline en un principio, como
online segun iba aumentando el ancho de banda. Para el 2010 se descargaron un total de
604 millones de archivos de peliculas, de los cuales 576 millones fueron descargas gratui-
tas. Sin embargo, para el 2011 hubo una reduccion de las descargas (104 millones menos
que en 2010) con un total de 500 millones, de los cuales 476,3 fueron gratuitas. Asi mismo
se observa una leve reduccién de descargas con pago previo, ya que en el 2010 observa-
mos 19,6 millones y en el 2011 hubo 19,5 millones.
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Television

El sector de la television, tras las fusiones llevadas a cabo en los ultimos afios y rea-
lizada la transicion a la TDT se encuentra en un momento muy delicado, ya que el
consumo de televisidn se ve afectado por otras ofertas de ocio y por la multiplicidad
de ventanas que el espectador tiene a su disposicion actualmente. Por otro lado, la
crisis econdmica convierte a la television en una alternativa de ocio mas accesible a
distintas capas sociales, por lo que no resulta sorprendente encontrar un incremento
del consumo televisivo en estos afios. Asi, aunque la audiencia esté fragmentada y
sea mas dificil acceder de golpe a muchos espectadores (con pocos canales de tele-
vision), el dato de consumo medio diario muestra una tendencia de aumento en la
demanda de televisidon que, si bien ya se venia produciendo desde el afio 2001 -salvo
un pequefio retroceso de 2008 a 2009- se ve mucho mas acentuado en los afios mar-
cados por la crisis econémica. En 2011 las cifras han aumentado, logrando entre
semana 236 minutos diarios y, durante el fin de semana, que abarca los dias de
mayor consumo televisivo, pasé a 247 minutos/persona. La cifra promedio de este
nuevo afo pasa a ser la mas alta de los Ultimos 19 afos: 239 minutos de media por
persona y dia.

GRAFICO 20 Evolucién del consumo de TV en Espaina
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Sin embargo, y pese al crecimiento en el consumo televisivo, en 2011 el descenso de la
inversion publicitaria continud. El afio cerrd con una cifra de inversién final de 2.237,2 millo-
nes de euros (234,7 millones menos respecto a 2010). Este declive (del 9,5% respecto a
2010) fue consecuencia directa de los efectos de la crisis econémica y de los recortes en
inversiones publicitarias por parte de los anunciantes.

Entre los 10 programas con mayor audiencia en 2011, encontramos que el mas visto
corresponde al encuentro Barcelona-Real Madrid del 3 de mayo. En general, entre los 10
primeros encontramos las retransmisiones futbolisticas (partidos de la Liga espafiola y de
la Eurocopa) y la serie de TVE Aguila Roja, que ocupa el puesto niimero 9. Entre los 20 méas
vistos, se suman las campanadas de fin de afio y las votaciones de Eurovisidon, programas
de la cadena publica.

La lista de las 10 peliculas mas vistas y emitidas por television la encabezan El intercam-
bio y Iron Man.
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Radio

El modelo de radiodifusién espafol estd compuesto por diferentes grupos privados y emi-
soras de ambito nacional. La mayoria de las emisoras mas relevantes pertenecen a grupos
de comunicacién nacionales. En esta linea encontramos que Cadena Ser tiene 216 emiso-
ras, RTVE, 182, Onda Cero, 161 y Cadena COPE, 144.

En lo que se refiere a su audiencia, y segun la informacion elaborada sobre los datos del
EGM, hay que decir que varia poco a poco de afo en afio y que esta en torno al 58,5% de
cobertura, si bien, muestra ligeros incrementos. Asi, si en 2010 un 56,9% de los espafoles
mayores de 14 afos escuchaba alguna vez la radio, en 2011 ese porcentaje asciende al
58,5%. El tiempo de escucha por habitante ha aumentado en tres minutos: de 107 minutos
diarios en 2010 se ha pasado a 110 en 2011. La Rioja (con 144 minutos diarios de escucha
de lunes a viernes) encabeza la lista por CC AA, seguida de Aragon (con 140) y Cantabria
y Castilla y Ledn (ambas comunidades con 139).

En relacion a las franjas horarias con mas audiencia, éstas siguen siendo las mafanas
de los dias laborables (con un 73%) y las mananas de los sabados (58,7%) y domingos
(58,4%). Entre los oyentes de radio predominan las siguientes caracteristicas del perfil:
hombre, de entre 35 y 44 afos, casado y con un nivel de estudios secundarios o de
Formacion Profesional y residente en zonas de entre 10.001 y 50.000 habitantes.

Respecto a la inversién que el mercado de la publicidad realiza en la radio, hay que decir
que: a pesar de tratarse del segundo medio con mayor audiencia en Espafia, a pesar de
tener una audiencia en crecimiento, a pesar de que ofrece buenas oportunidades para la
segmentacioén de targets y contenidos, a pesar de su capacidad de consumo ubicuo y de
la gran lealtad que generan muchas de sus figuras y locutores (y su enorme capacidad de
prescripcion), la radio, durante 2011, generd por ingresos publicitarios un 4,4% menos que
los ingresos obtenidos por publicidad en 2010 (525 millones de euros).
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Nuevas Tecnologias

Las nuevas tecnologias estan experimentando en los ultimos afios un avance vertiginoso.
Han ido introduciéndose en la sociedad y formando parte de las acciones y relaciones
sociales mas cotidianas, convirtiéndose en un elemento casi imprescindible en todos los
ambitos de la vida moderna.

Haciendo balance de los equipos que mayor presencia tienen en los hogares espanoles,
destacamos la casi universalidad de la televisidon (99,3%), seguida muy de cerca por la
telefonia movil, con una presencia en el 92,9% de los hogares, cuyo constante incremento
esta produciendo una disminucién de la presencia de la telefonia fija, que se situa en el
78,8%. El ordenador y la conexion a Internet tienen un crecimiento en paralelo, situandose
en el 62,4% vy el 50,4%, respectivamente. La presencia de videoconsolas, en cambio, ha
sufrido un descenso de 6,6 puntos, descendiendo hasta el 26,1%, lo que se explica por la
oferta en el mercado de multiples dispositivos con distintas opciones de ocio.

Otra cifra que aumenta afio tras afio es el nUmero de usuarios de Internet a nivel nacio-
nal y europeo. Alemania (67 millones de usuarios) y Rusia (61 millones y medio) encabezan
el top 10 de usuarios de Internet en Europa. Espafa ocupa el séptimo puesto con 30,7
millones de usuarios. Nuevos dispositivos estan comiendo terreno a otros como la PDA,
que van disminuyendo a favor de otros como las tablets o los smartphones. A excepcién
de este caso, el porcentaje de usuarios que se conecta a Internet a través de todos los
dispositivos se mantiene al alza. Un dato curioso es que el ordenador de sobremesa
(78,3%) ha sido desbancado hasta la segunda posicion por el ordenador portatil y el net-
book, que se ha convertido en el preferido por los usuarios para conectarse a Internet
(79,5%).

También van evolucionando los habitos de ocio, aunque la frecuencia de uso de Internet
se ha mantenido en un porcentaje muy similar al del afio anterior. Mas del 99% de los
usuarios se conecta varias veces a la semana o mas. El lugar mas frecuente para conec-
tarse a Internet es el domicilio, utilizado por casi el 90% de los usuarios, seguido de lejos
por el trabajo, con un 20% de usuarios (cifra que ha descendido en 3,7 puntos con relacion
a 2010). El correo electronico es la actividad mas digitalizada por un 55% de usuarios
(incrementandose en 6,5 puntos), seguida de cerca por las actividades relacionadas con el
area audiovisual (escuchar musica, ver videos y ver y compartir fotos).

El porcentaje de usuarios de Internet que tienen web/weblog/bitacora ha descendido en
tres puntos con relacion al afo anterior (del 28% al 25%), aunque un 10% sigue sin actua-
lizar sus contenidos. Sin embargo, ha crecido el registro de usuarios de Internet a redes
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sociales como Twitter, que ha alcanzado un 36,9% (aumentando en 10,7 puntos en el Ulti-
mo afio), y Tuenti, que ha conseguido un 25,4%, situandose en segundo y tercer lugar.
Porque la primera red social en niumero de registros es Facebook, que se mantiene estable
con un 89,9%. Resulta muy significativo que un 84,1% de usuarios utiliza estas redes para
mantener relaciones sociales y de amistad, seguido de lejos para compartir aficiones
(36,7%) y mantener relaciones profesionales (31,7), siempre segun los datos del estudio de
AIMC Navegantes en la Red.

La empresa espafiola sigue incorporando operativos basicos en el campo de las nuevas
tecnologias, subiendo todos los indicadores: posesion de ordenadores (98,6%), acceso a
Internet (97 %) y disposicion de web corporativa (67 %, ascendiendo 19 puntos con respec-
to a 2010), salvo el uso del comercio electrénico, que ha perdido 12 puntos con relaciéon a
2010. Debemos resaltar que el equipamiento tecnolégico estd directamente relacionado
con el tamafo de la empresa, reduciéndose las diferencias en los equipamientos mas basi-
cos (disposicién de ordenadores y correo electronico). Esto se traslada a las CC AA: aque-
llas con mayores poblaciones (Madrid y Catalufa) tienen empresas mejor equipadas.

En Espana, a finales de 2011, las conexiones de banda ancha superaban los 10,4 millo-
nes de lineas, es decir, 41 lineas por cada 100 habitantes, un incremento de mas de 1.200
lineas en tan solo dos afos. Telefénica conserva su hegemonia en este mercado (con un
53% de lineas de banda ancha), seguida de Ono (15%) y Orange (12%).

La telefonia movil tiene tendencia a la universalidad, alcanzando los 53 millones de
lineas en el cuarto trimestre de 2011 (consiguiendo un crecimiento anual del 3,5%).
Movistar sigue siendo la compania en Espafa que aglutina un mayor nimero de lineas de
telefonia movil (40%), seguida por Vodafone (28%) y Orange (20%).

El mercado espafiol de los videojuegos ha experimentado un descenso en los ingresos
de todos sus productos siguiendo la ténica de 2010. La venta de videojuegos en 2011,
segun datos de ADESE, supone una recaudacion de 499 millones de euros (un 13% menos
que en 2010), la de consolas, 373 millones (desciende un 16% en relacién al 2010) y la de
los periféricos y accesorios, 107 (un 19% menos que en el afo anterior). El nimero de
unidades vendidas también se ha reducido, aunque la tendencia a la baja ha sido menos
acusada en los dos primeros productos. Descendioé entre un 9 y un 10% la venta de
videojuegos y consolas, y casi un 19% la de periféricos y accesorios.

El volumen de negocio del comercio electrénico de Espafia todavia no alcanza al de los
paises vecinos europeos. Pero comprobamos que la tendencia es alcista, alcanzando los
2.421,80 millones de euros en el tercer trimestre del afio 2011, que se reparten en un 43,5%
de operaciones realizadas dentro de Espana, un 42,1% desde Espafia con el exterior y un
14,4% desde el exterior con Espafa. El 90% de las operaciones comerciales realizadas en
Espafia con el exterior se realiza dentro de la Unién Europea. El 87% de usuarios realizd
alguna transaccion en el dltimo trimestre de 2011, cifra que ha caido 1,2 puntos en un afio.
Los productos o servicios mas demandados son los billetes (comprados por un 12,5% de
usuarios), seguidos por alojamiento (10,9%), aparatos electrénicos y electrodomeésticos
(10%) y ocio y tiempo libre (9,6%).






