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QUIENES
SOMOS

La Confederacion FAPAE es la patronal que representa a la
prdactica totalidad de los productores audiovisuales espanoles

La Confederacion FAPAE es una entidad sin animo
de lucro gque integra a la préactica totalidad de las
empresas de produccion de cine vy television de
Espafia. Compuesta en la actualidad por mas de
400 empresas productoras, éstas han ido asocian-
dose tanto territorialmente (Andalucia, Catalufia,
Galicia, Madrid, Pais Vasco, Valencia), como en
funcion de la especializacion (cine, television, ani-
macion y documental) y de las peculiaridades del
sector. Asi, en FAPAE estan afiliadas federaciones

y asociaciones de productores audiovisuales.

Desde 1991, FAPAE se ocupa de la representacion
y defensa de los intereses profesionales y empre-
sariales del sector de la produccion audiovisual

ante personas, entidades, organismos publicos y
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privados, y especialmente ante la Administracion,
asi como de la promocion de la investigacion y de-
sarrollo del sector y de la elaboracion de estudios,

ademas de realizar analisis de mercado.

FAPAE ha conseguido una posicion de prestigio
y reconocimiento fundamentada principalmente en
su labor de negociacion con las distintas instan-
cias de la Administracion de una legislacion audio-
visual que posibilite la estabilidad y el crecimiento
de una industria econdmicamente autosuficiente y
en el establecimiento de acuerdos, pactos y con-
venios con los restantes sectores del mercado au-

diovisual.

Para llevar a cabo todas estas acciones, FAPAE
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cuenta con un Departamento Financiero, un De-
partamento de Comunicacion y un Departamento
de Relaciones Internacionales. La directora gene-
ral y el presidente de FAPAE gestionan y partici-
pan activamente en las actividades de la Confede-

racion.

» | CEX ESPANA EXPORTACION E INVERSIONES

»EGEDA (ENTIDAD DE GESTION DE LOS DERECHOS DE
LOS PRODUCTORES AUDIOVISUALES)

» CEOE (CONFEDERACION ESPANOLA DE ORGANIZACIO-
NES EMPRESARIALES)

» COALICION EsPANOLA POR LA DiVERSIDAD CULTURAL

» AUDIOVISUAL AvAL SGR

» PATRONATO DE LA FUNDACION MEDIA DESK ESPANA

» PATRONATO DE MADRID FiLm CoMMISSION

»FORO DE CONTENIDOS DIGITALES RED.ES

» FESTIVAL DE MALAGA. CINE EsPAROL

» COMISION PARITARIA SECTORIAL DE PRODUCCION AUDIOVI-
SUAL DE LA FUNDACION TRIPARTITA PARA LA FORMACION EN
EL emPLEO (FORCEM)

» COMISION PARITARIA DEL CONVENIO COLECTIVO DE LA

INDUSTRIA DE PRODUCCION AUDIOVISUAL (TECNICOS)

FAPAE también tramita actividades de formacion
entre las que destacan los cursos para profesiona-
les del sector, gracias al contrato firmado en 2005
por el FORCEM.

FAPAE, para defender los intereses de sus socios,
esta presente en l0os siguientes organismos € ins-

tituciones:

» COMISION PARITARIA DEL CONVENIO COLECTIVO DE
ACTORES

» CONSEJO SoclIAL DEL CENTRO PUBLICO INTEGRADO DE
FORMACION PROFESIONAL JOSE Luis GARCI

»FIPCA (FEDERACION IBEROAMERICANA DE PRODUCTORES
CINEMATOGRAFICOS Y AUDIOVISUALES)

» EPAA (ALIANZA DE ASOCIACIONES DE PRODUCTORES
EuropPeos-LE CLUB)

» COALICION EUROPEA POR LA DIVERSIDAD CULTURAL
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ORGANIGRAMA DE FAPAE

Joxé Portelg™

(Presidente)

Fabia Buenaventura
(Directora General)

Sonia Lépez
(Secretaria de Presidencia y
Direccidén)

A\ 4
Raquel Garcia
(Documentacién y asistente
de Comunicacién)
v A 4 v
lIrene Ortega Efrén Chao Maria José Vadillo

(Directora de (Director Financiero)

Comunicacién)

*En julio de 201y reemplaza, en el cargo, a Pedro Pérez
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(Directora de
Relaciones
Internacionales)
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| MIEMBROS DE FAPAE
» FEDERACIONES Y ASOCIACIONES

ADN (Asociacion Espafiola de Productores de
Documentales)

Presidente: Juan Antonio Dominguez

Email: jadominguez@cintv.tv

AEC (Asociacion Estatal de Cine)
Presidente: José Antonio Félez
Email: aec@superbanda.net

AEGA (Asociacion de Empresas Galegas do
Audiovisual)

Presidente: Ramén Dominguez

Email: administracion@aega.tv

AEPAA - APRIA (Asociacion de Empresas de
Produccion Audiovisual y Productores Indepen-
dientes de Andalucia)

Presidente: Manuel Goémez Cardefa

Email: secretaria@aepaa-apria.es

AGAPI (Asociacion Gallega de Productoras In-
dependientes)

Presidenta: Dolores Ben

Email: prensa@agapi.org

AMA (Asociacion Madrilefia Audiovisual)
Presidenta: Puy Oria
Email: ama@superbanda.net

DIBOOS (Federacion Espafiola de Asociacio-
nes de Productoras de Animacion)

Presidente: Carlos Biern

Email: info@diboos.com

EPE-APV (Euskal Produktoreen Elkartea - Aso-
ciacion de Productores Vascos)

Presidente: Carlos Juarez

Email: info@epe-apv.com

IBAIA (Asociacion de Productoras Audiovisua-
les Independientes del Pais Vasco)

Presidente: Joxé Portela

Email: ibaia@ibaia.org

PATE (Productoras Asociadas de Television de
Espana)

Presidente: José Manuel Lorenzo

Email: pate@fapae.com

PAV (Productores Audiovisuales Valencianos)
Presidente: Ximo Pérez
Email: asociacion@pav.es

PROA (Productors Audiovisuals Federats)
Presidente: Ramén Colom
Email: proa@proafed.com
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» COMPOSICION DE LA JUNTA OTROS MIEMBROS E INVITADOS

JOXE PORTELA Presidente ENRIQUE CEREZO Presidente de EGEDA

AGUSTIN ALMODOVAR Miembro del Consejo de EGEDA

VOCALES GERARDO HERRERO Ex - presidente de FAPAE

EDUARDO CAMPOY Ex - presidente de FAPAE
JUAN ANTONIO DOMINGUEZ Presidente de ADN PEDRO PEREZ Ex - presidente de FAPAE
LARRY LEVENE ADN FABIA BUENAVENTURA Directora general de FAPAE
JOSE ANTONIO FELEZ Presidente de AEC MIGUEL ANGEL ALBALADEJO Secretario de la Junta Directiva de FAPAE
PILAR BENITO AEC MABEL KLIMT Vicesecretaria Junta Directiva FAPAE
RAMON DOMINGUEZ Presidente de AEGA IRENE ORTEGA Directora de comunicacién de FAPAE
SUSANA MACEIRAS AEGA JESUS HERNANDEZ Director de MEDIA DESK ESPANA

MANUEL GOMEZ CARDENA Presidente de AEPAA — APRIA

JOSE FLORES CABALLERO
DOLORES BEN

IGNACIO VILAR

PUY ORIA

LUIS MENDEZ ZORI
CARLOS BIERN

MANUEL CRISTOBAL
CARLOS JUAREZ

IKER GANUZA

IGNACIO ROTAECHE
JOSE MANUEL LORENZO
JORDI BOSCH

XIMO PEREZ

FRANCISCO JOSE MARTINEZ
RAMON COLOM

JOAN ANTONI GONZALEZ
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AEPAA — APRIA
Presidenta de AGAPI
AGAPI

Presidenta de AMA
AMA

Presidente de DIBOOS
DIBOOS

Presidente de EPE-APV
EPE-APV

IBAIA

Presidente de PATE
PATE

Presidente de PAV
PAV

Presidente PROA
PROA

Elias Querejeta - Miembro de Honor. Tristemente fallecido en junio
de 2013, al que la Junta Directiva reconoce y agradece el intenso
frabajo realizado en la misma

©Pipo FERNANDEZ
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FAPAE
2012

La Junta Directiva de FAPAE aprueba por unanimidad el
cambio a una nueva estructura de Confederacion en la que
se incorporan las federaciones PROA y DIBOOS

La nueva organizacion supone un nuevo marco de repre-
sentatividad que permite la colaboracion en la defensa de
los intereses conjuntos de los productores audiovisuales

En las siete reuniones de la Junta Directiva de
FAPAE, celebradas en la sede de la Academia de
Cine durante 2012, se ha abordado principalmente
la situacion actual (sectorial y territorial) del sector
audiovisual y las relaciones establecidas al res-
pecto con los responsables de diferentes areas del
nuevo Gobierno formado tras las elecciones gene-
rales de finales de 2011, con el objetivo de trabajar
de forma urgente en una serie de alternativas que
presentar a la Administracion para solucionar los
problemas econdmicos dentro del audiovisual es-

panol.

14 | AcTivipapes b FAPAE

Entre estas relaciones hay que mencionar las reu-
niones mantenidas con la vicepresidenta del Go-
bierno, Soraya Saenz de Santamaria, el ministro de
Educacion, Cultura y Deporte, José Ignacio Wert,
el secretario de estado de Cultura, José Maria Las-
salle, el secretario de estado de Comercio, Jaime
Garcia-Legaz, el secretario de Telecomunicacio-
nes y para la Sociedad de la Informacion, Victor
Calvo-Sotelo, el presidente del ICO, Roméan Esco-
lano, la directora general de Politica e Industrias

Culturales y del Libro, Teresa Lizarazu, el secreta-
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rio de estado de Cooperacion Internacional y para

Iberoamérica, Jesus Manuel Gracia Aldaz, el pre-
sidente de RTVE, Leopoldo Gonzalez-Echerique y
la directora general del ICAA, Susana de la Sie-
rra, quien fue invitada a participar en la reunién de

mayo de la Junta Directiva.

De esta manera, FAPAE mantiene permanente-
mente la interlocucion con los responsables de las
diferentes areas de las instituciones, para conocer
la politica a seguir en materia cultural que afecta a
la produccioén de cine y television. A su vez la Con-
federacion trabaja en el establecimiento de pro-
puestas y peticiones que se presentan a las Admi-

nistraciones Publicas como argumentario para el

desarrollo y mejora de la industria audiovisual.

Fruto de todas estas relaciones, destaca la pues-
ta en marcha, a finales de ano, de un Grupo de
Trabajo de la Confederacion para la elaboracion
de un nuevo modelo de financiacion del cine y el
audiovisual solicitado al Gobierno, y que formara
parte de la Comision Mixta creada por el Ministerio

de Educacion, Cultura y Deporte para tal fin.

En marzo se nombrd un nuevo vicepresidente de
FAPAE. En la reunion de la Plataforma Interterrito-
rial (Que engloba a todas las asociaciones de am-
bito autondmico) se acordd que el presidente de

la misma fuera Joxé Portela (presidente de IBAIA).

MemoriA FAPAE 2012 |
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Y tal y como consta en los Estatutos, el presidente
de esta Plataforma se convierte automaticamente

en el vicepresidente de la Confederacion.

En la dltima reunion del ano, la Junta Directiva de
FAPAE aprobd por unanimidad el cambio a una
nueva estructura de Confederacion en la que se in-
corporan la Federacion PROA (Productors Audio-
visuals Federats) - integrada por PAC, Barcelona
Audiovisual, APIC, Animats y Prodocs, y también
la Federacion DIBOOS (Federacion Espafiola de
Asociaciones de Productoras de Animacion) - for-

mada por AEPA y Animats.

La nueva organizaciéon abre un nuevo marco de re-
presentatividad que permite la colaboracion en la
defensa de los intereses conjuntos de los produc-
tores audiovisuales espanoles, manteniendo nue-
vas relaciones entre las patronales para afrontar
con eficacia el futuro de la industria audiovisual y

el cambio hacia un nuevo modelo de financiacion.

16 | AcTivibabes b FAPAE

» |l ENCUENTRO ANUAL DE PRODUCTORES
AUDIOVISUALES ESPANOLES - FAPAE

En marzo de 2012, la Confederacion organizo el
Encuentro de Productores Audiovisuales — FAPAE
en la sede de la Academia de Cinematografia y
de las Artes Audiovisuales, con objeto de que las
federaciones, asociaciones y empresas de FAPAE,
junto con diferentes instituciones, entidades y otros
agentes del sector, se encuentren una vez al aio
para debatir y analizar la situacion del sector au-

diovisual.

Mas de 200 profesionales del sector audiovisual
se dieron cita en esta jornada, inaugurada por el
ministro de Educacion, Cultura y Deporte, y que
se erigié como lugar de encuentro primordial para
analizar la situacion de los productores audiovi-

suales espafioles desde diversas perspectivas.

AcTIVIDADES FAPAE ANALISIS ECONOMICO DEL SECTOR PANORAMA CINEMATOGRAFICO Y AUDIOVISUAL
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| COMUNICACION

FAPAE traslada a la opinidn pUblica y a sus socios los intereses de los productores au-
diovisuales a través de notas de prensa y comunicados, comparecencias publicas y
declaraciones de los representantes de la Confederacién

EVOLUCION DEL NUMERO DE IMPACTOS DE FAPAE EN MEDIOS

La repercusion medidatica sigue aumentando cada ano exponencialmente. Asi, en

ARo | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2000 | 2010 | 2011
los Ultimos cuatro anos, los impactos de la marca FAPAE en medios se han incremen-
i P Impactos 112 ‘ 109 ‘ 241 ‘ 282 ‘ 486 ‘ 1.308 ‘ 1.573
tado en mas de un 441%: de 486 en 2009 a 2.147 en 2012
Para poder analizar el impacto de la Confedera- en medios han aumentado un 36,5% respecto al
cion en los medios, FAPAE lleva tres afios realizan- afo anterior y un 64,1% respecto a 2010. 2.250

do un informe estadistico sobre la repercusion en

prensa nacional. Ademés, todos los meses han subido los impactos

de FAPAE, lo que indica que la actividad continua -500
Para ello, se estudia el total de impactos consegui- de la Confederacion ha generado el interés en los

dos en el afio, y por meses, cuales son las activi- medios de comunicacion.

dades que generan un mayor numero de repercu- /39

siones.

Como se puede apreciar en el grafico de compara-
& & 9 & 2005 2006 2007 2008 2000 2010 2011 2012

cion anual, los impactos en los medios de la marca

FAPAE siguen aumentando cada afio exponencial- Elaboracién - FAPAE

mente. Cabe destacar que, en los ultimos cuatro
anos, los impactos en medios se ha incrementado
en mas de un 441%, pasando de 486 en 2009 a
2147 en 2012. Durante este afo, las apariciones

18 | AcTiviDADES DE FAPAE Memoria FAPAE 2012 | 19
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» EVOLUCION DE LA REPERCUSION DE FAPAE EN LA PRENSA MENSUALMENTE

Marzo

‘ Enero ‘Febrero Abril ‘ Mayo ‘Jumo

Julio ‘ Agosto

Septiembre | Octubre [ Noviembre | Diciembre

‘65 ‘ 69 ‘121‘151‘ 62 ‘197‘163‘122‘ 288 ‘364‘ 255 ‘ 257‘

Sianalizamos mensualmente la repercusion en me-
dios de la marca FAPAE en el afio 2012, el de ma-
yor cobertura corresponde al mes de octubre, con
364 impactos. De estos, 219 fueron consecuencia
de las notas de prensa emitidas por la Confedera-
cion: “El cine espariol lidera la taquilla con el 62%
de recaudacion en salas”, “FAPAE se reune con
la secretaria de Estado para la creacion de una
Comision Mixta para el nuevo modelo” y “La Fiesta

del cine”.

El segundo mes en el que mas noticias se publi-
caron fue septiembre, con 288, de las que 234 se
produjeron tras la comparecencia del presidente
de FAPAE en la rueda de prensa del Festival de
Cine de San Sebastian y las declaraciones de la
Confederacion sobre el cambio en el tipo del IVA.
Con 257 publicaciones, el tercer mes de mayor re-
percusion fue diciembre, que coincide con las dos
notas de prensa publicadas por la Confederacion

con el resumen de la recaudacion alcanzada por

| AcTivipabes e FAPAE

el cine espafiol y la cuota de pantalla de la ficcion

espafiola en 2012,

Por tipologia, las mas recurrentes han sido las no-
tas de prensa y declaraciones realizadas por la
Confederacion, que han supuesto mas de la mitad
de los impactos conseguidos (1.131 de los 2147).
Le siguen las entrevistas y declaraciones realiza-
das por el presidente y directora general, asi como
otros productores en representacion de la misma
(419) y se ha mencionado a FAPAE indirectamente
y como fuente de datos en 388 ocasiones. El resto
corresponde a noticias sobre el trabajo de promo-
cion nacional e internacional de FAPAE sin notas

de prensa ni comparecencias previas.

Los medios de comunicacion se hacen eco de las
noticias y comentarios publicados en las redes so-
ciales de la Confederacion puestas en marcha en
2011, como nuevo vehiculo de transmision de noti-

cias, principalmente a través de Twitter.
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La edad de oro del cine espanol

Una gran cuota de pantalla y una afiada diversa pueden ser el canto del cisne

VARIZDAD

- Entre ‘Lo Imposible' y
- ‘Blancanleves', han

> cabldo producclones
para todos los gustos

. CLawes oo txiTo

Telecinco y Antena 3

Maries 24 042
EL CORREO

|CULTURAS Y SOCIEDAD |43

de ayudas dependera de Bruselas»

Susana de la Sierra Directora general de Cine
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RECAUDACION DEL CINE ESPANOL

Optimismo con
matices en el sector
DAYID MASTOS

El presideate de la confedera
Clon que rupa a os produc
Loces espaioles, Fapae, se
alegra de que el abo que
Lermasa hiya sado posilng
para el Cire espafold, pero se
alegra concauleln «Todos
sabemos coe logue s ha
eslrenadoen 2002 s¢ habia
hecho anais», agunta Pedro
Péser. «Portanteo, es una
magnificanscikclaparala
recuperacan de nuestro
POLEOw, prarw e bien un
BCICALe Darn Gue hava result)

informacion:
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www.fapae.es
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AcTIVIDADES FAPAE

ANALISIS ECONOMICO DEL SECTOR PANORAMA CINEMATOGRAFICO Y AUDIOVISUAL

» COMPARECENCIAS PUBLICAS

FESTIVAL DE SAN SEBASTIAN
DONOSTIA ZINEMALDIA

INTERNATIONAL FILM FESTIVAL

FAPAE realiza a lo largo de 2012 numerosas com-
parecencias publicas, destacando su presencia
habitual en las ruedas de prensa de los Festivales
de Cine de Malaga y de San Sebastian, en los me-
ses de abril y septiembre respectivamente, para
analizar la actualidad cinematografica espanola y

los cambios producidos en el sector.

La Confederacion, asimismo, es invitada en dife-

rentes encuentros internacionales, foros, coloquios,

premios y desayunos informativos, a los que acu- ©ORTVE

den el presidente y la directora general de FAPAE.

Pedro Pérez también participd en 2012 en varios

&l

Cruzcampo SUR

programas y debates de television, asi como en-

trevistas en prensa, radio € internet.
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» COMUNICACION INTERNA

FAPAE traslada, a la opinion publica y a sus so-
cios, los intereses de los productores audiovisua-
les a través de su web corporativa, con un area
reservada para socios, circulares, boletines sema-
nales, perfiles en redes sociales, comparecencias
publicas, notas de prensa y comunicados. Con la
presencia de FAPAE en actos publicos (festivales,
encuentros, etc.), la Confederaciéon se ha conver-
tido ya en un referente dentro del sector ya que
ofrece, ademas, un andlisis con los datos mas ac-

tualizados del momento.

Las federaciones, asociaciones y socios tienen a
su disposicion los canales de comunicacion de
FAPAE: web, redes sociales y boletin para la inclu-

sion de la informacion que soliciten.

Los socios reciben via electronica el boletin in-
formativo de FAPAE, creado en 2005, que reco-
ge semanalmente las actividades relevantes de
la Confederacion (reuniones del presidente, de la
directora general, comisiones de trabajo, avances
en las negociaciones con la Administracion, com-
parecencias publicas, presencia en eventos, pro-

gramas formativos, etc.). Ademas, los socios tienen

26 | AcTivipabes b FAPAE

conocimiento a través del mismo de las ventajas
y descuentos de los que pueden beneficiarse en
seminarios, foros, jornadas y otros eventos relacio-

nados con el sector audiovisual.

Numero 322 — 26 de julio de 2012

FAPE boletin'informativo

Indice
m Destacado

B Destacado

1 de marzo de 2012

El Audiovisual Espariol reflexiona sobre la situacién
actual del sector en el IIl Encuentro Anual de
Productores Audiovisuales Espafioles - FAPAE

M3s de 200 profesionales del sector audiovisual
se dieron cita ayer en el III Encuentro Anual de
Productores Audiovisuales Espafioles - FAPAE,
jornada  organizada por la Federacion de
Asociaciones de  Productores  Audiovisuales
Espaficles (FAPAE), que tuvo en la sede de la
Academia de Cine con presencia de numerosos
medios de comunicacian.

Las federaciones y asociaciones de FAPAE son in-
formadas periédicamente a través de circulares de
todo lo que puede interesar a las empresas de pro-
duccion en el sector audiovisual (comunicaciones
de la Administracion, notas de prensa, realizacion
de festivales, participacion en diferentes cursos,

convocatorias de reuniones, etc.).

AcCTIVIDADES FAPAE ANALISIS ECONOMICO DEL SECTOR PANORAMA CINEMATOGRAFICO Y AUDIOVISUAL

» PAGINA WEB DE FAPAE

La Confederacion dispone de una pagina web
(http://www.fapae.es), que tiene como objetivo ser
una herramienta Util de difusion de la produccion
audiovisual espanola, por lo que contiene una Guia
General en la que figuran todas las empresas de
FAPAE, con una resefna de su actividad y la re-
lacion de sus producciones y proyectos en desa-
rrollo, junto a imagenes, traileres, bandas sonoras,

etc.

Durante 2012 se han incluido nuevos banners en

la home y enlaces a Facebook y Twitter, que se

FEDERALIOM OF ASUCIACIUNES DE :
EARANMIEE

Universidad
Europea de Madrid

RALELATY 4

unen a las secciones de Noticias y Comunicados
-destacadas en la cabecera de la web con las no-
tas de prensa de FAPAE y otras noticias de interés

para el sector, Informes, Newsletters, etc.

Dentro de la web se encuentra el Area Reservada,
con informaciéon exclusiva para los socios, donde
se pueden consultar los Estatutos y el Reglamento
Interno de FAPAE, Convenios firmados, las activi-
dades previstas a lo largo del aflo con un calenda-
rio de actuaciones y festivales, Informes del Sector

y Acceso a la Bolsa de Proyectos/Coproduccio-

nes, asi como a la Bolsa de Empleo.

T W e

1 B =

INICIO FAPAE ASOCIACIONES PRODUCTORAS INFORMES EVENTOS FORMACION PROYECTOS EMPLEOQ ENLACES Contscto Engish

Moticias

2006 2

de. .. +info

siguenos:| [ Facebook || E| Twitter |

SACI0E m

PARTICIPACHIN ESPANCLA EN EL NATPE BUDAPEST 2042 | |

D'l 26 al 28 de junic se ha celebrado el mercado MATPE BUDAPEST 2012, en el Hotel Sofitel Chain Bridge . S9NTHAGEL
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» REDES SOCIALES

La Confederacion participa desde 2010 activa-
mente en las redes sociales a través de perfiles
profesionales, en concreto en Facebook y Twitter,
por considerarlos las dos herramientas mas efec-
tivas para el perfil al que va destinada la informa-
cion. En las mismas se informa sobre las acciones
de la Confederacion, asi como sobre las noticias

del sector audiovisual.

Estos perfiles se encuentran a disposicion de las
federaciones, asociaciones y socios de FAPAE que
lo requieran para la promocion de las produccio-
nes, estrenos de series, programas o peliculas, en
television (nacional o autondmica), salas de cine u
otras ventanas de explotacion, premios, etc., ade-
mas de todas las actividades que se consideren
de interés y beneficio para las empresas producto-

ras afiliadas a la Confederacion.

Con la creacion de estos perfiles FAPAE sigue la
linea de transparencia que rige su actividad, para
generar contenido de calidad y lograr que dicho
contenido sea de utilidad para sus asociados.

Ademas del publico objetivo al que esta dirigida la
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informacion, los productores audiovisuales, se tra-
baja también en la informacion directa, a través de
estas redes sociales, con los medios de comuni-
cacion y con las diferentes instituciones y organis-

mos del sector, asi como del publico en general.

Para mantenertodo ello activo la Confe-
deracioncuentaconuna Web, boletines
semanales para sus asociados y perfiles
en redes sociales

Actualmente, el perfil de FAPAE en Twitter
(@FAPAE_), con mas de 1.600 tweetts, cuenta ya
con mas de 5.870 seguidores, duplicando la cifra
de 2011, y el de Facebook (ComunicacionFAPAE)
tiene 1.077 seguidores, lo que significa un 43,6%

mas que en el afio anterior.

FAPAE continla coordinando los perfiles del mer-
cado Madrid de Cine — Spanish Film Screenings,
ademas de su pagina web, muy activos en los me-
ses de mayo Yy junio, con 1.068 seguidores en Twi-
tter (mas del 45,7% con respecto a 2011) y 429 en
Facebook (+33,22%).

A ©

FAPAE Editar tu perfil

FAPAE _—_
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La VIl edicién de Madrid de Cine-Spanish Film Screenings se
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| FORMACION

A lo largo del ano 2012 FAPAE organizé 520 cursos a los que asistieron 2.500 trabaja-
dores en activo, autonomos y parados del sector audiovisual

FAPAE inicié sus actividades en el ambito de la
formacion continua en el ano 2005 y desde enton-
ces esta realizando una importante funcion para
las empresas del sector audiovisual con la admi-
nistracion y ejecucion de diversos cursos. La Con-
federacion participa en las reuniones técnicas de
Formacion Profesional, organizadas por la Funda-
cion Tripartita para la Formacion en el Empleo en
Madrid, donde se aborda el futuro de la formacion
profesional para el empleo en Espafia, su articula-
cion territorial y sectorial, asi como su perspectiva
internacional y las nuevas tendencias en formacion,
evaluando las claves de su impacto y las medidas
operativas a seqguir.

i ||I|'||| | ||I |||
i |||II|||||||||| || "|I|||
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Los cursos, que estan dirigidos a los trabajado-
res, autbnomos y desempleados del sector audio-
visual, se gestionan a través de las convocatorias
estatales y autondmicas. La empresa que gestio-
na dichos cursos es Editrain/Publish. Entre otros,
FAPAE realiza los cursos de After Effects, Anima-
cion con Flash MX, AutoEdicioén, Final Cut, Fotogra-
fia Digital, Motion, Produccion de Cine, Television y
Radio, Taller de Proyectos Documentales, etc.

A lo largo del ano 2012 se organizaron 520 cursos,
con un total de 7.122 horas, 46 acciones formativas
diferentes y 2.500 participantes.

AcCTIVIDADES FAPAE

ANALISIS ECONOMICO DEL SECTOR PANORAMA CINEMATOGRAFICO Y AUDIOVISUAL

EE A N /2522 DN U2 08 [GE225] AR TEE N [
AFTER EFFECTS | MIXTA 2 128
AFTER EFFECTS Il MIXTA 64 1 13 64
AFTER EFFECTS Il MIXTA 64 1 13 64
AFTER EFFECTS NIVEL A TELEFORMACION | 40 1 20 40
AFTER EFFECTS NIVEL B TELEFORMACION |50 2 43 100
ANIMACION CON FLASH MX TELEFORMACION | 40 2 27 80
ANIMACION DE IMAGENES:FLASH MIXTA 64 1 17 64
ANIMACION EN 3D TELEFORMACION |50 2 11 100
APPLE COLOR (ETALONAJE Y CORRECION DE COLOR) | MIXTA 64 3 45 192
APPLE COLOR NIVEL A TELEFORMACION | 40 2 83 80
APPLE COLOR NIVEL B TELEFORMACION |50 2 16 100
AUTOEDICION: DISENO GRAFICO TELEFORMACION | 40 1 13 40
AUTOEDICION: ILLUSTRATOR TELEFORMACION | 40 1 14 40
AUTOEDICION: INDESIGN TELEFORMACION | 40 2 48 80
AUTORIA DVD CON DVD STUDIO PRO MIXTA 64 1 11 64
CREACION, PROGRAMACION Y DISENO WEB DINAMICAS | TELEFORMACION | 40 2 48 80
CREACION, PROGRAMACION Y DISENO WEB DINAMICA | MIXTA 10 122 240 1220
DISENO DE PAGINAS WEB CON DREAMWEAVER MIXTA 64 1 13 64
DREAMWEAVER Y FLASH TELEFORMACION | 40 2 80 80
EDICION NO LINEAL CON AVID EXPRESS | TELEFORMACION |60 1 16 60
FINAL CUT TELEFORMACION |60 2 24 120
FINAL CUT PRO | MIXTA 64 3 40 192
FINAL CUT PRO II MIXTA 64 3 41 192
FOTOGRAFIA DIGITAL NIVEL A TELEFORMACION | 40 1 40 40
FOTOGRAFIA DIGITAL NIVEL B TELEFORMACION |50 1 18 50
GRAFISMO Y EDICION DE VIDEO CON FINAL CUT NIVEL A | TELEFORMACION | 40 1 30 40
GRAFISMO Y EDICION DE VIDEO CON FINAL CUT. NIVEL B | TELEFORMACION |50 1 30 50
INFOGRAFIA AUDIOVISUAL CON AFTER EFFECTS. NIVEL A TELEFORMACION | 40 2 38 80
INFOGRAFIA AUDIOVISUAL CON AFTER EFFECTS. NIVEL B TELEFORMACION |50 2 23 100
MOTION MIXTA 64 2 32 128
MOVIE MAGIC BUDGETING TELEFORMACION |50 2 26 100
MOVIE MAGIC SCHEDULING TELEFORMACION |50 2 28 100
PERIODISMO DIGITAL EN LA RADIO MIXTA 8 111 240 888
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PHOTOSHOP AVANZADO MIXTA 1

PHOTOSHOP INICIAL TELEFORMACION |50 2 92 100
PHOTOSHOP INICIAL MIXTA 64 1 18 64
PRODUCCION DE CINE. NIVEL A TELEFORMACION |40 2 67 80
PRODUCCION DE CINE. NIVEL B TELEFORMACION |60 2 20 120
PRODUCCION DE RADIO MIXTA 5 60 240 300
PRODUCCION DE TELEVISION. NIVEL A TELEFORMACION | 40 2 65 80
PRODUCCION DE TELEVISION. NIVEL B TELEFORMACION |60 2 25 120
PRO-TOOLS LE TELEFORMACION |40 1 13 40
PRO-TOOLS. TECNICAS DE GRABACION DE AUDIO MIXTA 8 86 240 688
REDACCION Y GUIONIZACION PARA RADIOS MIXTA 7 4 240 518
TALLER DE PROYECTOS DOCUMENTALES MIXTA 64 1 13 64
TECNICAS DE REPORTAJE DOCUMENTAL MIXTA 64 1 15 64

||||||||||I|
||I|]||

La Confederacion también colabora en el Plan de
Estudios del Centro Integrado de Formacion José
Luis Garci, dependiente de la Consejeria de Edu-
cacion de la Comunidad de Madrid, y en el Master
en Produccion Audiovisual de la Universidad de

Alcala de Henares.
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520 2500 7122

FAPAE ha firmado convenios de colaboracion en
2012 con diferentes centros de formacion, en con-
creto, con la Escuela Superior de Artes y Espec-
taculos TAl y con la U-tad (Centro Universitario de
Tecnologia y Arte Digital), para el desarrollo de

programas de actuacion de caracter académico,

AcCTIVIDADES FAPAE ANALISIS ECONOMICO DEL SECTOR PANORAMA CINEMATOGRAFICO Y AUDIOVISUAL

investigacion, cooperacion, desarrollo de activida-
des y servicios en el sector de la produccion au-

diovisual.

FAPAE ha colaborado con otras tantas universi-
dades y escuelas de formacion, como la Univer-
sidad Carlos Il de Madrid, para la posibilidad de
que las empresas asociadas puedan disponer de
estudiantes del Master propio en Direccion de la
Empresa Audiovisual como becarios en sus pro-
ductoras; la Media Businnes School, para activida-

des formativas; con el Centro Superior para la En-
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sefianza Virtual (CSEV), auspiciado por la UNED,
en lo relacionado a contenidos digitales; y con la
Escuela de Negocios IESE, con objeto de explorar
posibilidades de colaboracion para la elaboracion

de analisis y estudios sectoriales, principalmente.

Dentro de las acciones formativas hay que des-
tacar a la Comision Paritaria Sectorial de Produc-
cion Audiovisual, cuyo presidente es Efrén Chao,
director financiero de FAPAE, y que también se ha

reunido en varias ocasiones durante 2012.
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| RELACIONES INSTITUCIONALES

En 2012 FAPAE participa en

creacion de la Comision Mix-

ta para la elaboracion de un nuevo modelo de financiacion del cine y el

audiovisual

Lo mas importante a sefalar en el ano 2012 es la
participacion de FAPAE en la Comision Mixta para
la elaboracion de un nuevo modelo de financia-
cion del cine y el audiovisual, de gran importancia
historica, ya que rednen por primera vez a los di-
ferentes subsectores implicados en la industriay a
todos los departamentos ministeriales con compe-
tencias, directas o indirectas, en la financiacion de

la cinematografia y el audiovisual.

Ante la situacion de incertidumbre acerca de la

financiacion del cine y el audiovisual, tras los re-

cortes sufridos en los ultimos afios, con una am-

plia reduccion de las lineas de ayudas, la industria
planted al Gobierno la posibilidad de establecer un
nuevo sistema de financiacion del sector, para lo
gue se constituye esta Comision de estudio. Asi, a
finales de 2012, se celebra la reunion constitutiva
de esta Comision Mixta, en la que por parte de las
administraciones participan Presidencia del Go-
bierno, el Ministerio de Educacion, Cultura y De-
porte, la Secretaria de Estado de Cultura, el Minis-
terio de Industria, Energia y Turismo, de Economia
y Competitividad, y de Hacienda y Administracio-
nes Publicas. De la parte empresarial audiovisual
acuden productores, distribuidores, exhibidores,

televisiones publicas y privadas, etc. En esta pri-
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mera reunion se concretd la forma de trabajo que
se realizara a través de Subcomisiones, creandose
cuatro grupos de trabajo: Nuevos Modelos de Ne-
gocio, Incentivos fiscales, Ayudas Directas e Inver-
sion en Cine por parte de las televisiones, y que se

reunen ya en 2013 en varias ocasiones.

El objetivo que se plante¢ fue marcar un calendario
de trabajo en base al cual se pretendia tener ela-
borado nuevo modelo durante el afio 2013, de for-
ma que pudiera entrar a aplicarse en el afio 2014
tras su tramitacion reglamentaria, y disponer de un

nuevo marco vigente para entonces.

Para trabajar en esta Comision Mixta se crearon co-
misiones internas en el seno de la Confederacion,
que fueron trabajando e impulsando propuestas
concretas en cada caso y que fueron trasladadas

a la administracion.

Esta Comision Mixta es el principal resultado de
los asuntos tratados en los encuentros mantenidos
a lo largo del ano con las diferentes administra-
ciones y otros agentes sector, que se detallan a

continuacion:

» ADMINISTRACIONES PUBLICAS

> Reunidon con la vicepresidenta del Gobierno

A finales de marzo, el presidente de FAPAE se re-
unié con la vicepresidenta del Gobierno, Soraya
Saenz de Santamaria, con el objetivo de trasmitir-
le las dificultades del sector audiovisual espafiol y
trasladarle los problemas y peticiones de los pro-
ductores audiovisuales espanoles con respecto a
la financiacion del sector, la modificacion de la Ley
7/2010 General de Comunicacion Audiovisual, las
televisiones publicas (nacionales y autonémicas)
y la internacionalizacion de la produccion audiovi-

sual, la pirateria y el canon digital, principalmente.

> Ministerio de Cultura

El presidente de FAPAE se entrevistd a comienzos
de ano con los maximos responsables de cultura
del nuevo Gobierno, José Ignacio Wert, ministro de
Educacion, Cultura y Deporte, y José Maria Las-
salle, secretario de estado de Cultura, y posterior-
mente se sucedieron diversos encuentros con la
directora general del ICAA, Susana de la Sierra,
con miembros de la Junta Directiva y del Grupo
de Trabajo Interno de la Confederacion, para la
modificacion y elaboracion de un nuevo mode-

lo de financiacion sensato y viable para el sector
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cinematografico, con vocacion de perdurar en el
tiempo y para definir las lineas de actuacion del
Ministerio de Cultura en 2012 debido a los recortes

sufridos.

Otras reuniones han sido con la Subdireccion Ge-
neral de Promocion y Relaciones Internacionales,
para establecer los encuentros de cooperacion
que se celebrarian en 2012 en los paises conside-
rados como prioritarios, y con los que se firmarian

convenios de coproduccion, como India e Israel.

> Ministerio de Industria, Energia y Turismo

Las relaciones con el Ministerio de Industria siguen
dirigiendose fundamentalmente al seguimiento del
cumplimiento de la obligacion de inversion del 5%
en obra audiovisual europea y lengua espafnola
por parte de los operadores de television. Duran-

te 2012 se han debatido algunas propuestas de
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cambios sobre el Real Decreto 1652/2004, por el
gue se regula esta inversion obligatoria para la fi-
nanciacion anticipada de largometrajes y cortome-
trajes cinematograficos y peliculas para television,
europeos y espanoles y directamente con la Se-
cretaria de Estado de Telecomunicaciones y para
la Sociedad de la Informacion para la modificacion

de la Ley General de Comunicacion Audiovisual.

Por otra parte, FAPAE se reune asiduamente con
ICEX, Exportacion e Inversiones (antes Instituto
Espanol de Comercio Exterior), y participa en el
Consejo de Orientacion Estratégica para abordar
su nuevo Plan Estratégico y también para examinar
directamente el Plan Sectorial Audiovisual 2012 y
2013 en las actividades internacionales organiza-
das conjuntamente, debido al descenso del 50%
de su presupuesto para las mismas, por lo que es

necesaria la aplicacion de una serie de criterios
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restrictivos al respecto.

> Ministerio de Economia y Competitividad
Continuan los contactos para el seguimiento de los

acuerdos del ICO (Instituto de Crédito Oficial) para
trabajar en la ampliacion de las lineas de acceso

de crédito a sectores y operadores.

Por otra parte, FAPAE y DIBOOS han mantenido
reuniones con el ICAA, para hablar de la posibili-
dad de incorporar a las lineas ICO una especifica
para animacion y también se esta trabajando en
dar una solucién a las dificultades del descuento

de contratos en las cadenas de FORTA.

> Ministerio de Asuntos Exteriores y de

Cooperacion

Seguimiento a lo largo del afio para la posibilidad

de renovacion del Convenio con la Filmoteca de
Exteriores, de condiciones aplicables a la adqui-
sicion de licencia no exclusiva sobre los derechos
de comunicacion publica no comercial de pelicu-
las, documentales y cortometrajes espanoles para
los Institutos Cervantes y Embajadas en el exterior,
por lo que FAPAE se relne en numerosas ocasio-
nes con la Secretaria de Estado de Cooperacion

Internacional.

En la firma de este Convenio hay importantes du-
das para su estructuracion, ya que se ha visto re-
ducido drasticamente el presupuesto de la Secre-
taria de Cooperacion debido al importante recorte

en los fondos de cooperacion.

> Ayuntamiento y Comunidad de Madrid

FAPAE ha mantenido reuniones con PromoMadrid
con objeto de concretar las lineas de actuacion
conjuntas previstas en 2012, asi como con la enti-
dad de promocion turistica Madrid Visitors & Con-
vention Bureau, para valorar la posibilidad de rea-
lizar diferentes acciones de colaboracion en varios
ambitos, como es el caso de la cesion de espacios

para el evento Madrid de Cine.
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El Area de Las Artes del Ayuntamiento de Madrid
puso en marcha el proceso para la redaccion del
Plan Estratégico de Cultura 2012 - 2015 (PECAM),
proyecto abierto a las sugerencias e ideas que pu-
dieran realizar los diversos agentes culturales im-
plicados, por lo que se llevaron cabo una serie de
reuniones sectoriales para aportar diferentes su-
gerencias y comentarios. De este modo, FAPAE,
junto con la asociacion AMA (Asociacion Madrile-
Aa Audiovisual), fueron convocadas a participar en

estas jornadas.

118
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FAPAE y AMA (Asociacion Madrilefia Audiovisual)
también participan en el Comité de Seleccion de
las peliculas y documentales que forman parte de
MadridCine 2012 de Buenos Aires, un evento or-
ganizado conjuntamente por el Instituto del Cine
Argentino y por la Consejeria de Cultura y Deporte
de la Comunidad de Madrid.
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» RELACIONES CON OTROS AGENTES DEL
SECTOR

> Televisiones

FAPAE mantiene durante 2012 reuniones con TVE,
para seguir conociendo la situacion de la Televi-
sion Publica y su relacion con el sector audiovisual,
como es el cumplimiento de la inversion del 5%
para la financiacion anticipada de largometrajes y
derechos de adquisicion de peliculas, asi como la
situacion de la ficcion nacional, animacion y docu-

mental, ademas de las normas de contratacion.

Por otra parte, previo a la constitucion de la Co-
mision Mixta, en la necesidad de la busqueda de

definicion de un nuevo modelo de financiacion del

cine, el presidente de FAPAE se reunié en varias

reuniones con directivos de los grupos de comu-

nicacion.

> Situacion del IVA Cultural

FAPAE forma parte de la constitucion de la Union
de Asociaciones Empresariales de la Industria Cul-
tural Espafiola, formada en julio por las principales
entidades representativas de los distintos sectores
culturales afectados por la subida del IVA del 8%
al 21%, como es la Mdsica en vivo, Artes Esce-
nicas y Cine, que nace con el fin de trasladar al
Gobierno su preocupacion y las consecuencias
negativas que esta decision trae a la industria au-
diovisual, por lo que se solicita la reconsideracion
de esta medida y que la actividad cultural continte

estando gravada con el tipo de IVA reducido.

Esta Unidn de Asociaciones Empresariales cre6 en
julio un Comité Ejecutivo encargado de estudiar y
proponer cuantas medidas se estimen convenien-
tes para reforzar la defensa de estos argumentos.
Desde ese momento esta organizacion solicita ini-
ciar conversaciones inmediatas con el Ministerio
de Hacienda y la Presidencia de Gobierno para
abordar el problema planteado. FAPAE forma par-

te de este Comité Ejecutivo y lleva una parte de
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la secretaria técnica de esta nueva organizacion
para circular toda la informacion pertinente entre

las asociaciones miembro.

De este modo, el Comité Ejecutivo se reunio en el
segundo semestre del aio en numerosas ocasio-
nes, y FAPAE trabajo intensivamente para abordar
este incremento del IVA que afecta muy negativa-

mente al sector cultural, manteniendo varios en-

cuentros con el Gobierno, diferentes instituciones
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y departamentos ministeriales con objeto de tratar
esta situacion, y buscar apoyos para estudiar ac-

ciones a realizar al respecto.
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> Academia de cine, FEDICINE y FECE

Sigue en 2012 la estrecha colaboracion de FAPAE
con la Academia de Cinematografia y las Artes
Audiovisuales, FEDICINE (Federacion de Distribui-
dores de Cine) y FECE (Federacion de Cines de
Espafa) dentro del plan de fomento y promocion a
la asistencia a las salas de cine. A comienzos de
ano se unen de nuevo en la iniciativa “Se busca el
mejor espectador”, con la colaboracion de Radio
Nacional de Espafia, por el que se premia la fide-
lidad de los espectadores de cine a través de un
concurso de criticas de peliculas proyectadas en
las semanas previas a la celebracion de los Pre-
mios Goya; asi como la |V Fiesta del Cine, a la que
se suma el Ministerio de Cultura, gracias a la cual
los espectadores pueden acudir durante varios
dias que dura la promocion a las salas de cine a
un precio muy rebajado, y que finalizé con un gran
éxito de afluencia, incrementando la asistencia a
salas un 58% respecto a la edicion anterior, y tres

millones de espectadores pasaron por las salas de

N 7]
q'- /'] fiesta del

cine

cine durante los dias de la promocion, del 15 al 24

de octubre.

Como nueva actividad conjunta realizada en 2012
destaca el “Tréiler de Trailers” de cine espafiol con
las peliculas a estrenar en proximos meses, asi

como la posibilidad de realizar mensajes institucio-

nales, estandar publicitario y acciones solidarias.

El primer “Trailer de trailers”, que conto con la cola-
boracion de la actriz Marta Etura, se lanzé en julio,
coordinado por FAPAE y se proyectdé en mas de
1.240 pantallas. El segundo se estrend en cines
(1.500 pantallas y méas de 300 salas) a finales de
noviembre, bajo el eslogan de “Vive el Cine”, spot
que refuerza el valor de la experiencia de ver cine
en las sala y que exhibio un trailer con un anticipo
de las peliculas que el publico disfrutaria en invier-

no en la gran pantalla.
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> Convenios colectivos

FAPAE forma parte de la Mesa Paritaria del Il Con-
venio Colectivo Regulador de las Relaciones La-
borales entre Productores de Obras Audiovisua-
les y los Actores que prestan sus servicios a las
mismas, asi como del Il Convenio Colectivo de la
Industria de la Produccion Audiovisual (Técnicos),
por lo que a lo largo del ano se reune esta Mesa
para su prorroga, revision de las tablas salariales,
protocolos de actuacion, consultas recibidas a su
interpretacion y analisis de posibles modificacio-

nes de ambos convenios.

> Otras

FAPAE también se ha reunido en 2012 con diferen-
tes entidades y asociaciones con el objetivo de es-
tudiar posibles colaboraciones. De este modo, se
ha mantenido reuniones con ANEMSEVI (Asocia-
cion Nacional de Empresarios Mayoristas del Sec-
tor Videografico) para promover el alquiler de cine
espafol en los videoclubs, con diferentes platafor-
mas de video on demand, para acelerar el proce-
so de homologacion ante el Ministerio de Cultura
de los portales de Internet en el cOmputo de los
accesos remunerados de espectadores, a efectos

de las ayudas para la amortizacion de largome-
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trajes, o la participacion en las reuniones del Foro
de Contenidos Digitales de AMETIC (Asociacion
Multisectorial de Empresas de Electronica, Tecno-
logias de la Informacion, Comunicaciones y Con-
tenidos Digitales), para la validacion de 4° Informe

de Contenidos Digitales, principalmente.

También cabe sefalar la firma de dos convenios;
con PARCAT (Parc Audiovisual de Catalunya) para

desarrollar conjuntamente acciones, propuestas,
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actividades de promocion e intercambio de ser-
vicios que favorezcan a los miembros de FAPAE.
Entre los servicios que ofrece PARCAT a los socios
de la Confederacion, se encuentran platés, labo-
ratorio de contenidos, market place virtual, etc; vy
la firma del acuerdo con AEPCM (Asociacion de
Empresas para la Proteccion contra la Morosidad),
para socios en relacion a la prevencion, proteccion

y defensa de personas fisicas y juridicas frente a

la morosidad. Asi como reducir econdmicamente

las demandas judiciales, si se produjeran, que se
deriven de ellos, a través de la puesta en marcha
por parte de AEPCM de servicios juridicos espe-
cializados, innovacion técnica y de gestion del co-
bro con la ayuda de las ultimas tecnologias de la

informacion y definicion de politicas de riesgo.
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| RELACIONES INTERNACIONALES

»FIAPF (International Federation of Film Producers
Associations)

FAPAE en el afo 2012 participa en el Comité Eje-
cutivo y Asamblea General de la FIAPF. Durante
estas reuniones, las mas destacadas son las ce-
lebradas en el marco del Festival de Berlin y de
Cannes, se revisa el calendario y reglamento de
festivales acreditados por la FIAPF y su adapta-
cion al entorno digital (ICANN), las relaciones con
AGICOA (Asociacion de Gestion Internacional Co-
lectiva de Obras Audiovisuales), que se refuerzan,
el acuerdo con IVF (Federacion Internacional de
Video), el ACTA (Tratado de Comercio contra la
Falsificacion), el calendario politico, perspectivas
de la OMPI (Organizacion Mundial de Propiedad
Intelectual) y la proteccion de contenidos y los
cambios realizados por Eurimages para las Ayu-
das a la Coproduccion Cinematografica y que en-

traran en vigor en 2013.

Asimismo, FAPAE participa en el Grupo de Trabajo
de Asuntos Europeos de la Federacion Internacio-
nal, en el Comité de Dialogo Social Europeo y en
el Seminario FIAPF-IVF (Federacion Internacional
del Video) - MPA (Motion Picture Association) de
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Derechos de Autor y Proteccion de Contenidos.

»EPAA (European Promotion Association Alliance)
La EPAA es una Alianza de Asociaciones de Pro-
ductores Europeos, entidad promovida por El Club

de Productores Europeos.

La directora general de FAPAE también asiste a es-
tas reuniones, en las que se ha estudiado el proyec-
to de la Comision Europea sobre la “Nueva Comu-
nicacion Cine”, donde se fija el marco en el que se
concedenlasayudas publicas al cine en los Estados
de la Unién Europeay de las preocupaciones que el

texto plantea al colectivo de la produccion europea.

»Coalicion por la Diversidad Cultural

La Coalicion por la Diversidad Cultural establece
la posibilidad de que los estados puedan crear
politicas de incentivos y fomento de sus sectores

culturales.

En este sentido, la Coalicion Espafiola por la Di-
versidad Cultural, en la que la directora general de
FAPAE ocupa la Secretaria, ha trabajado con el

conjunto de Coaliciones por la Diversidad Cultural
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internacionales, y durante 2012, la Confederacion
ha asistido a diferentes reuniones para analizar la
situacion y el futuro de la organizacion en el con-

texto econdmico actual.

»FIPCA (Federacion Iberoamericana de Producto-
res Cinematograficos y Audiovisuales)

Esta Federacion agrupa en su seno a un total de
asociaciones de productores de 17 paises, cuyo
objetivo es la defensa de los intereses de sus cine-
matografias. La Federacion lberoamericana actua
en ambitos nacionales, a peticion de sus socios,
e internacionales promocionando las coproduccio-
nes iberoamericanas, y una correcta distribucion y
difusion de todos estos productos. Espafia partici-
pa en FIPCA a través de FAPAE.

En el mes diciembre, se celebré en Panama la
Asamblea General de FIPCA, con el objetivo, tras
cumplirse el plazo, de designar una nueva ejecuti-
va para los proximos tres anos. Tras las votaciones
se acordd que la presidencia recayera en Adrian
Solar de Chile y la vicepresidencia ejecutiva en
Fabia Buenaventura, directora general de FAPAE.
Otros vicepresidentes designados han sido Igna-
cio Rey de Argentina, Mela Marquez de Bolivia y

Luis Pacheco de Panama.

»Otras Entidades Internacionales

FAPAE ha mantenido numerosos contactos con
otras entidades europeas e internacionales, como
la visita realizada a CNC (Centre National du Ciné-

ma et de 'image animée) en Paris, para conocer de

primera mano sus actividades; la entrevista con el

n mercado iberoamericano

para empresas iberoamericanas
Jerez de la Frontera, 15 de noviembre de 2012
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secretario de desarrollo econdmico y comercio de
Puerto Rico, interesado en organizar una jornada
en Espafa con el objeto de dar conocer los incen-
tivos y facilidades para rodajes en Puerto Rico, no
s6lo para cine, sino también para television y publi-
cidad; las reuniones con las Embajada de Brasil y
de Reino Unido, respectivamente, para analizar di-
ferentes posibilidades de organizacion conjunta de
actividades relacionadas con la coproduccion de
empresas audiovisuales de estos paises. Ademas
del encuentro con el embajador en mision especial
para el Ano de Espafia en Japodn, que se celebrara

previsiblemente en la primavera de 2014. Eduardo

Ih.
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Aznar Campos trasladoé a la Confederacion el inte-
rés que existe por realizar algunas actividades co-
merciales y culturales en el marco de este evento,
desde octubre de 2013 hasta julio de 2014, apro-

ximadamente.

Asimismo, destaca la entrevista en julio con una
delegacion audiovisual del Caribe, para informar
acerca de los avances de esta reciente formacion,
que ya cuenta con un sector de cine y audiovisual
mas fuerte, por o que estan acometiendo proyec-

tos internacionales mas interesantes.
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| PROMOCION COMERCIAL EXTERIOR

FAPAE trabaja en poner al alcance de las empresas audiovisuales las mejores
herramientas para iniciar o consolidar su proceso de internacionalizacion

A lo largo de 2012 mas de 300 empresas espanolas audiovisuales espanolas han
tomado parte en alguna actividad internacional de FAPAE

El afio 2012 ha sido activo en la promocion interna-
cional de las empresas audiovisuales espafiolas, la
Confederacion ha colaborado con otras entidades
a nivel nacional como ICEX Espafa Exportacion e
Inversiones, ICAA (Instituto de la Cinematografia y
de las Artes Audiovisuales), AECID, Agencia Es-
pafiola de Cooperacion Internacional para el De-
sarrollo, asi como con asociaciones homologas a
nivel internacional, Embajadas extranjeras en Es-

pafia y organismos autondmicos y regionales.

La dificil coyuntura econdmica hace aun mas ne-
cesaria la internacionalizacion de las empresas
audiovisuales y en esa tarea la Confederacion ha
trabajado intensamente con el objetivo no sélo de
aumentar la presencia del audiovisual espafol en
los diferentes foros internacionales, sino también
de mejorar la calidad de la misma, y poner al al-

cance de las empresas las mejores herramientas

que les ayuden en su proceso de internacionaliza-

cion.

Objetivos fundamentales para las empresas hoy
dia son la busqueda de financiacion internacio-
nal y de socios extranjeros sin olvidar la venta de
producto audiovisual y sobre todo aprovechar las
oportunidades que los mercados internacionales
siguen presentando incluso en una coyuntura eco-

ndmica poco favorable.

El objetivo de la Confederacion es poner al alcan-
ce de las empresas las mejores herramientas para
iniciar o consolidar su proceso de internacionaliza-
cion: foros, conferencias, talleres, mesas redondas
sobre mercados internacionales y técnicas de ges-
tion empresarial, puntos de informacion, stands y

pabellones audiovisuales o seminarios.
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A lo largo de 2012, méas de 300 empresas espa-
Aolas audiovisuales espanolas han tomado parte
en alguna actividad internacional de FAPAE, po-
niendo de manifiesto el interés que suscitan ahora

mismo los mercados exteriores.

El panorama de mercados y festivales anualmente
es muy amplio, pero hay citas ineludibles que con-
centran el mayor nivel de negocio en cuanto a los

mercados audiovisuales que podemos denominar

‘mas generalistas”, porque en ellos se negocia

todo tipo de producciones, aunque destaqguen, sin
lugar a dudas, las series de ficcion, animacion vy
documental, los formatos y tv movies y otros con-
tenidos para television u otras plataformas. Entre
ellos podemos sefialar el MIPTV y MIPCOM.

El MIPTV se celebra anualmente en abril en Can-
nes y cabe destacar la participacion espafola en
2012, donde acudieron 116 empresas y un total de
217 ejecutivos. Los datos generales de participa-

cion en el mercado cifran el nUmero de acredita-
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dos en mas de 11.000 delegados procedentes de
100 paises. El evento reunid en esta ocasion a
mas de 4.000 compradores. Mencionar el aumen-
to de la participacion de productores en un 25%,
con un total de 1.220 productores audiovisuales

registrados.

El MIPCOM se celebra en octubre y desde hace
unos anos se perfila como el mercado mas impor-
tante para la industria por la afluencia de compra-
dores y participantes al mismo. Esto se refleja en

los datos facilitados por Reed Midem, organizado-

B N°Participantes
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res del mercado, con mas de 12.900 participantes

procedentes de 104 paises.

Por regiones, en 2012 Ameérica Latina ha experi-
mentado el mayor incremento en cuanto al numero
de participantes, la subida es del 36%, seguida
muy de cerca por China, con un aumento del 30%,
Corea del Sur con un 12% y EE.UU. con un 11%.
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El total de empresas espanolas que se ha despla-
zado a MIPCOM ha sido de 135 con un global de
251 participantes.

Como cada edicion, antes de estos mercados, se
celebra en abril el Mipdoc, Mipformats y Mipcube

y en octubre el Mipjunior.

En el Doc se realizaron 27.097 visionados de

1.400 titulos de documental, y se registraron al-

ALDIO VIS0
FROM
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rededor de 700 participantes, de los cuales 430
eran compradores, provenientes de 60 paises.
Mipformats congregé a 600 delegados de 54
paises y el Cube a 500 participantes en torno al
debate sobre el futuro del medio audiovisual en as-
pectos que van desde la creacion hasta la capta-

cidén del consumidor.

El Mipjunior agrup6é a mas de 300 compafiias
procedentes de 60 paises y estuvieron represen-

tados mas de 1.000 titulos, realizandose 44.000
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screenings.

Destaca que entre los seis finalistas del MIPJunior
International Pitch para proyectos en desarrollo fue
elegido Las Cuevas, de la productora Ink Apache
S.L. y que estuvo defendido por Antonio Morales.
Espafia también contdé con un programa en la se-
leccion de Kids’ Jury de 7 a 10 afios, Sendokai
Champions de Nottingham Forest Media Advisors.

Otro de los mercados a mencionar y que en los
ultimos dos afios se ha posicionado indiscutible-
mente es el NATPE MIAMI, evento anual promo-
vido por la Asociacion Nacional de Ejecutivos de
Programacion para la Television de Estados Uni-
dos. 14 empresas espanolas presentaron su oferta
en el pabellon audiovisual espanol: Boomerang TV
Internacional, BRB Internacional, Edebé Audiovi-
sual, Errequerre, Explora Films, Expressive Media
Projects, Filmax International, Imagina International
Sales, Imira Entertainment, Motion Pictures, RTVE,

Telecinco & Cuatro, Veralia y Vértice Sales.

Bajo la modalidad de umbrella se registraron 6 em-
presas: The Crows Media, Medina Media, Selecta

Vision, ADNStream, Cromosoma, Imagina Conte-

nidos, Grupo ZZJ, Tom Collins Productions, DLO
Productions y Vodka Capital.

En esta edicion nuevamente se presentoé una bue-
na muestra de animacion, ficcion, entretenimiento
para television y largometrajes, asi como servicios
multiplataforma, destacando por su alto potencial
de venta las series de ficcion y la animacion, asi

como el auge de determinados formatos.

AUDIOVISUAL
FROM

EﬁT_P’Eﬂ 2

o alng esort
Shimmer Room & Booth 315

=
PE.
I'P.M Band Society (13 x 45')
Fetian senes

FRLMAX INTERMATIONAL
wwiw. filmaxinternational com

Memoria FAPAE 2012 | sI



La afluencia de participantes ha aumentado hasta
los 5.122 delegados de 70 paises y 293 empresas,
lo que representa un crecimiento casi del 14% con
respecto a la edicion anterior. En cuanto al numero
de compradores que asistieron al mercado, tam-
bién se ha producido un incremento de cerca del
17,24%, pasando de 702 asistentes en 2011 has-
ta 823 en la ultima edicion. De este modo, Miami
se consolida como uno de los principales centros
neuralgicos internacionales para la industria televi-

siva a nivel mundial.

FAPAE organizO nuevamente la participacion es-
pafiola en NATPE BUDAPEST, antiguo DISCOP
EAST, en el que participaron BRB Internacional,
Motion Pictures, RTVE, Latido, Comercial TV, Fil-
max y ATN; con stand propio se registré NEPTUNO
FILMS. Si bien es un buen mercado para acceder
a compradores de Europa Central, del Este y del
Norte, en las ultimas ediciones se viene observan-
do un descenso tanto en el nimero como en la

calidad de los compradores participantes.

El acercamiento a Asia se hizo participando en el
Asia TV Forum de Singapur donde producto-
res y distribuidores espafoles cerraron el ailo con

esta cita internacional en busca de oportunidades
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comerciales. ATF es el evento mas importante de
todos los que se celebran en Asia destinados a
la compra, venta, financiacion, distribucion y co-
produccion de contenidos audiovisuales. En la
edicion de 2012 las cifras de negocio alcanzadas
exclusivamente durante los 3 dias del evento se
acercaron a los 190 millones de dodlares, lo que
supone un incremento en el volumen de negocio
del 27% con respecto a la edicion anterior. El mer-
cado contd con una participacion de mas de 950
empresas de 60 paises y una asistencia cercana a

los 4.000 participantes en su conjunto.

Las empresas distribuidoras espanolas participan-
tes en esta edicion de ATF han sido: BRB, IMIRA
Entertainment, Motion Pictures, Explora Films, Zin-

Kia y Neptuno Films.

En cuanto a los mercados internacionales eminen-
temente cinematograficos, hay cuatro citas anua-
les imprescindibles: Berlinale, Festival Inter-
nacional de Cine de Cannes, American Film
Market y Festival Internacional de Toronto.
Todos ellos cuentan con el apoyo de FAPAE y otras
instituciones tanto de caracter nacional como au-
tondmico, y por supuesto con la participacion de

un buen ndmero de productoras cinematograficas
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espanolas.

En la 62? edicion del Festival Internacional
de Cine de Berlin, el cine espariol contd un afio
mas con un pabellén organizado por ICEX Espa-
Aa Exportacion e Inversiones, ICAA, Instituto de la
Cinematografia y las Artes Audiovisuales, Catalan

Films & TV y el Consorcio Audiovisual de Galicia.

6 largometrajes y 1 cortometraje de produccion
espafola fueron seleccionados para participar en

diferentes secciones del Festival. La coproduccion

espafola Adids a la reina (Morena Films), de Be-
noit Jacquot, abrié el Festival en competicion ofi-
cial. También en esta seccion participd Dictado
(Obero6n Cinematografica), de Antonio Chavarrias.
En Berlinale Specials se presentaron Los hijos de
las nubes, de Alvaro Longoria (Morena Films) y La
chispa de la vida, de Alex de la Iglesia (Alfresco
Enterprises y Trivision). En la seccion Panorama se
presentd Wilaya, de Pedro Pérez Rosado (Wanda).
En cuanto a la seccion Culinary particip6 el do-
cumental Mugaritz B.S.0. de Juantxo Sarddn. Por

ultimo, el cortometraje Loxoro representd a Espafia

en la seccion Berlinale Shorts.
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EVOLUCION DE PARTICIPACION ESPANOLA EN EFM (PERIODO 2003 - 2012)
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En cuanto a las proyecciones de mercado en esta
edicion, de los 760 largometrajes presentes, 23
han sido de produccion espanola, de los cuales

se han realizado 57 pases.

Mas de 400 companfias procedentes de 100 pai-
ses se dieron cita en el EFM y se registraron mas
de 8.000 participantes, lo que supone un incre-
mento del 15% con respecto a 2011. Asimismo se
presentaron 760 largometrajes en el mercado, de

los que 31 fueron en 3D y 600 eran primicia, y en
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total hubo 1.138 proyecciones, un 8,8% mas que

en la edicion anterior.

La 53% edicién del Marché du Film de Cannes
congrego en el Pabellén Espanol a ICEX Espana
Exportacion e Inversiones, ICAA, Instituto de la
Cinematografia y las Artes Audiovisuales, Cata-
lan Films & TV, Consorcio Audiovisual de Galicia
y FAPAE. Con stand propio en el pabelldn partici-
paron las siguientes empresas: Film Factory, DeA-

Planeta, Imagina International Sales, Latido Films
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y Vértice Sales. Cinema Republic y la Spain Film
Commission dispusieron de una mesa de uso se-
mi-exclusivo, y como es habitual, 6 sales y Filmax

tuvieron su propio stand.

La participacion espanola en esta edicion del mer-
cado ascendid a 263 participantes, un 6% menos
respecto a la edicion anterior, y el niumero de com-
pradores espanoles se situé en 34, un descenso
del 19% con relacion al aflo anterior. En cuanto al
numero de companias espafiolas, fueron 127 fren-
te a las 148 del afio 2011.

En términos generales, la afluencia de participan-
tes ha aumentado un 9% con respecto al afio an-
terior. El nUmero total de participantes registrados
fue de 11.500 procedentes de 109 paises. Y en el
mercado se proyectaron 4.659 peliculas, 33 de na-

cionalidad espariola y que tuvieron 52 pases.

En lo referente a la participacion espafiola en el
Festival en la Seccion Oficial, fuera de concurso,
destaco la proyeccion de la pelicula de Dario Ar-
gento, Dracula 3D, coproducida por Video Mer-

cury Films. En Un certain Regard se proyectd 7

dias en la Habana, de varios autores y Elefante
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Blanco, de Pablo Trapero, ambas coproducidas
por Morena Films. En la Quincena de Realizado-
res se presentd Suerio y Silencio (Fresdeval Fil-
ms y Wanda Visién) de Jaime Rosales y el largo-
metraje de Benjamin Avila, Infancia Clandestina
(Antartida Produccions). Por ultimo, en la Sema-
na de la Critica, participd Aqui y Alla (Aqui y Alli
Films, Torch Films, Copa Films), de Antonio Mén-

dez.

En el Festival de Cine de Toronto ICAA, ICEX
y FAPAE contaron con un stand a disposicion de
las empresas espafiolas participantes: Dreamcat-
chers, Film Factory Entertainment, Apaches Enter-
tainment, Telecinco Cinema, 6 Sales, Deaplaneta,
Roxbury, Tornasol Films y Filmax International. Y la
representacion espafiola en el Festival contd con
14 titulos. El mercado se esta consolidando como
cita ineludible gracias al incremento significativo

de compradores.

El pabelldn espanol del American Film Market aco-
gio en su edicion 33% a Imagina, DeaPlaneta, La-
tido, Gran Canaria Film Commission y Filmotech/
EGEDA con espacio individual y bajo el umbre-
lla se registraron las siguientes empresas: Vertice

Sales, Gondola Films, Castro PC y Cinema Repu-

56 | AcTvIDADES DE FAPAE

blic. Empresas como 6 Sales, Dreamcatchers, Film
Factory Entertainment, Filmax International o Reel
Flow contaron con su propia suite de trabajo en el

Loews Hotel.

En esta edicidn se ha observado un incremento

en el numero de compradores registrados del 6%,
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con una participacion de 1.616 compradores fren-
te a los 1.523 de la pasada edicion y en cuanto al
numero de companias el incremento ha sido del
5% con 35 empresas mas en 2012. El total de em-
presas compradoras ha ascendido a 753 de 60
paises. El nimero de empresas exhibidoras se ha
mantenido estable, 357. En términos globales el

numero de participantes en AFM es de 7.749.

Se han proyectado 442 titulos procedentes de 30
paises, de los cuales 82 eran premieres mundiales
y 327 debuts en el mercado. Los titulos espafoles

presentados en el mercado han sido 15.

KL UTICEIIIILE Fiiass

Paralelamente al AFM se celebra anualmente el
AFI Fest, que en esta ocasion ha seleccionado
tres peliculas espafiolas: Lo imposible (Apaches
Entertainment y Telecinco Cinema), Aqui y Alla
(Aqui y Alla Films, Torch Films y Copa Films) y Ele-

fante Blanco (Morena Films)

Por primera vez FAPAE ha participado en
TIFFCOM, mercado que celebrd su novena edi-
cion en Tokio y acudieron también Imagina Inter-
national Sales, KWA, 6 Sales y Filmax International.
Se trata de un mercado muy centrado en Asia En
cuanto a los datos de participacion se dieron cita

Ccomo expositores 229 empresas procedentes de

CINEMA
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Cinema from spain catalogue at TIFFCOM2012.
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25 paises. Estuvieron representados 7 paises con
pabellén: Espafa, México, Canada, Reino Unido,

Malasia, Taiwan y Corea del Sur.

Entre los eventos cinematograficos hay que des-
tacar Madrid de Cine, que celebrd su 72 edicion
los dias 18, 19 y 20 de junio y que ciertamente
esta asentado como cita ineludible en la agenda

de compradores internacionales y prensa genera-

-_ | .

58 | AcTivibaDes DE FAPAE

lista y especializada a nivel mundial. Este mercado
para la venta y promocion de nuestro cine a nivel
internacional esta organizado por FAPAE y es el
unico mercado de estas caracteristicas en nuestro

pais.

En esta edicion participaron mas de 300 ejecutivos,
agentes de venta, productores, prensa y compra-
dores internacionales. En cuanto a los comprado-
res se desplazaron 68 de 55 companias de 26 pai-
ses. Asistieron 29 medios internacionales (diarios,
revistas, radios y televisiones) de 14 paises que
realizaron mas de 160 entrevistas a los equipos de
las 16 peliculas espafnolas que en proximos meses
se estrenarian en sus paises, y participaron mas

de 70 medios nacionales que cubrieron el evento.

En Madrid de Cine se proyectaron 43 peliculas es-
pafnolas con un total de 61 pases, destacando titu-
los como Tengo ganas de ti, Grupo 7, Operacion E,

El artista y la modelo y Els nens salvatges.

Ademas de los habituales mercados, la Confede-
racion convoco, con el apoyo de ICEX, la partici-
pacién en una misidon comercial a Australia.

Por primera vez las empresas esparnolas pudieron

Madrid

Spanih Fiin S
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visitar a sus habituales clientes y mantener reu-
niones con potenciales compradores. 6 empresas
participaron en el encuentro Imagina Internacional
Sales, Filmax — Castelao Pictures, Boomerang TV,
Vértice Sales, Explora Films y Latido Films y dos
de ellas Latido Films y Filmax — Castelao Pictures

se desplazaron también a Melbourne.

Todos los asistentes a esta mision comercial con-
sideran gque ha sido util para sus empresas y la va-
loran muy positivamente, y concretamente la agen-
da de reuniones ha cumplido sus expectativas en

cuanto a su alta calidad y contactos.

Como continuacion a los Workshops celebrados en
Madrid y Barcelona, sobre incentivos fiscales para
producciones realizadas en coproduccion con
Bélgica, este pais propuso la celebracion de un
Encuentro de Coproduccion Hispano-Belga
con el objetivo de estrechar la colaboracion entre
ambas cinematografias y fomentar las coproduc-

ciones.

La Confederacion, junto al ICAA (Instituto de Ci-
nematografia y de las Artes Audiovisuales) y el FIT

(Flanders Investment & Trade), organizaron el 19
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de abril un Encuentro en Bruselas que cont6
con la colaboraciéon de Catalan Films & TV, PROA,
VAF (Location Flanders) y Wallonie Bruxelles Ima-

ges.

Las empresas espafolas y belgas participantes
tuvieron la oportunidad de presentar sus proyec-
tos en un pitch, por parte espafola participaron
9 empresas con sus correspondientes proyectos:
Blogmedia, Four Luck Banana, Ikiru Films, Mummy
Productions, Pecado Films, Travis Produce, Poten-
za Producciones, Teyso Media Ficcion y Zabreskie

Films.

A lo largo del encuentro se celebraron mas de 50
reuniones bilaterales y se ha iniciado la negocia-

cion en firme de dos proyectos.
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A lo largo de 2012 FAPAE ha asistido a MIPTV, MIPCOM, NATPE MIAMI, NA-
TPE Budapest, Asia TV Forum, Berlinale, Festival Internacional de Cine
de Cannes, Market y Festival Internacional de Toronto,
TIFFCOM, misidon comercial a Australia, encuentro de coproduccion Hispano-Belga y
un encuentro en Bruselas

American Film
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AVANCE
20173

Con la conversion de Federacion a Confederacion, la prac-
tica totalidad de la produccidon audiovisual espanola
esta presente en FAPAE

La presidencia, tras la dimision en el mes de julio de Pedro Pérez,
es ocupada por el que era el vicepresidente, Joxé Portela
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En mayo de 2013 culmina el proceso legal de con-
version de FAPAE en Confederacion, de manera
que queda incluida toda la produccion audiovisual
nacional, tanto territorial como sectorial en el seno
de la nueva entidad, finalizando asi este proceso
de reestructuracion iniciado publicamente en el
Festival de Cine de San Sebastian de 2011, con la
rubrica de todas las federaciones y asociaciones

afiliadas.

Esta forma juridica renovada supone un amplio
marco de representatividad y permite la colabora-
cion en la defensa de los intereses conjuntos de
los productores espafioles para afrontar el futuro
de la industria audiovisual y el cambio hacia un

nuevo modelo de negocio.

La Confederacion FAPAE agrupa a mas de 400
productores audiovisuales, que se incluyen en las
siguientes Federaciones y asociaciones territoria-
les, representadas por Andalucia (AEPAA-APRIA),
Cataluna (PROA que integra a PAC, Barcelona Au-
diovisual, APIC, Animats y Prodocs), Galicia (AGA-
Pl y AEGA), Madrid (AMA), Pais Vasco (EPE-APV
e IBAIA), Valencia (PAV); y sectoriales de anima-
cion (DIBOOS que integra a AEPA y Animats), cine
(AEC), documental (ADHN) y television (PATE).

FAPAE sigue manteniendo permanentemente in-
terlocucion con los responsables de las diferentes
areas del Gobierno para conocer la politica a se-
guir en materia cultural que afecta a la produccion
cinematografica y audiovisual. La Confederacion
forma parte de la Comision Mixta para definir el
Nuevo Modelo de Financiacion del Cine, creada
a finales de 2012, en la que participan todos los
agentes implicados en el sector y los departamen-
tos ministeriales correspondientes. Durante 2013
se suceden diversas reuniones plenarias y de va-

rios grupos de trabajo al respecto.

FAPAE felicité al Gobierno por haber convocado a
los diferentes agentes del sector audiovisual para
llevar a cabo una reforma conjunta. La Confedera-
cion confia en el buen fin de los trabajos de la Co-
mision Mixta y espera que se llegue a los plazos
marcados en la misma para tener consensuado un
nuevo modelo en los proximos meses. Con este
objetivo, en FAPAE se organizan subgrupos de tra-
bajos internos, coordinados por un miembro de la
Confederacion para cada grupo creado: incentivos
fiscales, ayudas, nuevos modelos de negocios vy
ley general de comunicacion audiovisual. FAPAE
esta realizando un gran esfuerzo y ya ha presen-

tado a la Administracion las conclusiones en los
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apartados de fiscalidad y ayudas directas, inten-
tando buscar soluciones globales y pensando en
el interés general, ya que considera que cualquier

normativa estatal tiene que perseguir este interés.

Por otra parte, la Confederacion sigue participan-
do en el Comité Ejecutivo de la Unién de Asocia-
ciones Empresariales de la Industria Cultural Es-
pafiola para analizar y tomar medidas respecto
de los efectos econdmicos mas recientes que ha
supuesto la subida en el tipo de IVA Cultural del
8% al 21%. En 2013 se incide en la necesidad de
continuar trabajando conjuntamente para que la
Administracion anule esta medida que afecta muy
negativamente al sector audiovisual, a través de

datos concretos e informes que se van elaborando.

FAPAE prosigue sus excelentes relaciones con
otros agentes del sector, como FEDICINE (Fede-
racion de Distribuidores de Cine), FECE (Fede-
racion de Cines) y la Academia de Cine, para la
realizacion de diversas actividades promocionales
del cine esparol, entre las que destaca la parti-
cipacion nuevamente en la organizacion del Plan
de Fomento a la Asistencia al Cine, con iniciativas
como “Se busca al mejor espectador”, la “Fiesta

del Cine”, o el “Trailer de trailers”.
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FAPAE participa nuevamente en las Comisiones
Paritarias del Il Convenio Colectivo de la Industria
de la Produccion Audiovisual (Técnicos), asi como
del Il Convenio Colectivo Regulador de las Rela-
ciones Laborales entre Productores de Obras Au-
diovisuales y los Actores que prestan sus Servicios
a las mismas, para el estudio y aprobacion de las
tablas salariales aplicables para el presente afo,

asi como seguimiento de consultas realizadas por

diferentes empresas al respecto de ambos conve-
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nios, entre otros asuntos.

En el mes de mayo la Confederacion firma un con-
venio con las televisiones autondmicas de FORTA
para la busqueda de mecanismos de acceso a
la financiacion en la adquisicion de derechos de
propiedad intelectual de obras realizadas por pro-
ductoras independientes espafnolas. Ademas, se
establecen convenios y acuerdos con otras aso-

ciaciones del sector, como APPA y CIMA.

En materia formativa FAPAE sigue trabajando en
el marco de la Fundacion Tripartita. Ademas del
seguimiento de la firma de acuerdos con la Univer-
sidad de Alcala para promover las practicas de los
alumnos del primer Master de Produccion Audiovi-
sual de esta Universidad y de la Coordinacion del
Master. Y se ha colaborado con el Master en Direc-
cion de la Empresa Audiovisual, de la Universidad
Carlos Ill de Madrid, para que los alumnos puedan
realizar practicas en las empresas de las federa-
ciones y asociaciones que pertenecen a la Confe-
deracion. FAPAE participa en el Consejo Social del
Centro de Formacion Profesional “José Luis Garci”
y ha firmado un Convenio con la Universidad Juan

Carlos |.

Cabe destacar en materia de formacion que, en
el mes de junio, se pone en marcha el Aula Virtual
de FAPAE para ofrecer a los socios una formacion
especializada de alta calidad en la produccion au-

diovisual y las nuevas tecnologias.

A lo largo del afio 2013 vy, hasta el cierre de esta
Memoria, se realizan diferentes comparecencias
publicas del presidente y la directora general de
FAPAE como las ruedas de prensa de los Festiva-
les de Cine de Malaga (abril) y del Festival de San
Sebastian (septiembre) para facilitar datos actuali-
zados del sector cinematografico espafnol. FAPAE
también es la encargada de coordinar la comu-
nicacion y comparecencias publicas, asi como a
los medios internacionales asistentes del mercado
Madrid de Cine-Spanish Film Screenings que este
afio ha cumplido su octava edicion. En el mismo,
el presidente de FAPAE y el presidente de AEC

realizaron una comparecencia publica.

Desde FAPAE también se ha participado en po-
nencias, coloquios, foros, encuentros, seminarios,
debates de television y radio, y se han realizado
numerosas entrevistas en prensa escrita e internet.
Los impactos de la marca FAPAE siguen aumen-

tando vy, al cierre de esta Memoria, se prevé que
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se incrementan en un 50% respecto al afio 2012.

A nivel internacional FAPAE participa en las reu-
niones del Comité Ejecutivo de FIAPF (Federacion
Internacional de Asociaciones de Productores de
Cine), de la EPAA (Alianza de Asociaciones de
productores Europeos) y comienzan los contactos
con FERA, entidad que representa a los directores
de cine europeos, para tratar todas las actividades
relacionadas con los cambios en las directivas eu-
ropeas que afectan a la produccion audiovisual.
También participa en las reuniones organizadas
por FIPCA (Federacion Iberoamericana de Produc-
tores Cinematograficos y Audiovisuales). Muchas
de estas reuniones se realizan mediante sistema

de conference-call desde Madrid.

En 2013 FAPAE apoya a las empresas productoras
espanolas en el NATPE de Miami, en a Berlinale,
en el MIPTV, en el Marche du Film del Festival de
Cannes y en el Encuentro de coproduccion con
Israel. Ademas, FAPAE, por octavo afio conse-
cutivo, organiza el unico mercado para la venta y
promocion internacional del cine espanol en Espa-
Aa, Madrid de Cine-Spanish Film Screenings. Este
evento cuenta con el apoyo del ICAA; el ICEX; la
Comunidad de Madrid; EGEDA; el Ayuntamiento
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de Madrid y Accion Cultural Espafiola. También
han colaborado en esta edicion la Academia de
Cine, los cines Princesa, el Centro Cultural Con-
de Duque, Rentrak, la Sala Berlanga, la Cineteca y

Tema Events.

En julio de 2013, el presidente de FAPAE, Pedro
Pérez, comunica en el transcurso de una reunion
de la Junta Directiva, su decision de dejar el cargo
al frente de la Confederacion que integra a los pro-
ductores audiovisuales espanoles, de conformidad
con el deseo que manifest6 al inicio de su actual
mandato. Pedro Pérez ha presidido FAPAE duran-
te catorce afios, de forma interrumpida. En un pri-
mer periodo de cuatro afios (de 1993 a 1997) y en
un segundo, en el que ha sido elegido en cuatro
ocasiones, y gue culmina tras diez anos de presi-
dencia ininterrumpida (de 2003 a 2013).

Hasta la celebracion de elecciones en los proxi-
MOS meses para el nombramiento de un nuevo
presidente de FAPAE, la presidencia es ocupada,
como marcan los estatutos, por el actual vicepresi-
dente, Joxé Portela, que también es presidente de
IBAIA (Asociacion de Productoras Audiovisuales

Independientes del Pais Vasco).
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Durante el mes de julio, Joxé Portela, acompanado
de Fabia Buenaventura, directora general, ha man-
tenido encuentros con diferentes instituciones y or-
ganizaciones empresariales y profesionales para
establecer una primera toma de contacto en este
nuevo periodo gque se presenta, con el objeto de
abordar la situacion actual del sector audiovisual,
la evolucion de los trabajos de la Comision Mixta
para el estudio de un nuevo modelo de financia-
cion del Cine, asi como de las necesidades y prio-

ridades de los productores espafioles.

De este modo, se entrevista con el ministro de
Educacion, Cultura y Deporte, José Ignacio Wert,
el secretario de Estado de Cultura, José Maria Las-
salle, la directora general del ICAA, Susana de la
Sierra, el director de TVE, Ignacio Corrales, y el
director del Area de Cine Fernando Lépez Puig,
el presidente y director de la Academia de Cine,
Enrigue Gonzalez Macho y Emilio Pina, respecti-
vamente, el presidente de AEC (Asociacion Estatal
de Cine), José Antonio Félez, y el presidente de

PROA (Productors Audiovisuals Federats), Ramon

Colom, entre otras reuniones.
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La Confederacion FAPAE es la uUnica entidad en Espana
que elabora un andlisis sobre la facturacion y el empleo
de la produccidén audiovisual independiente de nuestro pais

Enla Memoria de FAPAE se analizanlosincentivos y ayudas de las
Comunidades Autonomas al sectory se elaboran los datos de ex-
portacion. Asimismo, se facilitan las cifras obtenidas en la taquilla
internacional por las producciones cinematogrdficas espanolas

Dentro de los objetivos de FAPAE esta la elabo-
racion de informes sobre el sector que, en parte,

quedan reflejados en este capitulo.

La Confederacion es la Unica entidad que elabora
un analisis de la facturacion y del empleo para las
productoras audiovisuales independientes ya que
entrafa una gran dificultad debido a la ausencia
de datos econdmicos oficiales para este sector.
Ademas, la propia dinamica operativa de la indus-
tria audiovisual, la alta tasa de trabajo temporal y la
variabilidad en el numero de producciones que las
empresas generan cada afo, dificulta el estudio

aun mas si cabe.

Para el calculo de las cifras de facturacion y em-
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pleo, se han utilizado las cifras disponibles en el
Registro Mercantil de las empresas del sector, asi
como los datos del Instituto Nacional de estadis-
tica para poder hacer una prevision de cierre del
afo 2012,

La facturacion del sector audiovisual en el afio
2011 sufrié un incremento de 10,5% con respecto
al ano anterior y el empleo directo generado por
las productoras independientes aumento en 1,5%.
Sin embargo, las previsiones para el ano 2012 no
son nada halagtefnas, estimandose una caida del
15,1% en facturacion y del 12% en empleo y maxi-
me con |os ultimos datos publicados por el Instituto
Nacional de Estadistica en el mes de julio, sobre

los Indicadores de Actividad del Sector Servicios

AcTIVIDADES FAPAE ANALISIS ECONOMICO DEL SECTOR PANORAMA CINEMATOGRAFICO Y AUDIOVISUAL

a mayo del 2013. El sector de actividades cinema-
tograficas, programas de television y edicion musi-
cal, es el que experimenta la mayor pérdida en la
cifra de negocios, con una caida anual del 18,9 %
y de pérdida de empleo de 11,4%, frente a un de-
crecimiento medio del 21% y del 1,7% del Sector

Servicios.

A partir de los Boletines y Diarios Oficiales de cada
Comunidad Autébnoma, asi como los diferentes Or-
ganismos Oficiales, FAPAE analiza también los in-
centivos econdmicos, las ayudas y las subvencio-
nes que las diferentes Comunidades Autébnomas
presupuestaron para el sector audiovisual durante
el afno 2011. El total de los incentivos autondmicos
descendieron un 34%. Hay que senalar las comu-
nidades autonomas de Castilla y Ledn, La Rioja y
Canarias, que han dejado de convocar ayudas, y
cabe destacar las reducciones preocupantes en el
caso de Catalufa, Pais Vasco y Galicia.

Los datos de exportacion audiovisual que se pre-
sentan a continuacion son el resultado de la con-
sulta directa desde FAPAE a las productoras y
agentes de ventas involucrados en el mercado
internacional. En 2012, la venta en el exterior en
produccion audiovisual aumentd en su conjunto un
13,2%.

FAPAE también elabora a partir de los datos fa-
cilitados por la empresa Rentrak, un analisis so-
bre la taquilla internacional del cine espanol, que
recaudo en 2012 un 25,5% mas que en las salas
cinematograficas nacionales. El numero de titulos
espafnoles exhibidos en el exterior ha crecido un
28,2% Yy las copias de peliculas distribuidas se han
incrementado un 28,2% con respecto al afo ante-
rior, y mas de 20 peliculas espafnolas superaron el
millon de euros de recaudacion fuera de nuestras

fronteras.

Asimismo, la produccion audiovisual (series de fic-
cion, programas, animacion, documentales...) si-
gue aumentando a nivel internacional y se emite

con éxito en las televisiones de todo el mundo.
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FACTURACION
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experimenta la mayor pérdida en la cifra de nego-
cios con una caida anual del 18,9 % y de pérdida
de empleo de 11,4%, frente a un descenso medio
del 21% y del 1,7% del Sector Servicios.

cine en el ano 2012 es de 246, mientras que el
numero de productoras activas de television (esti-
macion de FAPAE) asciende a 220, lo que supone

una reduccion de 13 y 10, con respecto al periodo

EMPLEO

Se estima una caida del 15,1% en la facturacion del
sector audiovisual en 2012 vy del 12%
en empleo. En 2013 las previsiones son
peores, el sector de actividades cinematogrdficas, de

programas de television
que experimenta la
cios, con

En la elaboracion de los datos que se presentan,
se han utilizado las cifras disponibles del Regis-
tro Mercantil para los ejercicios 2010-2011 de las
empresas del sector que cumplieran el criterio de
productora independiente, asi como datos del Ins-

tituto Nacional de Estadistica.

La facturacion del sector audiovisual en el afio
2011 sufrié un incremento de 10,5% con respecto
al afo anterior y el empleo directo generado por
las productoras independientes aumento en 1,5%,

sin embargo las previsiones para el aio 2012 no
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mayor
un decrecimiento

edicion musical es el
pérdida de nego-
interanual del 18,9%

son nada halagtefnas, estimandose una caida del
15,1% en facturacion, lo que supondria una cifra de
1.651 millones de euros y del 12% en empleo, que

equivaldria a 10.375 puestos de trabajo.

Los ultimos datos publicados por el Instituto Na-
cional de Estadistica en el mes de julio, sobre los
Indicadores de Actividad del Sector Servicios a
mayo del 2013, ahondan mas en la crisis de nues-
tro sector, en concreto la informacion refleja que
el sector de actividades cinematograficas, de pro-

gramas de television y edicion musical es el que

anterior.
Segun los datos obtenidos del ICAA (Instituto de
la Cinematografia y de las Artes Audiovisuales), el

numero de productoras audiovisuales activas de

PRODUCTORAS ACTIVAS DE CINE Y TELEVISION (2007 - 2012)

300

2
250 59 246

225

150

Productoras

75

2007 2008 2009 2010 2011 2012

B Productoras activas cine B Productoras activas TV
Fuente - ICAA / FAPAE

Elaboracidn - FAPAE
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Durante el periodo de estudio, 2007-2012, la fac-
turacion del sector audiovisual ha tenido un des-
censo acumulado del -20,9%, mientras que la tasa
de crecimiento del empleo directo también ha te-
nido tasa negativas, aunque en un menor grado,

en concreto, ha sido del -16,8%. La tasa media del

crecimiento interanual para 2007-2012, que indi-
ca el ritmo medio de crecimiento anual y por tan-
to constituye un mejor indicador para analizar la
evolucion del sector, se situd por primer afo en
tasa negativas de un -1,3%, para la facturacion y
un 0,7% para el empleo.

EVOLUCION FACTURACION Y EMPLEO DIRECTO (2007-2012)
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B Facturacion

Fuente - Bases de datos Informa / FAPAE

Elaboracidn - FAPAE
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EVOLUCION DE LA FACTURACION Y EMPLEO DIRECTO DEL SECTOR DE LA PRODUCCION AUDIO-
VISUAL (1999 - 2012)

ST
m 1.081 € 6.304
1.259 € 8.093
1.409 € 8.634
1.499 € 8.608
1.533 € 7.692
1.695 € 8.760
1.726 € 8.952
1.869 € 10.349
2.088 € 12.466
2.278 € 13.853
2.062 € 12.959
1.759 € 11.615
1.944 € 11.790

2012 (prev.) 1.651 € 10.375

Fuente - Bases de datos Informa / FAPAE

Elaboracién - FAPAE
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El 99% de la facturacion se reparte entre seis co-
munidades autbnomas y tan solo entre Catalufia
y la Comunidad de Madrid se concentra mas del

79% de la facturacion total. Ademas de éstas, las

POR CCAA (2011)

ANADALUCIA
CATALUNA
COMUNIDAD DE MADRID
COMUNIDAD VALENCIANA
GALICIA

PAIS VASCO
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RESTO COMUNIDADES AUTONOMAS

comunidades autbnomas con mayor facturacion
son Galicia, Pais Vasco, Andalucia y Comunidad

Valenciana.

DISTRIBUCION DE LA FACTURACION DEL SECTOR DE LA PRODUCCION AUDIOVISUAL

Fuente - Bases de datos Informa / FAPAE

Elaboracidn - FAPAE
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La distribucion del empleo en la produccion au-
diovisual también esta ampliamente concentrada
en la Comunidad madrilefia y Catalufia. La Co-

munidad de Madrid acoge un 45% de los trabaja-

dores, seguida de Catalufa con un 26%. El resto
de comunidades que mas empleo atraen son, por
este orden, Galicia, Andalucia, Pais Vasco y Co-

munidad Valenciana.

DISTRIBUCION DEL EMPLEO EN EL SECTOR DE LA PRODUCCION AUDIOVISUAL POR

CCAA (2011)

ANADALUCIA
CATALUNA
COMUNIDAD DE MADRID
COMUNIDAD VALENCIANA
GALICIA
PAIS VASCO

RESTO COMUNIDADES AUTONOMAS

Fuente - Bases de datos Informa / FAPAE

Elaboracidn - FAPAE
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INCENTIVOS
AL

SECTOR

Los incentivos
visto reducidos en un

En el cuadro adjunto se muestran los incentivos
econdmicos que Se asignaron presupuestariamen-
te a nivel autondmico durante el afio 2012. Estos
incentivos agrupan las ayudas y subvenciones que
las diferentes Comunidades Autdnomas han apro-
bado para el ejercicio 2012, en algunas autono-
mias existen ayudas de caracter plurianual, aten-
diendo en este caso al crédito comprometido para
la anualidad, independientemente de la fecha de
su aprobacion. Entre estos incentivos es importan-
te destacar el caso de la Comunidad Valenciana,
donde el 75% de las ayudas provienen de créditos
presupuestarios de afios anteriores, ya que las ayu-

das del afio 2012 se han reducido drasticamente.

Las fuentes de informacion que han servido para

conseguir estos datos han sido los Boletines y Dia-
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autonomicos al
tercio con

sector se han
respecto a 2011

rios Oficiales de cada Comunidad Autbnoma, da-
tos de ICIC, asi como de otros Organismos Oficia-

les y de las Asociaciones que forman FAPAE.

El pasado ano se produjo una contraccion impor-
tante en el reparto de ayudas al sector audiovisual
en todas sus modalidades, destacando la disminu-
cion de los incentivos a la produccion en mas de
9 millones de euros. En total, las ayudas al sector
se vieron reducidas en mas de 11 millones de eu-
ros, o que supone un tercio con respecto al afio
pasado. En cuanto a cifras, un ano mas destacan
las diferencias econdmicas entre los distintos tipos
de ayuda, adquiriendo la produccion mas del 75%
del importe global. El grueso de las ayudas a la
produccion se concentra en las Comunidades Au-

tonomas de Catalufia, Comunidad Valenciana, Ga-
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licia, Andalucia y Pais Vasco. las comunidades auténomas de Castillay Ledn, La

Rioja y las Islas Canarias han dejado de convocar-

La tendencia general se corresponde a una caida las y cabe destacar las reducciones preocupantes

importante de las ayudas al audiovisual. Ademas, en el caso de Catalufia, Pais Vasco y Galicia.

RESUMEN DE AYUDAS AL SECTOR AUDIOVISUAL POR CCAA EN 2012

DISTRIBUCION/

COMUNIDAD PRODUCCION | PROMOCION ORGANIZACION | FORMACION

AUTONOMA 2012 ) EXHESON FESTIVALES 2012 2012 TOTAL 2012
ANDALUCIA 1.900.000 € o€ 0€ o€ 0€  1.900.000€
ARAGON 120.000 € o€ 40.000 € o€ 0€ 160.000 €
ASTURIAS 7.950 € 43.836 € o€ 3.400 € 3.400 € 57.886 €
BALEARES 85.927 € 29.312 € 33.456 € 8.805 € 0€ 157.499 €
CANTABRIA 50.010 € o€ 56.000 € o€ 0€ 106.010 €
CASTILLA LA MANCHA 0€ 0e o€ 0€ 0€ 0€
CASTILLA Y LEON 0e 0e o€ o€ 0€ 0€
CATALUNA 5.757.070 € o€ 3.520.179 € 450.000 €  180.000 €  9.907.250 €
\(/:/SLP;IL\JJ(,;’I'EQK 3.515.000 € o€ o€ 50.000 € 15000 €  3.580.000 €
EXTREMADURA 178.610 € o€ o€ o€ 0€ 178.610 €
GALICIA 3.487.500 € o€ o€ o€ 0€  3.487.500€
ISLAS CANARIAS o€ 0e o€ o€ 0€ 0€
LA RIOJA 0€ o€ o€ o€ 0€ 0€
MADRID 250.000 € 117.800 € 0€ 362.492 € 0€ 730.292 €
MURCIA o€ o€ o€ o€ o€ 0€
NAVARRA 447.000 € o€ o€ o€ 96.800 € 543.800 €
PAIS VASCO 1.496.000 € 149.492 € o€ 108.100 € 0e 1753592¢€

TOTALES 17.294.367 € 340.440 €

3.649.635 € 982.796 € 295.200 €] 22.562.438 €

Elaboracidn - FAPAE
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ARAGON ] 160.000 €
ASTURIAS | 57.886 €
BALEARES [ 157.499 €
CANTABRIA | 106.010 €
CASTILLA LA MANCHA o €
CASTILLA Y LEON o €

ANDALUCIA | 00.000 €

INCENTIVOS AL SECTOR AUDIOVISUAL POR CCAA (2012)

CATALUNA 0.907.250 €
COMUNIDAD VALENCIANA [ © 5¢0.000 €

EXTREMADURA | 178.610 €

GALICIA I, >.487.500 €

ISLAS CANARIAS 0 €
LA RIOJA 0 €

MADRID [ 730292 €
MURCIA o0 €

NAVARRA [l 543.800 <
PAIS vAsCO NG /- 59 <

Por ultimo, tal y como se puede apreciar en el gra-
fico anterior, Catalufia se mantiene en primera po-
sicion como la principal comunidad auténoma en
lo referente a las ayudas a la cinematografia y el

audiovisual, representando mas del 40% del total
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de las ayudas autondmicas en 2012. En un segun-
do nivel estarian la Comunidad Valenciana y Gali-
cia con un 15% cada una, seguidos de Andalucia,

Pais Vasco y la Comunidad de Madrid.
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VENTAS

INTERNACIONALES

DE LA

PRODUCCION
AUDIOVISUAL

ESPANOLA

Las ventas internacionales de la produccion audiovisual espa-
nola en 2012 se han incrementado en un 13,2% en su conjunto

Las exportaciones cinematogrdficas han crecido un 19,9%
con respecto al ano anterior y las de television un 6,6%

A continuacion se presentan los datos de exporta-
cion obtenidos, un afio mas, de la consulta directa

a las productoras y agentes de ventas involucra-

AUDIOVISUA
- FROM _
"SPAIN C

dos en la comercializacion internacional del pro-

ducto audiovisual espafol.
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65.339.807€

60.397.103€
57.177.501€

54.673.695€

2004 2005 2006 2007

Las ventas internacionales de la produccion audio-
visual espafola en 2012 se han incrementado en
un 13,2%, continuando de este modo con la ten-
dencia positiva que ya se mostro en 2011. Esto se
debe principalmente al aumento de las exportacio-
nes cinematograficas, que han crecido un 19,9%,
alcanzando casi los 50 millones de euros de fac-

turacion internacional. Las exportaciones de tele-
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40.441.588¢€

EVOLUCION DE LAS VENTAS INTERNACIONALES SECTOR AUDIOVISUAL (2004-2012)

49.615.605€

43.200.000€

27.242.829€

® EXPORTACION CINE EXPORTACION TV

20009 2010 2011 2012

Elaboracidén - FAPAE

vision también han aumentado un 6,6% llegando
a los 44 millones de euros, esencialmente gracias
a las ventas de series de ficcion. En términos ge-
nerales, un afio mas, el aumento en las ventas de
cine ha supuesto un valor fundamental para la cifra
global de exportacion de produccion del audiovi-

sual espafiol.
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EVOLUCION DE LAS VENTAS INTERNACIONALES DE PRODUCCION AUDIOVISUAL

ESPANOLA DE CINE Y TELEVISION (2004-2012)

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
ST 65.330.807 54.673.695) 60.397.103| 57.177.501  40.441.588 43.200.000 27.242.829,16)  41.381.650 49.615.605,39
m@‘@&%x 24,20% -16,30% 10,50% -5,30% -29,30% 6,80% -36,90% 51,90% 19,90%
R 05.148.206| 29.648.266 35.551.487 35.038.269 36.574.169| 39.100.000|42.730.244,78| 41.688.864,68 | 44.421.512,17
VARIACION 3,15 5,30% 19,90% -1,40% 4,40% 6,90% 9,30% -2,40% 6,60%

INTERANUAL

TOTAL
YN 03.488.013| 84.321.961| 95.948.590| 92.215.770

VARIACION
INTERANUAL

14,50% -9,80% 13,80% -3,90%

77.015.757| 82.300.000(69.973.073,94| 83.070.514,68| 94.037.117,56

-16,50% 6,90% -15,00% 18,70% 13,20%

En una segunda evaluacion de los datos, si aten-
demos a los generos de produccion espafiola que
mas éxito estan teniendo fuera de nuestras fronte-
ras, encontramos en primer lugar el contenido ci-
nematografico, con un 42% del total, aumentando
en 3 puntos porcentuales con respecto al ano an-
terior. Inmediatamente después, encontramos |os

contenidos para television (series de ficcion, for-

Elaboracidn - FAPAE

matos, tv movies y documentales) que representan
en su conjunto el 31% de la exportacion audiovi-
sual espanola. Finalmente, la animaciéon constituyo
en 2012 el 26%, experimentando una muy leve cai-
da del 3% con respecto al periodo anterior. Es pre-
ciso seflalar que los datos de exportacion sufren
variaciones importantes de un afo a otro debido a

que se ven afectados por la aparicion de titulos de
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EVOLUCION DE LAS VENTAS INTERNACIONALES SECTOR AUDIOVISUAL
POR GENEROS (2008-2012)

VENTAS INTERNACIONALES POR AREA GEOGRAFICA (2011-2012)

o EUI?OPA OCCIDENTAL AFRICA @ AMERICA LATINA
A4% @® OCEANIA ® EtUU ® ASIA
42% ’ @ ORIENTE MEDIO @® CANADA @® EUROPA CENTRAL Y ORIENTAL
2011 2012

ANIMACION CINE

CONTENIDOS DE TV

B 20n

2000 W 201

Elaboracidn - FAPAE Elaboracidon - FAPAE

gran envergadura y proyeccion internacional.

Si analizamos el destino de las exportaciones au-
diovisuales podemos observar un aumento de és-
tas hacia Estados Unidos (13%) y Latinoamérica

(24%), territorios que han subido en uno y tres pun-
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tos porcentuales respectivamente. En el caso de
Estados Unidos se debe fundamentalmente a las
ventas de contenido televisivo, mientras que en el
caso de América Latina, son las ventas para cine
lo que predomina. Europa Occidental (36%) ha

experimentado una leve disminucion. Tendencia

que viene motivada por la reduccion de los presu-
puestos de los principales compradores europeos
como resultado de la crisis financiera por la que
esta pasando el continente. El resto de territorios
se mantienen estables. Entre ellos cabe destacar

a Europa Central y Oriental (18%), que gana un

punto en la situacion negativa existente, tratando-
se de una de las area con mayor potencial para las

exportaciones audiovisuales.
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CINE ESPANOL
EN EL

MERCADO
\ A INTERNACIONAL

ING / 2012

CUOTAS GEOGRAFICAS DE EXPORTACIONES (2004-2012)

60%

exterior un 25,5%

nacionales

recauda en el
salas cinematogrdficas

cine espanol

2004 2005 2006 2007

B tUROPA

Por ultimo, si observamos el progreso de las cuo-
tas geograficas de nuestras exportaciones en los
ultimos ocho afios, se puede apreciar la evolucion
ciclica de las exportaciones a Europa, nuestro

cliente mas importante. En el grafico se demuestra
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2008 2009 2010 2011 2012

ESTADOS UNIDOS

B LATINOAMERICA B ASIA
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que segun se vaya recuperando paulatinamente la
economia de la Unién Europea de la crisis finan-
ciera, las exportaciones espanolas para este te-
rritorio podrian volver a recuperarse hasta niveles

similares a los de 2008.

50%
El
V 4
0% mas que en las
(Datos elaborados por FAPAE segun informacion facilitada por RENTRAK y el ICAA)
20%
I Siguiendo con el mismo analisis de afios anterio- ponible para los 19 territorios habituales facilitados

10% res, para el afo 2012 disponemos de los datos por RENTRAK, que representan una muestra muy

I H I I H H globales de recaudacion de peliculas espanolas significativa, ya que suponen el grueso del reco-

proyectadas en salas cinematograficas en el ex-
terior y del numero de paises en los que se han
exhibido, pero el informe completo solo esta dis-

rrido internacional de las peliculas espafiolas, con

mas del 86% de la recaudacion total.

-_—
N

Lo iMposiBLE (APACHES ENTERTAINMENT SL, TeLecinco CiNeMA SAU)
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Los datos comparativos y detallados de titulos, asi
como de copias distribuidas y recaudacion, solo
se pueden elaborar de estos 19 paises, que son:
Alemania, Argentina, Australia, Austria, Brasil, Co-
lombia, Corea, Chile, Estados Unidos, Francia,
Holanda, ltalia, Japon, México, Nueva Zelanda,
Portugal, Reino Unido/Irlanda (se contabiliza como

mercado unico), Rusia y Venezuela.

Por lo tanto, en este informe, por los motivos que
se han indicado, en algunos apartados se puede
analizar el comportamiento del cine espafiol en los
mercados internacionales (no se contabiliza el na-
cional) en el conjunto de territorios, y en otros solo

sobre los 19, en cuyo caso se especifica.

» N° TITULOS ESPANOLES EXHIBIDOS
(Total paises)

El nimero de titulos espanoles

exhibidos crece un 28,2%

El interés por el cine espariol en el extranjero cre-
ce ano a ano. En el afio 2012 se han exhibido 141
peliculas espanolas en salas cinematograficas fue-

ra de Espana, 1o que supone un incremento del
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28,2% con respecto a 2011 (con 110), y casi el
55% en referencia al ano 2010, en el que se pudie-

ron ver 91 titulos.

De estos 141 titulos esparioles distribuidos inter-
nacionalmente, el 70% lo forman peliculas integra-
mente espafolas, coproducciones mayoritarias o

igualitarias, y el 30% coproducciones minoritarias.

» N° PELICULAS ESPANOLAS EXHIBIDAS POR
PAISES

(Solo datos de los 19 palises)

El pais que mds peliculas espanolas ha
exhibido es Italia, con 37, y también ha
sido el territorio con mayor nUmero de
copias comercializadas (2.541)

México, con 17,7 millones de euros, es
donde las peliculas espanolas han ob-
tenido mayor recaudacion

Ha crecido de nuevo el numero global de estrenos
en el conjunto de paises, alcanzando la cifra de
323 en los 19 mercados internacionales auditados,

frente a los 255 de 2011, lo que quiere decir un
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26,6% mas y un 45,5% que en 2010 (con 222).
(Este numero es la suma de peliculas espariolas
exhibidas de los diferentes titulos que se repiten en

estos territorios).

En 14 paises ha subido el nimero de peliculas
espanolas estrenadas. El pais que mas peliculas
espanolas ha exhibido durante 2012 ha sido ltalia
con 37 titulos, casi el doble que las vistas en este
pais en el ano anterior, volviendo a establecer una
cifra record, ya que supera la mas alta obtenida
en aflos anteriores en otros mercados. (Los paises
con mayor numero de peliculas espariolas exhibi-
das en 2011 fueron México con 36 y Francia con
25, y en 2010 ltalia y México con 25).

A continuacion, México con 32 peliculas espafo-
las exhibidas en cines (un 11,1% menos que en
2011), Argentina con 29 (+20,8%), Colombia con
25 (+92,3%), Francia con 24 (-4%) y Brasil con 21
(+23,5%).

Otros paises relevantes donde ha aumentado el
numero de peliculas espanolas exhibidas son Ale-
mania con 18 (+50%), Corea del Sur con 16 pelicu-
las frente a 7 de 2011, lo que supone mas doble
de peliculas vistas en sus cines durante 2012, Ve-

nezuela (+77,7%) o Reino Unido/Irlanda (+25%).

En el mercado asiatico, ademas de Corea del Sur,
destaca Japodn, con 6 peliculas frente a las 3 de
2011, y en Oceania, en paises como Nueva Zelan-
da, 8 frente a 5, y en Australia se mantiene en 8.

Por zonas geograficas, Europa exhibe el 42,9% de
las peliculas espafolas, Latinoamérica el 351%,
Estados Unidos el 12,9%, Asia el 5,5%, y Oceania
el 3,6%.
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COMPARATIVA 2012-2011 POR
PAISES MAS SIGNIFICATIVOS SEGUN EL
N° DE PELICULAS ESPANOLAS
EXHIBIDAS

2012 2011

ITALIA 37

19

ARGENTINA 29

24

COLOMBIA 25

13

BRASIL 21

17

ALEMANIA 18

12

EEUU 17

16

COREA DEL SUR 16

VENEZUELA 16

REINO UNIDO /
IRLANDA

12

RUSIA 14

12

AUSTRIA 12

CHILE 11

10

NUEVA ZELANDA 8

5

3

Elaboracién - FAPAE
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» TITULOS DE PELICULAS ESPANOLAS

EXHIBIDAS
(Total paises)

Las peliculas espanolas que se han exhibido en un
mayor numero de paises en 2012 han sido Lo im-

posible, distribuida en 39 mercados, A Roma con

amor en 38, Un dios salvaje en 28, Luces Rojas en
22,y Rec 3, La piel que habitoy EI Chef en 16.

Rec 3y (CASTELAO PICTURES SL,

Rec Genesls AlE)
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RANKING DE TITULOS ESPANOLES EXHIBIDOS EN MAYOR NUMERO DE PAISES EN 2012
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Titulo Productora Género N° Paises
. . Telecinco Cinema, SAU :
Lo imposible Apaches Entertainment S.L. Drama / Thriller 39
MEDIAPRODUCCION, S.L.
A Roma con amor GRAVIER PRODUCTIONS INC. (Estados Unidos) Comedia 38
MEDUSA FILMS (italia)
VERSATIL CINEMA, S.L.
Un dios Salvaie SBS PRODUCTIONS SAS (Francia) Comedia o8
J CONSTANTIN FILM PRODUKTION GMBH (Alemania) dramatica
SPI FILM STUDIO SP ZOO (Polonia)
NOSTROMO PICTURES, S.L.
L o ATTITUDE PINICULAS Y FILMS, A.l.E. Thriller 55
uces rojas ANTENA 3 FILMS, S.L. e
VS ENTERTAINMENT LLC (Estados Unidos)
REC GENESIS, A.l.E.
Rec 3 CASTELAO PICTURES, S.L. Terror 16
A CONTRACORRIENTE FILMS, S.L. .
El Chef GAUMONT (Francia) Comedia 16
La piel que habito EL DESEO D.A,, S.L. Drama 16
MEDIAPRODUCCION, S.L.
Midnight in Paris VERSATIL CINEMA, S.L. Comedia 14
GRAVIER PRODUCTIONS INC. (Estados Unidos)
Mientras duermes MIENTRAS DUERMES, A.LE Thriller 12

CASTELAO PICTURES, S.L.

Elaboracién - FAPAE
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» COPIAS DE PELICULAS ESPANOLAS

COMERCIALIZADAS
(Solo datos estimativos de los 19 paises)

Las copias de peliculas espanolas distri-
buidas se incrementan un 57,7% a nivel
internacional

El nUmero estimativo (no hay informacién del global
definitivo) de copias distribuidas ha sido de 14.200,
un dato excelente, ya que supone un 57,7% mas
que en 2011, que contd con una aproximacion de
9.000. Es decir, no sdlo se distribuyen mas titulos,
sino que lo hacen cada vez con numero mayor de

copias.

El pais con el mayor niumero de copias de pelicu-
las espanolas comercializadas ha sido ltalia, con
2.541, seguido de México, con 2.523, y Francia,
con 2.032.

Hay que subrayar que en 16 de los 19 paises ana-
lizados, se ha incrementado el niumero de copias
y ademas lo hacen considerablemente, como lta-
lia, que casi cuadruplica el numero con respecto
a 2011, México (+84,9%), Francia (+41,6%), Rusia
(+48,3%), Reino Unido/Irlanda (+62,2%) o Argenti-
na (+79%).
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COMPARATIVA 2012-2011 POR
PAISES MAS SIGNIFICATIVOS SEGUN EL
INCREMENTO DE N° DE COPIAS DE

PELICULAS ESPANOLAS

COMERCIALIZADAS
2012 2011
2541 | 64
MEXICO 2.523 1.365
2.032 1.435
REINO UNIDO /
879 542
IRLANDA
AUSTRIA 244 188
155 117
NUEVA ZELANDA 145 46
81 50

Elaboracidén - FAPAE
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Por zonas geogréaficas, en Europa se han distribui-
do mas de 7.600 copias de largometrajes espa-
Aoles, en América Latina unas 4.800, en Asia con
cerca de 800 copias sube mas del doble que en
2011, en Estados Unidos desciende a 400, y en

Oceania con 570, casi triplica el niumero de 2011.

Las peliculas con mas copias comercializadas en
los 19 paises estudiados, superando las mil, son
A Roma con amor, Luces rojas y Lo imposible. Por

encima de las quinientas se encuentran Midnight

in Paris, EI Chef, Un dios salvajey Rec 5.

» GENEROS
(Total paises)

Se comercializan todo tipo de géneros

El significativo incremento de titulos confirma que
se siguen vendiendo todo tipo de géneros espario-
les en el exterior. A la cabeza estéa el drama (Lo im-
posible, Tengo ganas de ti, Volver a nacer, Elefante
Blanco, La voz dormida, etc.), seguido sobre todo
de la comedia (A Roma con amor, Lo contrario al
amor, Primos, etc) y el thriller (Mientras duermes,

Intruders, Secuestrado, etc).

La animacioén también sobresale (Las aventuras
de Tadeo Jones, Arrugas, Copito de Nieve, etc),
asi como las peliculas de terror, que continuan su

excelente comportamiento en los mercados inter-
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LAS AVENTURAS DE TADEO JONES

(Ikiru FiLms SL, LicHBox ENTERTAINMENT SL, EL Toro PicTures SL, TeLEFONICA Probucciones SLU, TeLecinco CiNema SAU)
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nacionales (Rec 3, XP 3D, La posesion de Emma
Evans), ademas de los documentales (Morente,

Garbo el espia, Che, un hombre nuevo, etc).

Este afio incluso se han podido ver fuera de Espa-
Aa dos peliculas de ciencia-ficcion (Evay Extrate-

rrestre).

» TAQUILLA: RECAUDACION Y ESPECTADORES
(Total paises)

Mas de 20 peliculas espanolas supera-
ron el milldon de euros de recaudacion
en el mercado internacional

Los largometrajes espanoles exhibidos internacio-
nalmente durante 2012 (incluidas coproducciones
mayoritarias, igualitarias y minoritarias), han recau-
dado 150,5 millones de euros y han sido vistas
por casi 25 millones de espectadores, es decir, un
18,6% menos que en 2011, pero sigue siendo un
67,2% mas qgue en 2010, cuando se recaudo 90

millones de euros.

Aunqgue la cifra es inferior a 2011, afio en el que

se consiguio 185 millones de euros, se trata de un
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buen dato porque ha habido méas de una veintena
de titulos que en 2012 han superado el millon de
euros de recaudacion fuera de nuestra fronteras, y
nueve de ellas los cinco millones.

Lo que hay que destacar nuevamente es que el
cine espafol continla obteniendo mayor éxito fue-
ra que dentro de nuestras fronteras, ya que duran-
te 2012 se ha recaudado un 25,5% mas en el con-
junto de mercados internacionales que en salas
cinematograficas espafiolas. Dato especialmente
significativo, ya que en 2011, las peliculas espa-
Aolas obtuvieron en salas nacionales la recauda-
cion mas alta de los ultimos tiempos, con casi 120
millones de euros de taquilla (datos definitivos del
ICAA facilitados en julio de 2013), y aun asi, se re-
caudo mas en el exterior.

Esto quiere decir que la mayor parte de la recau-
dacion global del conjunto de peliculas espafiolas
exhibidas en el ano 2012, se ha realizado fuera,
concretamente el 55,7% de la taquilla proviene de
los mercados internacionales, frente al 44,3% de
taquilla en Espana.

En lo que respecta al box office por paises, este
afio hay que resenar la homogeneidad de los pri-
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meros puestos con respecto a los siguientes, ya
que el top cinco de territorios han mostrado recau-
daciones parecidas.

Los paises donde las peliculas espafiolas han ob-
tenido mayor recaudacion son, por este orden, Mé-
xico, con 17,7 millones de euros, ltalia, con 171,

CINE POR ZONA GEOGRAFICA

EUROPA
AMERICA LATINA
EEUU

ASIA

OCEANIA

Estados Unidos con 16,4 millones, Francia con
13,24 y Argentina con 11,48 millones de euros.

Por zonas geograficas, proporcionalmente, la ta-
quilla del cine espafol se divide de la siguiente

manera.:

PORCENTAJE DE DISTRIBUCION DE LA RECAUDACION DE PELICULAS ESPANOLAS EN SALAS DE

Elaboracidn - FAPAE
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Europa (sin contabilizar Espafia) se mantiene
como el continente en el que mas han recaudado
las peliculas espanolas, con un 43% (en 2011 fue
el 45% y en 2010 el 62,3%), por lo que hay mayor
distribucion entre los diferentes continentes. Le si-
gue América Latina, que con un 35,2% ha subido
considerablemente con respecto a 2011, cuando
represento el 18,1%, por lo que ha recaudado mas
del doble, EE.UU representa el 12,8%, y descien-
de desde el 31,5% del afo anterior, Asia ha subido
mas de cuatro puntos porcentuales con respecto
al ano anterior, y Oceania representa el 3,6%, solo

medio punto por debajo de 2011.
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» TITULOS ESPANOLES DE MAYOR

RECAUDACION
(Total paises)

Las peliculas espafiolas con mayor recaudacion,
superando los cinco millones de euros de taqui-
lla en el conjunto de los mercados internacionales
han sido A Roma con amor, Lo imposible, Un dios
salvaje, Luces rojas, Midnight in Paris, Tengo ga-

nas de ti, Rec 3, El Chefy Volver a nacer.

Otras peliculas espafiolas que han alcanzado el
millébn de euros de recaudacion durante 2012 son
The way, Elefante blanco, Colosio el asesinato,
Atraco!, Emergo, La cara oculta, Mientras duer-

mes, La piel que habito, Intruders, Las aventuras

de Tadeo Jonesy 7 dias en la Habana.
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TENGO GANAS DE TI (ZeTA CINEMA SL, CHARANGA FiLMs, EsTubios HAckeNBusH SL, ANTENA 7 FiLMS)
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Tenemos que incidir en la repercusion de muchas
peliculas espafnolas en el extranjero durante el afo
pasado asi, por ejemplo, hay gque mencionar el
estreno en julio de Tengo ganas de ti en Rusia,
que fue todo un fendmeno, ya que se posiciond
como la 2% mejor apertura de todo el afio hasta
esa fecha, superando muchas superproducciones
norteamericanas, y en paises como Chile también

tuvo buena acogida.

Las aventuras de Tadeo Jones se estrend también
con éxito en China, siendo la primera vez que una
pelicula espanola realiza un estreno comercial
masivo en el pais asiatico, proyectada en mas de

2.000 salas de cine.

Lo imposible entrd en 3% posicion en Francia en
cuanto a espectadores y obtuvo la 2% mejor media
por copia. Ademas, ha sido la pelicula espafiola
mas vista en México, donde se distribuyeron mas
de 400 copias. Hay que sefialar que en su fin de
semana de estreno en Espafia, se posiciono en el
séptimo puesto del box office mundial de recauda-

cion.

Rec 3 debutdé como tercer mejor estreno en Méxi-

co con 225 copias distribuidas y 2.050 euros de
media por copia. Asimismo, se situd en el top ten
en Francia, con nada menos que 233 copias en su

apertura.

Con menos copias, también hay que hablar por
su buen hacer de media por copia, de peliculas
como XP3D, que debutd en Rusia como la novena
pelicula mas vista en su fin de semana de estre-
no (1.000 euros por copia). Maktub también logré
buenos datos de promedio por copia en su primer
fin de semana de exhibicion (2.185) en México, Co-
pito de Nieve destacd en Polonia, La cara oculta
en Francia (1.320 euros por sala), Mientras duer-
mes en Alemania (1.780 euros por sala) y Extra-
terrestre en Rusia con 1.200 euros por sala, entre

otras muchas.

También hay que comentar que varias peliculas
espafiolas que en 2012 comenzaron su andadura
internacional contindan en 2013 cosechando éxi-

tos internacionales.

Lo imposible a mayo de 2013 se ha estrenado en
mas de 70 paises. En su estreno en Reino Unido

ha recaudado 16,4 millones de euros hasta la fe-
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cha; en Estados Unidos, 14,4 millones de euros;
en México, 8,4 millones de euros; y en Australia
casi 4 millones de euros. La produccion espanola
también se ha estrenado en 2013 en ltalia, Corea
del Sur o Brasil con mas de 3 millones de recauda-

cidn en cada territorio.

Por su parte, Las aventuras de Tadeo Jones que
ya en 2012 se estrend ademas de China, en Rusia
y Corea del Sur, en 2013 ha sido distribuida en
mas de una veintena de paises. A mayo de 2013,
en México se ha recaudado 5,4 millones de eu-

ros, en Brasil 2,9 millones de euros, y en Francia
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1,7 millones de euros.

Otras peliculas de éxito en Espafa, por ejemplo,
Blancanieves, que obtuvo excelentes datos de ta-
quilla de media por copia en nuestro pais, esta
vendiendose en todo el mundo. Ya han adquiri-
do los derechos Estados Unidos, Francia, Japoén,
Australia, Nueva Zelanda, Canada, entre otros te-
rritorios, para su explotacion en salas de cine. Por
su parte, Combustion ha comenzado su andadura
internacional en 2013, con 350 copias distribuidas
en Rusia y por la que estan interesados mas de 40

paises.

MIENTRAS DUERMES (CASTELAO PICTURES, MIENTRAS DuUErRMES AlE)
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» LARGOMETRAJES ESPANOLES EXHIBIDOS
EN EL EXTERIOR DURANTE 2012

(Titulos de peliculas exhibidas (por numero de largome-
trajes espafioles exhibidos) en los 19 paises analizados,
salvo error u omision)

ITALIA: 37 (9 integramente espafiolas, 11 mayo-

ritarias, 3 igualitarias, 14 minoritarias)

A Roma con amor, Volver a nacer, Luces rojas,
Mientras duermes, Midnight in Paris, El Chef, Dra-
cula 3D, La cara oculta, XP 3D, 7 dias en La Haba-
na, The way, Singularidades de una chica rubia, El
Capitan Trueno, Un dios salvaje, Eva, Balada triste
de trompeta, La piel que habito, Dieta mediterra-
nea, El hijo de la novia, Kika Superbruja. El Viaje
a Mandolan, Arcadia, Tango, Route Irish, La teta
asustada, El secreto de sus ojos, Biutiful, Conoce-
ras al hombre de tus suerios, Los abrazos rotos,
Agora, Intacto, Celda 211, De mayor quiero ser sol-
dado, En un mundo libre, En busca de la tumba de
Cristo, El crimen del padre Amaro, Azur y Asmar,
Planet 51.

MEXICO: 32 (19 integramente espafiolas, 6 ma-

yoritarias, 3 igualitarias, 4 minoritarias)

Lo imposible, Colosio el asesinato, Rec 3, A Roma
con amor, Emergo, Luces rojas, Tengo ganas de
ti, Intruders, Maktub, La piel que habito, Mientras
duermes, Un dios salvaje, 11/11/11, Tres metros so-
bre el cielo, Atrocious, La senda, Lo contrario al
amor, Hierro, La chispa de la vida, Primos, Secues-
trados, Juan de los muertos, El lince perdido, Ha-
bitacion en Roma, Yo, también, Midnight in Paris,
El baile de San Juan, La posesion de Emma Evans,
Todo lo que tu quieras, La mirada invisible, Rec 2,

Cuchillo de palo.

ARGENTINA: 29 (8 integramente espafiolas, 8

mayoritarias, 3 igualitarias, 10 minoritarias)

Elefante blanco, Atraco!, A Roma con amor, La
suerte en tus manos, Emergo, Todos tenemos un
plan, Rec 3 Génesis, Un dios salvaje, En fuera de
juego, Luces rojas, 7 dias en La Habana, Maktub,
The Way, Mientras Duermes, Tengo ganas de ti, La
piel que habito, Las Acacias, 11/11/11, La vida de
Estela, Midnight in Paris, La ultima mirada, Media-
neras, Aballay, Centro, Sibila, Flamenco, La vida

util, Zuloak, Porfirio.

COLOMBIA: 25 (13 integramente espafiolas, 6
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mayoritarias, 3 igualitarias, 3 minoritarias)

La cara oculta, A Roma con amor, La posesion de
Emma Evans, Mientras duermes, Emergo, La piel
que habito, 11/11/11, La sombra de nadie, The Way,
Spanish Movie, Secuestrados, Un dios salvaje, El
suerio de Ivan, Hierro, No habra paz para los mal-
vados, La voz dormida, Flamenco, Porfirio, Primos,
Balada triste de trompeta, Tres metros sobre el cie-
lo, No-Do, Midnight in Paris, Conoceras al hombre

de tus suenos, El Paramo.

FRANCIA: 24 (10 integramente espafiolas, 6 ma-

yoritarias, 1 igualitaria, 7 minoritarias)

A Roma con amor, Lo imposible, Rec 3 Génesis,
El Chef, Las acacias, Un dios salvaje, 7 dias en
La Habana, Mientras duermes, Amador, La cara
oculta, Eva, Le chants de mandrin, 80 Egunean,
Operacion E, La vida dutil, Intruders, Insensibles,
How much does your building weigh, Mr. Foster?,
Flamenco, No tengas miedo, La chispa de la vida,

Morente, Girimunho, Familystrip.

BRASIL: 21 (6 integramente espariolas, 5 mayo-

ritarias, 1 igualitaria, 9 minoritarias)
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A Roma con amor, Lo imposible, Un dios salvaje,
Luces rojas, El baile de la victoria, Elefante Blanco,
La piel que habito, EI Monje, Medianeras, 7 dias
en La Habana, 18 comidas, Route Irish, La mira-
da invisible, La vida dtil, Girimunho, Puzzeld Love,
11/11/11, Balada triste de trompeta, Singularidades

de una chica rubia, Hiroshima, La voz dormida.

ALEMANIA: 18 (4 integramente espafiolas, 8

mayoritarias, 1 igualitaria, 5 minoritarias)

A Roma con amor, Un dios salvaje, The Way, El
Chef, También la lluvia, Luces rojas, Intruders,
Mientras duermes, La cara oculta, Medianeras, En-
trelobos, Chico y Rita, Amador, Juan de los muer-
tos, El color del océano, Balada triste de trompeta,

El nido vacio, El sexo de los angeles.

EE.UU: 17 (6 integramente espafiolas, 6 mayori-

tarias, 2 igualitarias, 3 minoritarias)

A Roma con amor, Un dios salvaje, Lo imposible,
Midnight in Paris, Chico y Rita, The Way, La piel que
habito, Intruders, Luces rojas, Tristana (re), Black-
thorn, Rec 3, How much does your building weigh,

Mr. Foster? Garbo el espia, Aqui y alla, Juan de
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los muertos, Las Acacias.

COREA DEL SUR: 16 (5 integramente espafio-

las, 6 mayoritarias, 2 igualitarias, 3 minoritarias)

Midnight in Paris, Las aventuras de Tadeo Jones,
Luces rojas, Un dios salvaje, Chico y Rita, La piel
que habito, Vivir para siempre, Balada triste de
frompeta, Mentiras y gordas, Lo imposible, Che,
un hombre nuevo, Mr.Nice, La posesion de Emma
Evans, Mar adentro, Conoceras al hombre de tus

suefios, Secuestrados.

VENEZUELA: 16 (10 integramente espafolas, 3

mayoritarias, 2 igualitarias, 1 minoritarias)

Azul y no tan rosa, Lo imposible, La posesion de
Emma Evans, 11/11/11, Luces rojas, Mientras duer-
mes, La piel que habito, Rec 3, Midnight in Paris, A
Roma con amor, No habra paz para los malvados,
Secuestrados, Primos, Tres metros sobre el cielo,

El club de los suicidas, The Way.

REINO UNIDO / IRLANDA: 15 (2 integramente
espanolas, 5 mayoritarias, 2 igualitarias, 6 minori-

tarias)

PANORAMA CINEMATOGRAFICO Y AUDIOVISUAL

Luces rojas, Un dios salvaje, A Roma con amor,
Intruders, Midnight in Paris, 7 dias en La Habana,
Tambien la lluvia, Blackthorn, EI Monje, Las Aca-
cias, La vida datil, Juan de los muertos, Rec 3, El

alma de las moscas, El Paramo.

RUSIA: 14 (7 integramente espafiolas, 4 mayori-

tarias, 2 igualitarias, 1 minoritaria)

Tengo ganas de ti, A Roma con amor, Luces rojas,
XP 3D, Las aventuras de Tadeo Jones, 7 dias en
La Habana, The Pelayos, Didi Hollywood, Extrate-
rrestre, Un dios salvaje, Eva, La chispa de la vida,
Fin, Midnight in Paris.

AUSTRIA: 12 (3 integramente espafiolas, 5 ma-

yoritarias, 1 igualitarias, 3 minoritarias)

A Roma con amor, EI Chef, The Way, Un dios sal-
vaje, Luces rojas, También la lluvia, Chico y Rita,
Ibiza Occident, Mientras duermes, Amador, Entre-

lobos, Juan de los muertos.

CHILE: 11 (4 integramente espafiolas, 4 mayorita-

rias, 2 igualitarias, 1 minoritarias)
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Tengo ganas de ti, A Roma con amor, 11/11/11,
Emergo, La piel que habito, Luces rojas, Un dios
salvaje, Rec 3, Tres metros sobre el cielo, Balada

triste de trompeta, Midnight in Paris.

PORTUGAL: 9 (2 integramente espafiolas, 3 ma-

yoritarias, 1 igualitaria, 3 minoritarias)

A Roma con amor, Luces rojas, Un dios salvaje, 7
dias en La Habana, EI Chef, Rec 3, El Monje, Tam-

bién la lluvia, Buried.

AUSTRALIA: 8 (4 integramente espafiolas, 2

igualitarias, 2 minoritarias)

The Way, A Roma con amor, EI Chef, Un dios sal-
vaje, La piel que habito, Midnight in Paris, Katman-

adu, Los ojos de Julia.

NUEVA ZELANDA: 8 (3 integramente espafo-

las, 1 mayoritaria, 2 igualitarias, 2 minoritarias)

The Way, EI Chef, Midnight in Paris, A Roma con
amor, Un dios salvaje, La piel que habito, Los 0jos
de Julia, Blackthorn.
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JAPON: 6 (2 integramente espafolas, 2 igualita-

rias, 2 minoritarias)

Midnight in Paris, La piel que habito, Conoceras
al hombre de tus suefios, Un dios salvaje, El Chef,

Flamenco.

HOLANDA: 5 (2 mayoritarias, 1 igualitaria, 2 mi-

noritarias)

A Roma con amor, Luces rojas, Un dios salvaje, El
Chef, 7 dias en La Habana.
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PROYECCION
INTERNACIONAL

DE LA

PRODUCCION
AUDIOVISUAL
FESPANOLA

La produccion audiovisual
nivel internacional
de todo el mundo

espanola sigue creciendo a
y se emite con éxito en las televisiones

(Fuentes: Informacion publicada en diferentes medios de comunicacion y/o comunicados facilitados por las pro-

pias productoras hasta la fecha salvo error u omision)

La internacionalizacion del audiovisual espafol
sigue creciendo, ya que en la actual coyuntura
econdmica y ante la significativa revolucion en los
medios, la produccion nacional tiene que apostar
por salir al extranjero. Las empresas con mayor
vocacion internacional se estan adaptando a una
nueva forma de hacer television, llegando a acuer-
dos de coproduccion con otros paises para dividir
costes con objeto de acometer producciones mas
ambiciosas y de mayor calidad, y asi lograr nuevas

ventanas de explotacion.

El aumento de la presencia espafiola en los mer-
cados internacionales de contenidos de television
y contenidos digitales mas importantes como NA-
TPE de Miami, MIPTV y MIPCOM de Cannes y el
Asia TV Forum de Singapur, demuestra que la sa-
lida al exterior esta en alza. A pesar de realizarse
una produccion propia menor debido a los recor-
tes presupuestarios, lo que hace que haya menos
novedades, la oferta espanola es amplia, ya que
cuenta con productos consolidados en Espana
que estan siendo requeridos desde todas las par-

tes del mundo. (Mas informacion de la participa-
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cion espariola en los diferentes mercados interna-

cionales en el punto 1.2.5 de esta Memoria).

Se afianza la marca Espafia y se hacen produc-
ciones gque generan mayor confianza, ya que no
solo interesan en las grandes citas internacionales
de negocio, sino que también disfrutan de gran re-

conocimiento en diferentes premios y festivales.

Las series espanolas se expor-
tan a paises de todo el mundo, tan-
to “la lata”, como el formato para su
adaptacién

La producciéon nacional se posiciona asi fuera de
nuestras fronteras, y llega cada vez a un mayor
numero de territorios, alcanzandose una alta com-
petitividad y demanda de nuestro producto. El au-
diovisual espafol se exporta a todo el mundo, con
Europa y Latinoamérica a la cabeza, aunque en
menor medida, ya que también se interesan por
las producciones espafolas en Europa del Este u
otros paises emergentes, como Rusia, e incluso
esta llegando a mercados a priori mas complica-
dos debido a sus particularidades, como EE.UU y
China.
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Las series espafnolas de ficcion y animacion siem-
pre han destacado por su creatividad y su nivel
de produccion, del que se dispone de un gran
catalogo que atrae a nuevos canales. Se renue-
van programas ya emitidos de gran éxito en otros
paises y se cierran nuevas ventas, destacando en
este ultimo afo los formatos de entretenimiento fa-
miliar, que en principio son mas faciles de adaptar,
y sin olvidar el creciente interés los documentales,

como ahora veremos.

La ficcion espanola triunfa no solo en las pa-
rrillas nacionales, sino que también se exporta a
paises de todo el mundo, comercializando “la lata”,
o vendiendo el formato para su adaptacion, con
producciones que siguen en antena en Espana u
otras ya terminadas o gue ni siquiera han sido es-
trenadas en nuestro pais. Algunos ejemplos de ello

son.

El Barco (Globomedia), emitida en Antena 3, se ha
vendido a mas de 50 paises, ademas de ser una
serie que ha sido de las mas buscadas en Internet.
Se ha visto en version original en Polonia, Hungria,
Republica Checa, Eslovenia, Eslovaquia, algunos
Paises Balticos a través de AXN Channel, y via

Televisa en México, Brasil y Estados Unidos, entre
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otros. En noviembre de 2013 esta previsto que se
emita en Rusia la adaptacion de la serie a traves
de la cadena CTC.

El secreto de Puente Viejo (Boomerang TV), de

FL Barco (GLOBOMEDIA, ANTENA 3y TV)

Antena 3, se ve desde junio de 2013 en Canale 5
de ltalia, como /I Segreto. En su estreno en ltalia
fue lider en su franja de emision, con 2,5 millones
de espectadores y un 19,8% de cuota de pantalla.
También se ha emitido en France TV en su formato

original.

Con el culo al aire (La Competencia, Notro TV), de
la misma cadena, tendra su adaptacion en Francia

como “Ass in the Air”.

La segunda temporada de Tierra de Lobos (Multi-
park Ficcion y Boomerang TV), vista en Telecinco,
se emitird en Mediaset ltalia (Rete 4). También po-
dra verse a través de Direct TV, canal que emite
por satélite, en Estados Unidos e Hispanoaméri-
ca. Directv TV ha comprado ademas los derechos
para la emision de la primera y segunda tempora-
da de Fragiles (Isla Producciones), Familia (DLO
Producciones), y la TV movie La Duquesa (Notro

TV), entre otras producciones de Mediaset.

De Isla Producciones y New Atlantis, la telecome-
dia Impares, que fue de las primeras series nacio-
nales que saltaron de la TDT a las cadenas gene-
ralistas, se esta viendo su adaptacion en el canal

colombiano CityTV.

Las primeras cuatro temporadas de La que se ave-
cina (Alba Adriatica), de Telecinco, se emitiran en
Bulgaria a través de bTV. Por otro lado, Angel o
Demonio (Plural Entertainment) y La Fuga (Boca
Boca Producciones), de la misma cadena, se es-
tan emitiendo en los paises de la antigua Union So-
viética a través del canal de pago AXN, y CTA ha
comprado los derechos de adaptacion para Rusia.
La Pecera de Eva (Isla Producciones) vendio los

derechos de adaptacion a EEUU. Series mas vete-
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ranas como Aida también se siguen vendiendo, y

ha sido adaptada recientemente en Polonia.

Los Misterios de Laura (Boomerang TV), de TVE,
se ha adaptado en Rusia en el ultimo afio a traves
de Channel 1, y se vera en la television de Ucrania
y Rumania, entre otros paises de Europa del Este

interesados.

Cada vez son mas empresas las que alcanzan
acuerdos internacionales para realizar coproduc-
ciones de mayor envergadura y asi competir en
igualdad de condiciones con otras producciones
extranjeras. La serie de television Alatriste (DLO
Producciones), que emitira Telecinco proximamen-
te, se ha creado con esta idea, al igual que la serie
épica El Ultimo Reino (Loasur Studios y Euromedia

Films), actualmente en preproduccion al cierre de

IsaBeL (DiaGoONAL TV, TeLEFONICA, TVE)
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esta memoria, ya gque varios productores interna-
cionales han mostrado su interés en entrar esta co-

produccion.

Para la segunda temporada de [sabel (Diagonal
TV para TVE) también se ha iniciado esta posibili-
dad, ademas del patrocinio cultural. Esta serie fue
una de las mas demandadas en la ultima edicion
de NATPE y en otros mercados donde se ha pre-
sentado, donde se cerraron ventas en los paises
balticos como Estonia, Letonia y Lituania. Asimis-
mo, se han cerrado acuerdos para su distribucion
en Reino Unido e Irlanda, Rusia, Serbia y Croacia,

Francia, El Salvador, Uruguay, Colombia o México.

La serie ha triunfado en varios certamenes inter-
nacionales, como en el World Media Festival de
Hamburgo, donde obtuvo el premio de plata a la
mejor serie, ha sido finalista en el Festival Inter-
nacional de Nueva York, y se le ha concedido el
Premio ACE 2013 como mejor programa cultural
por la Asociacion de Cronistas de Espectaculos
de Nueva York, ademas de obtener varios premios

por de interpretacion.

Otra serie que ha despertado gran interés es Gran
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Hotel (Bambu Producciones), de Antena 3, que se
ha vendido a la plataforma americana Hulu de pro-
gramas Online, y ya se ha visto en Reino Unido a
través de Sky, siendo la primera serie espanola de
ficcion vendida a este pais. Se han cerrado acuer-
dos con Francia, Rusia, Turquia e Iran. Asimismo,
tendra su adaptacion en ltalia, y en varios paises

de Latinoamérica.

Los Protegidos (Boomerang y Atresmedia Televi-
sion), de Antena 3, se ha vendido (las tres tempo-
radas completas) al canal chino CCTV, y también
es pionera en la emision de una ficcion espafiola
en el pais asiatico. La serie ya se ha visto en Por-
tugal y Francia, y se ha vendido su adaptacion a

Italia, Rusia y Estados Unidos.

De Polseres Vermelles (Pulseras Rojas), de Filmax,
emitida en TV3 y Antena 3, ya se esta rodando
su version italiana como Braccialetti Rossi para
la RAI1, y tiene en desarrollo un remake estadou-
nidense producido por Steven Spielberg y Drea-
mworks para ABC, cuyo episodio piloto se grabara
proximamente. Su version original ha sido emitida
por la Television Azteca de México y por la ameri-
cana VME. La cadena YLE de Finlandia y el Canal

23 de Francia también han adquirido el formato.

PoLseres VERMELLES (FILMAX, TV3, ANTENA 3 TV)

Un reconocimiento internacional para las produc-
ciones espafiolas digno de mencionar, recayo so-
bre Cuéntame (Grupo Ganga), de TVE, que ade-
mas de la multitud de paises (mas de 20) en que
los que se ha visto su version original y en los que
se ha adaptado, fue una de las series elegidas jun-
to a otras de referencia mundial para proyectar una
secuencia gue se incluy6 en la ceremonia inaugu-

ral de los Juegos Olimpicos de Londres de 2012.

Por otra parte, estamos viendo casos en que in-
cluso la serie destaca internacionalmente previa-
mente a su emision en Espafa, una muestra es la
premiada miniserie Carta a Eva (Copia Cero, TV3,
TVE) que ya triunfaba en el exterior antes de su
estreno aqui. Ha sido galardonada con el Premio
de Plata en el World Media Festival de Hamburgo

y el Premio de Oro en el Festival Internacional de
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Nueva York, ademas de conseguir el premio a me-
jor guidon y mejor actriz en el Festival Internacional
de Programas Audiovisuales de Biarritz, y la Ninfa
de Oro a la mejor miniserie y la de mejor actriz en

el Festival de Montecarlo.

También se interesan en el exterior por ideas o
proyectos todavia sin producir, como Oxigen, de
Isla Producciones, que se ha vendido a la cadena
estadounidense CBS, y cuyo piloto ya se ha roda-
do. Otro caso es la produccion en Espafia de se-
ries dirigidas al mercado internacional, con casting
foraneo y técnicos espafoles, rodadas en inglés,
como The Avatars (Portocabo Producciones, del
Grupo Boomerang TV), remake de una serie juve-
nil de Fly Distribuzione para RAI y Disney Channel

ltalia, y que se esta rodando.

La animacion espafiola también se programa in-
ternacionalmente obteniendo grandes niveles de
audiencia, y con ello, un gran reconocimiento en
el exterior, que viene fortalecido por la multitud
de premios recibidos y participacion en diferentes
certamenes, mercados Y festivales de gran reper-

cusion internacional.
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Como se indica en el Libro Blanco de la Anima-

cion, elaborado por la Consultoria Rooters para

La animacidén espanola es un refe-
rente internacional con grandes ni-
veles de audiencias y multitud de
premios recibidos

la Federacion de Animacion, DIBOOQOS, el 62% de
las empresas espafiolas de animacion exportan,
generando el 38% de sus ingresos a partir de la
venta internacional de sus contenidos, servicios y
derivados. En algunas empresas este porcentaje
puede superar el 70%. En el sector audiovisual
solo el 25% de sus ingresos proviene de las expor-
taciones, manteniendo una presencia habitual en

los mercados extranjeros.

Es significativa la presencia de formatos interac-
tivos, multiplataforma y produccion en 3D en los
principales mercados audiovisuales, siendo refe-
rentes de la animacion internacional, tanto para
publico infantil como un publico méas familiar y que

situan este género entre las mejores del mundo.

La serie de animacion Lucky Fred, de Imira Enter-

tainment, coproducida por Television de Catalunya
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y la RAI, con apoyo de Disney Channel en Espana,
se vera en mas de 160 paises (RAI, TVC, DISNEY,
NICKELODEON, TELEVISA, RTP, TF1, y esta do-
blada en 26 idiomas diferentes incluyendo TF1 en
Francia, ltalia, Alemania, India y Australia y Nicke-
lodeon en Benelux, Escandinavia, América Latina,

Asia y Corea del sur.

SANDRA, DeTECTIVE DE CUENTOS

(IMRA ENTERTAINMENT, DQ ENTERTAINMENT, TVE)

CNTV en Chile ha adquirido la produccioén Saari, de
la misma productora, para los derechos de televi-
sion en abierto y online en streaming. También han
comprado la serie Corea del Sur (pay TV), Malasia
a través de RTM (free TV), y Good TV para cable y
satélite en Taiwan y Filipinas, ademas de Disney In-
dia, que también ha adquirido la serie, entre otros.

Los ratings de Nickelodeon Latinoamérica indican

que la serie esta dentro del top 5 y tiene resultados

muy positivos en Brasil, Colombia y México.

De la misma productora, Sandra, Detective de
Cuentos ha sido fichada por Media Corp TV12 en
Singapur y por CH-9 Media en Malasia para free
TV. En Vietnam, Hanoi TV / Ho Chi Minh TV ha ad-
quirido los derechos de free TV también de esta
serie, asi como Dinamarca y en Bélgica, tanto para
free como para pay tv, y Radio TV de Honk Kon via
Free TV; y de Lola & Virginia a través de un acuer-

do con la distribuidora local Thaole Entertainment.

Por otro lado, Zee Learn TV Channel ha adquirido
los derechos de free y pay TV de Vitaminix para
Bangladesh, Butan, India, Nepal, Pakistan y Sri

Lanka.

Neptuno Films ha pre-vendido la serie animada en
3D Rupert y Sam, coproduccion con TV2, IB3 vy
3D Videographics. Ha sido adquirida por Turquia,
India, Indonesia, Sri Lanka y Oriente Medio (para
television y video), asi como por Ucrania, Croa-
cia, Macedonia, y Eslovenia, entre otros paises del

este.
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Pocovod (ZINKIA ENTERTAINMENT)
Zinkia cuenta con la mundialmente conocida
Pocoyo, en emision en la actualidad en mas de
150 paises, con 1.000 millones de reproducciones
en Youtube y 35 millones de visitas a su pagina
oficial. La ultima produccion de esta productora,
Mola Noguru también ha empezado a venderse in-

ternacionalmente.

Motion Pictures presentd a finales de 2012 en va-
rios mercados internacionales, entre los que cabe
destacar el Asia TV Forum de Singapur, series
como Kemy y Mice Builders y la segunda aplica-
cion para iOS de los Glumpers, también con el ob-
jetivo de coproducir, distribuir y ampliar los acuer-
dos existentes en los territorios del sur de Asia,
con potencial negocio para el mercado europeo, a
partir de otros titulos de su catalogo, con los que

también pretende mejorar los negocios de licen-
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cias, merchandising y de las aplicaciones moviles

en la zona.

Vodka ha firmado un acuerdo con RTBF, compania
belga de radiotelevision nacional en francés, para
adquirir los derechos de antena para la emision de
la primera temporada de Jelly Jamm (Vodka, 737
Shaker, RTVE, Bandai y Big Picture). Esta produc-
cion se emite actualmente en mas de 150 paises y
esta doblada a 18 idiomas. Este acuerdo con la te-
levision belga amplia el alcance internacional que
esta teniendo la serie sumandose a las firmas de
distribucion con Turner Broadcasting para EMEA
(Europa, Oriente Medio y Africa, que incluye la li-
cencia de TV de pago en todo el territorio y la li-
cencia de TV en abierto en ltalia, Turquia y Oriente
Medio), con Discovery Kids para toda América La-
tina, y televisiones en abierto como Milkshake! en
Reino Unido, Gulli en Francia, Tele-Quebec y TVO

Kids en Canada y Televisa para México.

Suckers (Screen 21, TVE y Genoma Animation),
distribuida por BRB Internacional, que posee un
premio KidsdJury a la mejor serie de animacion en
el Mipcom Junior de Cannes y el tercer premio 3D
Art Futura, se ha emitido con éxito en destacadas

cadenas televisivas a nivel mundial como Disney
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Suckers (ScreeN 21, GENOMA ANIMATION, TVE)

XD, que la estrend en Estados Unidos y después
en el territorio EMEA-Europa, Oriente Medio y Afri-
ca, Australia, India y Japoén, Cartoon Network en
Latinoamérica, France TV en Francia, o K2 en lta-

lia, entre otras.

Edebé obtuvo ventas en Europa y América, tan-
to para canales de television, como para platafor-
mas digitales, series como Caracoles, Takat Bcn
y Edebits. En Europa, el operador publico HRT de
Croacia y YLE de Finlandia adquirieron la colec-
cion de cortos de animacion Cuentos del Camino
para su emision en abierto, y fue nominada en An-
necy como mejor serie de animacion. Por su parte,
Takat Ben fue comprada por el operador turco Sa-
manyolu Broadcasting para su emision en televi-
sion abierta o de pago, y por Télé-Québec para su

programacion en el Canada francaéfono.

PANORAMA CINEMATOGRAFICO Y AUDIOVISUAL

Asimismo, esta empresa ha cerrado un acuerdo
con el canal americano online de entretenimiento
infantil Toon Goggles que incluye un paguete con
estas series. Edebits estara disponible en la pla-
taforma tanto en espafiol neutro como en inglés,
mientras que Cuentos del Camino 'y Caracoles se
distribuiran en espanol para la audiencia latinoa-
mericana. Ambas series ya fueron emitidas en Ar-

gentina a través de Canal Encuentro.

Desario CHAMPIONS SENDOKAI

(NoTTINGHAM ForesT, Kotoc, TVE)
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BRB Internacional ha presentado en los mercados
internacionales sus nuevas series de animacion In-
vizimals, Mica y Khuda-Yana, con objetivo de in-
crementar su presencia en Asia Oriental tras los
buenos resultados de audiencia que estan tenien-
do series como Zoobabu o Suckers, adquiridas
por Disney en gran parte de Asia o por Spacetoon

en Indonesia, entre otras destacadas cadenas.

Otras productoras como Nottingham Forest tam-
bién amplia sus ventas al territorio internacional,
asi, la exitosa Desafio Champions Sendokai, llega-
ra a Portugal a través de Canal Panda en marzo
de 2014.

Se establecen acuverdos internacio-
nales importantes para producir do-
cumentales mds competitivos y de
mayor calidad

En lo que respecta a documentales, se hace fun-
damental establecer alianzas internacionales para
realizar productos de mayor calidad y que puedan

llegar a todo el mundo.

Rusia ha renovado derechos sobre un paquete de

documentales de Explora Films, a través de Ca-

112 | ANALISIS ECONOMICO DEL SECTOR

nal Kultura, debido a la excelente acogida que han
obtenido con producciones como Tuaregs: Los
Guerreros de las Dunas, Wild Team, Espiritus del
Congo o La Serfiora de Cao, el Misterio de la Mo-
mia Tatuada. Esta Ultima se podra ver en toda La-

tinoamérica.

El sefior de Sipan superproduccion documental de
Explora Films y El Deseo, gano el premio del publi-
co en el Festival TAC de Oregoén, especializado en
cine documental arqueoldgico, organizado por el
canal teméatico The Archeology Channel. La Joya
y los guerreros de la niebla fue premiada en 2012
como mejor documental de argqueologia ex aequo

en el Festival AGON de Cine Argueoldégico.

El mercado asiatico esta siendo primordial, y pai-
ses como Japon, Corea del Sur, China, Tailandia,
Singapur o Indonesia se interesan por los proyec-
tos espafoles. Ejemplo de ello es CinTV, que ha
firmado Wild Menu, una de las mayores series do-
cumentales de naturaleza producida entre Espa-
Aa y China (a través de LIC) y contara con una
audiencia potencial de 470 millones de personas.
Esta serie tiene prevision de terminar de rodar sus
primeros capitulos a finales de este ano o princi-

pios de 2014. También con China producira el do-
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cumental E/ Cuento del Rabilargo. Asimismo, la
productora mantiene abiertos proyectos con pro-
ductoras de Francia y Alemania, ademas de ca-
denas como la norteamericana PBS, la japonesa

NHKy la francoalemana ARTE.

THE LAsT HUNTERS (EXPLORA FiLMS)

Los programas de eniretenimiento
espanoles aumentan su presencia en el
exterior

En cuanto a programas de entretenimiento,
uno de los de mayor éxito internacional en las Ul-
timas temporadas es Tu cara me suena (Gestmu-
sic Endemol Espafa), de Antena 3, que en MIP-
COM 2012 resultd elegido mejor reality concurso
del mundo, premio otorgado por la publicacion
britanica C21.

Este formato se ha vendido y con gran éxito de
audiencia a mas de 20 paises de Europa, América

y Asia, entre ellos, Reino Unido, Portugal, Grecia,

ltalia, Bulgaria, Ucrania, Turquia, Brasil o Argentina.
EEUU ha sido de los Ultimos paises en adaptar el
formato como Sing your face off. En Rusia, emitido
en Channel One, fue incrementando su audiencia
hasta el final de su emision y ya esta confirma-
da una segunda temporada. Francia también ha
sido de los ultimos territorios en adquirirlo, a traves
de la cadena M6, bajo la denominacion “Un air de

Star”, y en Reino Unido se emitira en ITV.

Ademas Tu cara me suena se estrend en 2012 en
Rumania, a través de Antena 1 y se convirtid en
lider de audiencia, garantizando una segunda tem-
porada. Lo mismo que ltalia, donde lider6 el prime
time de Rail, y la NBC prepara la version estadou-
nidense. En China también fue lider absoluto de

audiencia y ya esta en marcha una tercera edicion.

Programa de enorme éxito internacional es el E/
Hormiguero (7 y Accion), emitido en Antena 3, que
también se ve en China, ademas de Alemania,
Francia, Portugal, Rumania, Colombia, Venezue-
la, Uruguay, Panama, Ecuador, Brasil, Chile, entre
otros. Asimismo, varias cadenas estadounidenses
se han interesado por el programa. Ha obtenido

dos nominaciones consecutivas a los Premios
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Emmy Internacionales y una Rose D’or como mejor

programa de entretenimiento.

Otros formatos de programas a destacar vendidos
fuera de nuestras fronteras son el espacio Palabra
de gitano, de la cadena Cuatro (La Competencia
Producciones), a Direct TV, canal via satélite para
Estados Unidos e Hispanoamérica; Frank de la
Jungla (Molinos de Papel), también de Cuatro, que
se emite dentro del contenedor tematico Wild del
canal ltalia 1 de Mediaset; el concurso Matricula
(ZZJ), del Canal 2 de Andalucia, que ha cerrado
un acuerdo con Turquia; o el “hibrido” docushow
El Coro de la carcel (Boomerang TV), de TVEA1,

que tiene nueva adaptacion en Peru, a través de la

cadena América Television. Asimismo, en Norue-

4 | ANALISIS ECONOMICO DEL SECTOR

Tu CARA ME SUENA (GesTMusIC ENDEMOL EspARA, ANTENA 3 TV)

ga se programa con TV Norge, bajo el nombre de
Fengselskoret, y en ltalia a través de la MTV como
Rock in Rebibbia.

Esta es sélo una muestra del enorme potencial del
producto audiovisual espariol en el extranjero, que,
como estamos viendo, es requerido en todas las

televisiones del mundo.

&
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CINE

En 2012 Ilas

producciones

espanolas consiguen la

mejor recaudacion de su historia en términos absolutos

Durante 2012, las producciones espanolas han
conseguido que el cine espanol consiga la mejor
recaudacion de su historia en términos absolutos.
Como todos los afnos y en todas las cinematogra-
fias, existen peliculas que son el motor y que ayu-
dan a conseguir mayor recaudacion, por lo que nos
tenemos que felicitar por ello y por la diversidad de
géneros que muestra nuestra cinematografia, que
ha sabido conectar con el publico. Hay que des-
tacar también el importante papel que han tenido
las televisiones en este éxito con su produccion, y

sobre todo, con la promocion de las peliculas.

La excelente taquilla de 2012, con producciones
realizadas en anos anteriores, e€s una gran noticia
teniendo en cuenta el momento en el que estamos
debatiendo un cambio en el sistema de financia-
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cion con los diferentes responsables del Gobierno,
por lo que estos datos justifican la necesidad de
seguir apoyando al cine espafol como muestra de
una industria soélida y con muchas posibilidades.

Pese a estos excelentes resultados, no hay que
olvidar la preocupacion gue suscita en el sector
la caida general de espectadores de las salas de
cine, y que se esta acentuando durante 2013. La
actual coyuntura econdmica, unida a la subida del
IVA Cultural y a la pirateria, que aun con las me-
didas establecidas para combatirla no se estan
consiguiendo los resultados esperados, han sido
factores determinantes, por lo que se hace impres-
cindible aunar esfuerzos para intentar cambiar

esta situacion.
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Nadie duda de que internet sera la gran ventana
para ver cine y otros productos audiovisuales vy
copara casi con seguridad el mercado en el fu-
turo, pero no se puede hablar de una transicion
correcta hasta que una obra nueva que se vaya a
producir, pueda ser financiada, al menos en parte,
con los futuros ingresos provenientes de su explo-

tacion digital.

El sector audiovisual esta en condiciones de unir
contenido y tecnologia y seguir avanzando. Si hay
unas reglas de juegos claras como en otros secto-
res, el entendimiento entre la industria y los consu-

midores seria mas sencillo.

En parte con este objetivo, en el mes de diciembre
la Confederacion forma parte de la creacion de la
Comision Mixta para definir el Nuevo Modelo de Fi-

nanciacion del Cine, en la que participan todos los
agentes implicados en el sector y los departamen-
tos ministeriales correspondientes. En FAPAE se
organizan subgrupos de trabajos internos, coordi-
nados cada uno por un miembro de la Confedera-
cion: Incentivos fiscales, Ayudas, Nuevos modelos
de negocio y Ley general de comunicacion audio-

visual.

La industria se tiene que hacer fuerte y es necesa-
ria una modificacion en las reglas de juego, con el
objeto de debatir un cambio de modelo de negocio
y poder elaborar un nuevo sistema de financiacion
de la cinematografia y el audiovisual. Vivimos un
momento historico, porque por primera vez se ha
conseguido que se reunan los diferentes subsec-
tores implicados en la industria y todos los depar-

tamentos ministeriales con competencias, directas

o indirectas, en la financiacion de la cinematogra-

Lo iMposiBLE (APacHES ENTERTAINMENT SL, TeLecinco CiNeEMA SAU)
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| PRODUCCION

En 2012 se producen 8,5% menos de peliculas que en el ano anterior y las producto-
ras activas han descendido un 5%

Segun datos facilitados por el ICAA (Instituto de la Estados Unidos (5), y México (4).

Cinematografia y de las Artes Audiovisuales), en

2012 se han producido 182 peliculas, o que supo- Se han producido 228 cortometrajes, un 8,8% me-

o . :
ne un 8,5% menos que en el ano anterior. De las nos que en 2011,

cuales, 108 son largometrajes de ficcion (59,3%),

67 documentales (36,8%) y 7 de animacion (3,9%).
El numero de productoras activas que han partici-

pado en al menos una pelicula, por primera vez en

En 2012 se hanrealizado 56 coproduccion con otros s - e o
los ultimos afios, ha sido inferior, un 5% menos en

aises, un 16,6% mas que en 2011. Los paises con
P . b 2012 que en 2011, con 246 empresas frente a 259.

los que mas se coproduce siguen siendo Francia
En 2010 fueron 250, en 2009 eran 234 y en 2008

(14) y Argentina (13). Le siguen esta vez ltalia y

EVOLUCION DE LA PRODUCCION ESPANOLA 2008-2012

Produccidn

Largometrajes integramente espanoles

Coproducciones 49

TOTAL 182 199 201 186 173

Rodajes Notificados 182 172 187 197 182

Fuente - ICAA

Elaboracidn - FAPAE

| PANORAMA CINEMATOGRAFICO Y AUDIOVISUAL
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el numero era 217.

En Europa (en los 27 miembros de la Unién euro-
pea), segun datos del Observatorio Europeo del
Audiovisual, se han producido durante 2012 un to-
tal de 1.299 peliculas, de las que el 14% son es-
pafiolas, (incluidas las coproducciones ademas de

los documentales).

A nivel mundial, Espafna sigue ocupando, como
el ano anterior, el 9° puesto entre los paises
con mayor numero de peliculas producidas vy el

4° en Europa. La India continda siendo el pais

gue mas produce con 1.255 peliculas, le sigue

LAS AVENTURAS DE TADEO JONES (IkIRU FiLmMs SL, LiGHBOX ENTERTAINMENT SL, EL TorO PicTUres SL, TELEFONICA

PANORAMA CINEMATOGRAFICO Y AUDIOVISUAL

Estados Unidos/Canada con 952, China con 745,
y Japoén con 554.

En Europa, Francia es el pais que mas produce
con 279 peliculas, seguido de Alemania con 241y
Reino Unido con 222,

Por detras de Espana se encuentran paises como
ltalia con 166 largometrajes, Argentina con 132,
Suiza con 93, Rusia con 75, Suecia con 51 o Por-

tugal con 15.

ProbuccioNes SLU, TeLecinco CineMa SAU).
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| DISTRIBUCION Y EXHIBICION

El cine espanol alcanzé una cuota de mercado por recaudacion del 19,5%, siendo el

porcentaje mas alto de los Ultimos 27 anos

Siguiendo con cifras del ICAA y Rentrak, el nime-
ro de copias de peliculas espanolas distribuidas
en Espana para su explotacion comercial en salas
cinematograficas ha sido de 14.092, lo que supone
un incremento del 27,4% con respecto a 2011, que

ya experimento también una gran subida frente al

EVOLUCION RECAUDACION 2006-2012

afo anterior. El nUmero de copias de largometrajes
extranjeros ha sido de 51.050, es decir, un 6,26%
menos. Las copias espanolas suponen el 21,6%
del total de copias distribuidas, casi cinco puntos

por encima del porcentaje en 2011.

AcTIVIDADES FAPAE ANALISIS ECONOMICO DEL SECTOR PANORAMA CINEMATOGRAFICO Y AUDIOVISUAL

2011 2010 2009

ESPECTADORES (en millones)

Peliculas Espanolas 18,28 15,52 12,92 17,48 14,35 15,79 18,77
Peliculas Extranjeras 75,87 82,82 88,66 92,51 93,45 101,13 102,88
Total 94,15 98,34 101,58 109,99 107,81 116,93 121,65
Cuota de mercado
Cine espaifiol 19,42% 15,78% 12,73% 15.89% 13,32% 13,51% 15,43%
(por espectadores)
Fuente - ICAA

Mas de una decena de peliculas espanolas (inte-

RECAUDACION (Millones de Euros)

O O 010 009 000 00 006
N° Cines 841 876 860 851 868 907 936
N° Pantallas 4.003 4.044 4.080 4.082 4.140 4.296 4.299

gramente nacionales o coproducciones) han sali-
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Peliculas Espafiolas 119,89 99,13 104,36 81,61 86,73 98,41
Peliculas Extranjeras 494 31 536,71 566,68 537,68 557 537,75
Total 614,20 635,84 662,305 671,04 619,29 643,73 636,16
Cuota de mercado
Cine espaiiol 19,52% 15,60% 15,55% 13,18% 13,47% 15,42%
(por recaudacion)
Fuente - ICAA

Elaboracidn - FAPAE

do al mercado con mas de 300 copias, entre ellas,
Ira de Titanes (Furia de Titanes Il AlE, Cott Produc-
tions), con casi 700, Lo imposible (Apaches En-
tertainment, Telecinco Cinema), con mas de 600
(sali6 con 424 y luego se amplio el numero), Tengo
ganas de ti (Zeta Cinema, Antena 3 Films, Charan-
ga Films, Estudios Hackenbush) con casi 400, E/
Cuerpo (Rodar y Rodar Cine y Television, Antena
3 Films) con 352 o Las Aventuras de Tadeo Jones

(Ikiru Films, Lighbox Entertainment, EI Toro Pictu-

Elaboracidn - FAPAE

res, Telefonica Producciones, Telecinco Cinema)
con 347, o Rec 3 Génesis, vista en mas de 300

pantallas.

En 2012 se han estrenado 131 peliculas espario-

las, un 10,9% menos que el afio anterior.

La recaudacion en las salas de cine en su conjunto
se ha reducido un 3,4% con respecto a 2012, pero
la taquilla de las peliculas espafiolas se incremen-

t6 casi un 17,8% con respecto al ano anterior.

Memoria FAPAE 2012 |

123



Asi, el cine espafol alcanzd una cuota de mercado
por recaudacion del 19,5%, siendo el porcentaje
mas alto de los ultimos 27 afios. Cabe destacar
que durante los meses de octubre y noviembre, la
cuota del cine espanol obtuvo un 40,4% llegando
a alcanzar incluso el 55,6% de la recaudacion en

varias semanas y el 62% en varios dias.

Las peliculas norteamericanas contindan obtenien-
do la cuota de mercado por recaudacion mas alta
en nuestro pais, con el 59,53%, si bien es la mas
baja obtenida de los Ultimos afos, casi diez puntos
menos, debido al fuerte incremento de la recauda-
cion de peliculas espafolas durante 2012. La cuo-
ta de peliculas europeas (sin Espafia) alcanza el

17,32%, cuatro puntos mas que el afo anterior.

Con casi 120 millones de euros, en términos ab-
solutos, el cine espafiol ha conseguido en 2012 la
mejor recaudacion de su historia, que hasta ahora

se hallaba en el afo 2009.

El afio 2012 se ha caracterizado por una gran diver-
sidad de géneros y tematicas en el cine espanol,
que ponen de manifiesto la pluralidad de nuestro
cine. Asi, hemos contado con grandes produccio-
nes como Lo imposible (Apaches Entertainment,
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Telecinco Cinema), peliculas de animaciéon como
Las aventuras de Tadeo Jones (lkiru Films, Lighbox
Entertainment, El Toro Pictures, Telefénica Produc-
ciones, Telecinco Cinema), cine de autor, Blanca-
nieves (Arcadia Motion Pictures, Noodles Produc-
tion), Una pistola en cada mano (Imposible Films) o
El artista y la modelo (Fernando Trueba PC), drama

Tengo ganas de ti (Zeta Cinema, Charanga Films,

BLANCANIEVES

(Arcabpia MoTtioN Pictures SL, Nix FiLms AlE, SisiFo FiLms
AlE, THE KrRAKEN FiLms AlE,

NoobLEs PRODUCTION)

AcCTIVIDADES FAPAE

PELICULAS ESPANOLAS CON MAS DE UN MILLON DE ESPECTADORES (2006-2012)

ARO \ Pelicula Espectadores
LO IMPOSIBLE 5.914.601
2012 LAS AVENTURAS DE TADEO JONES 2.720.152
TENGO GANAS DE T 1.980.358
TORRENTE 4 2.630.263
2011 MIDNIGHT IN PARIS 1.239.355
TRES METROS SOBRE EL CIELO 1.331.895
2010 QUE SE MUERAN LOS FEOS 1127131
LOS OJOS DE JULIA 1.088.368
AGORA 3.318.399
PLANET 51 1.643.634
2009 CELDA 211 1.400.422
FUGA DE CEREBROS 1.176.069
SPANISH MOVIE 1.072.280
LOS CRIMENES DE OXFORD 1.421.063
MORTADELO Y FILEMON MISION: SALVAR LA TIERRA 1.363.275
2008 VICKY CRISTINA BARCELONA 1.240.343
CHE, EL ARGENTINO 1.161.635
ASTERIX EN LOS JUEGOS OLIMPICOS 1.051.286
5007 EL ORFANATO 4.274.355
REC 1.341.951
ALATRISTE 3.130.710
VOLVER 1.903.583
LOS DOS LADOS DE LA CAMA* 1.537.266
2006 EL LABERINTO DEL FAUNO 1.346.853
LOS BORGIA 1.244.590
EL PERFUME, HISTORIA DE UN ASESINO 1.184.849
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Estudios Hackenbush, Antena 3 Films), terror, Rec
3 (Castelao Pictures), thriller Grupo 7 (La Zanfofia
Producciones, Sacromonte Films, Atipica Films),
Fin (Mod Producciones, Apaches Entertainment,
Misent Producciones, Antena 3 Films), y comedias
como The Pelayos (Bausan Films, Alea Docs & Fil-
ms) y Promocion fantasma (Mod Producciones, Iki-
ru Films, PC Ciudadano Ciskul, Think Studio).

Las peliculas espafiolas con mayor numero de es-
pectadores han sido Lo imposible, que con casi 6
millones de espectadores es la pelicula mas vista
del ano, superado a todas las extranjeras. A con-
tinuacion Las aventuras de Tadeo Jones, con 2,7
millones de espectadores (la tercera en el compu-
to general) y Tengo ganas de ti con casi 2 millones

(en el noveno puesto en el global de peliculas).
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Lo imposible ha batido ya todos los récords del
cine espanol; consiguio ser el mejor estreno de la
historia de la taquilla espafiola con 1,35 millones
de espectadores en su primer fin de semana y es
la pelicula espafnola mas taquillera de todos los

tiempos.

Por su parte, Las aventuras de Tadeo Jonesy Ten-
go ganas de ti se mantuvieron como lideres en los
primeros puestos de la taquilla en Espafa durante
varias semanas. Y a fin de ano, E/ Cuerpo se po-
siciond como la segunda pelicula mas vista en su

semana de estreno.

A nivel europeo, segun el Observatorio del Audio-
visual, Espafa, con una cuota de mercado nacio-
nal por recaudacion del 19,5% (datos definitivos

del ICAA a julio de 2013), sube a los primeros vein-

UNA PISTOLA EN CADA MANO (IMPOSIBLE FiLms SL)
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te puestos de entre todos los paises con datos de
cuota de mercado autéctona. (De 57 paises es-
tudiados, pertenecientes a todos los continentes,
Espana se situa en el puesto 19, superando am-
pliamente el 27 de 2011).

Teniendo en cuenta los grandes mercados inter-
nacionales, los paises con la cuota de mercado
nacional mas alta en 2012 son la India con 91,5%,
EEUU/Canada con 91,1%, Japdn con 65,7%, Co-
rea del Sur con 58,8%, China con 48,5% y Francia
con 40,2%.

Por debajo de Espana esta Holanda con 16,3%,
Rusia con 16,1%, Brasil con 10,3%, Argentina con

7,9%, Portugal con 5,3%, o México con 4,8%.

En cuanto a numero de entradas vendidas, Espafa
ocupa la posicion 12 en los mercados mundiales
(en 2011 estaba en el 14), con 94,16 millones. El
pais con mas espectadores es India 3.000 millo-
nes, a continuacion Estados Unidos/Canada con
1.358, China con 470, México con 228, y Francia
con 204.

En el top 25 de las peliculas europeas con ma-

yor numero de espectadores durante 2012 en
Europa (contando con los datos del propio pais),

Lo imposible se situa en el puesto 19.

El numero de pantallas digitales espafnolas ha su-
perado las 1.800, lo que significa un ascenso del
16,5% con respecto a 2011. De las cuales, 980 son

pantallas digitales 3D.

Estas cifras suponen que casi el 45% de las panta-
llas existentes en Espafa son digitales, y las pan-
tallas 3D un 24,5%.

En Europa, finalizo el afio con 21.693 pantallas di-
gitales, un 36,3% mas que en 2011, de las que el
53,63% son pantallas en 3D. Espana es el sexto
pais de Europa contando con los paises del Este
por numero de pantallas digitales. Francia es el pri-
mero con 5.150 pantallas, seguido de Reino Unido
con 3.538, Alemania con 3.134, ltalia con 2112, y
Rusia con 2.098, que ha experimentado un gran

avance.
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| MERCADO DIGITAL

Crecen las plataformas online de descarga legal y sigue disminuyendo, aunque en

menor medida, la venta y alquiler de DVD

Crece el numero de plataformas on line de des-
carga legal de todo tipo de contenidos audiovi-
suales, siendo mas de veinte las que funcionan
actualmente. Plataformas ya homologadas por el
Ministerio de Cultura para el cOmputo de especta-
dores, como los portales Filmotech.com y Filmin.
es, se suman a esta categoria hasta la fecha, Co-
necta 5 de Telecinco, Benece.es y Ono.es. Otras
plataformas y dispositivos conectados que suman
cada vez mas adeptos son Cineclick.com, Mitele.

es, Nubeox.com, Wuaki.tv, Yombi.es, etc.

Para conocer toda la oferta legal de acceso a con-
tenidos audiovisuales en Espafa via Internet, res-
petando los derechos de propiedad intelectual, se
han llevado a cabo iniciativas como la puesta en
marcha a finales de 2012 de una pagina web con
el objetivo de informar al usuario de las diferentes
opciones de servicios de descarga o streaming
via web, tv, Smartphone, PC o MAC, a las que se

tiene acceso en http://www.mesientodecine.com.
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Esta iniciativa ha sido impulsada por la Federacion
de Distribuidores Cinematograficos (FEDICINE) y
la Union Videografica (UVE), y ha contado con el
apoyo del ICAA (Instituto de Cinematografia y de
las Artes Audiovisuales), ademas de practicamen-
te todos los agentes toda la industria, entre ellos,
FAPAE.

Otra accion a destacar para combatir la pirateria,
ya en 2013, es la firma de un acuerdo entre EGEDA
(Entidad de Gestion de Derechos de los Producto-
res Audiovisuales) y Youlube para el lanzamiento
de un nuevo servicio de control y proteccion de la
propiedad intelectual en Internet, basado en la uti-
lizacion de Content ID, la herramienta de YouTube
que permite gestionar el contenido subido a esta
plataforma de videos. Asimismo, a través de este
convenio se ha creado Veoclips, un canal de You-
Tube especializado en cine en espanol, con trai-
leres, secuencias, mejores escenas, seleccion de

actores y otra informacion relevante de cine estre-
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TENGO GANAS DE TI

(Zeta CINEMA SL, CHARANGA FiLMms, EsTuDIOS HACKENBUSH

SL, ANTENA 3 FiLms)

no en Espana y el cine en espanol.

Por otro lado, se rompe la tendencia a la baja del
nuamero de titulos de peliculas comercializadas
en soporte DVD, alcanzando la cifra de 2.934 en

2012, lo que supone un 23,2% mas que en el afio

anterior, segun datos facilitados por el ICAA, aun-
que sigue siendo un 23,6% menos que los regis-

trados en 2010.

En 2012, 1.531 titulos corresponden a peliculas
norteamericanas, 813 a obras europeas no es-
pafiolas, 336 espanolas (un 3,4% menos que en

2011) y 254 de otros paises.

Por su parte, UVE (Union Videografica Espafiola)
indica que la venta vy alquiler de unidades de DVD
en 2012 sigue disminuyendo, si bien en menor
medida que en periodos anteriores. La venta ha
decrecido casi un 5%, con 10,99 millones frente
a 11,56 millones en 2011, y el alquiler un 13,8%
(322.316 unidades frente a 373.944 en 2011).

Si nos fijamos solo en el formato digital de alta de-
finicion Blu Ray, los titulos alquilados han aumen-

tado un 12,8% vy la unidades vendidas un 22,4%.

La facturacion total del mercado videografico du-
rante 2012 (incluidos alquiler, venta y promociones
especiales de DVD y Blu Ray) ascendi6 a 80,71

millones de euros, frente a los 92,06 de 2011 (da-
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tos definitivos de UVE), lo que significa un 12,3%
menos. Aproximadamente, el 83% del alquiler y
venta de DVD y Blu Ray corresponde a peliculas
de cine, el 14% a series de television y el 4% a

otras promociones.

En base a los datos que se pueden obtener de la
revista Tercer Mercado Video, una de las peliculas
espanolas mas alquiladas y vendidas durante 2012
ha sido Tengo ganas de ti (Zeta Cinema, Charanga
Films, Estudios Hackenbush, Antena 3 Films) entre

otras.

También se subraya la proliferacion de plataformas
de financiacion colectiva, llamadas de crowdfun-
ding o micromecenazgo, como Verkami y MMC
para poder llevar a cabo proyectos que de otra

forma seria muy dificultoso llevar a término.

Ademas, hay que sefalar la primera experiencia
espanola, que ya se viene haciendo en otros pai-
ses, de la produccion de contenidos digitales de
productoras y estas plataformas con la distribucion
y exhibicion integral a través de estas plataformas,
como ya sido el proyecto de serie BCN Nit d’Estiu

de El Terrat, Cameo y Filmin.
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Por otra lado, hay que mencionar los resultados
positivos del pionero estreno simultaneo en cines,
dvd y plataformas de Internet de Carmina o Re-
vienta (Andy Joke, Jaleo Films, Paloma Juanes),
pelicula dirigida por Paco Ledn, que contd con el
apoyo de publico y critica, asi como del reconoci-
miento de la industria con varias nominaciones y
premios, ademas de una gran repercusion media-

tica.

Esta cinta costdé 100.000 euros y recuperdé am-
pliamente su inversion. La cinta obtuvo alrededor
de 60.000 visionados en internet y unos 17.000
espectadores en salas de cine, ademas de ser
uno de los dvds mas vendidos del afio con cer-
ca de 70.000 copias. En total 279.000 personas
y 664.000 euros recaudados (datos a febrero de
2013). Es evidente que esta férmula no es rentable
para peliculas de alto presupuesto, pero sin duda
se trata de una alternativa para producciones con

una salida mas dificil en las ventanas tradicionales

de exhibicion.
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CARMINA O REVIENTA (ANDY JOKE, JALEO FiLMS, PALOMA JUANES)

Se crea una Comision Mixta para definir un nuevo modelo de financiacion del cine
en la que participan todos los agentes implicados en el sector y los departamentos

ministeriales correspondientes

En lo que llevamos de 2013 se estan rodando menos de la mitad de peliculas que hace

dos anos

En 2013 se han seguido reduciendo las lineas
de ayudas el Fondo de Proteccion a la Cinema-
tografia, con 39 millones de euros desciende un
20,4% respecto al ano 2012, que ya se habia re-

ducido en un 37% en referencia a 2011. Es decir,

practicamente en dos afos, se ha contraido en

mas de un 50%.

Ante esta situacion de incertidumbre acerca de la

financiacion del cine y el audiovisual, la industria
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plante6 al Gobierno la posibilidad de establecer
un nuevo modelo de financiacion de la cinemato-
grafia, para lo que se constituy6 a finales de 2012
una Comisiéon para su estudio, donde estan impli-
cados todas las areas del Gobierno relacionadas
con esta area (Cultura, Economia, Hacienda, In-
dustria), asi como todo el sector empresarial au-
diovisual (productores, distribuidores, exhibidores,

televisiones, etc.).

La Comision espera alcanzar un acuerdo en torno
al nuevo modelo de financiacion del cine y del au-
diovisual durante 2013. Posteriormente, debera ser

sometido a discusion parlamentaria.

Para este trabajo en 2013, en FAPAE, se organizan
subgrupos de trabajos internos, coordinados cada
uno por un miembro de la Confederacion, para
cada grupo creado en la Comision Mixta: incen-
tivos fiscales, ayudas, nuevos modelos de nego-
cios y ley general de comunicacion audiovisual. La
Confederacion esté realizando un gran esfuerzo vy,
a lo largo de estos meses, ya ha presentado a la
Administracion las conclusiones en los apartados
de fiscalidad y ayudas directas, intentando buscar
soluciones globales y pensando en el interés ge-

neral, ya que considera que cualquier normativa
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estatal tiene que perseguir este interés.

La cultura no solo ha sufrido el azote del aumento
del IVA del 8% al 21%, que situa a Espafia tres o
cuatro veces por encima de los paises de la euro-
zona en esta materia y que esta frenando su con-
sumo, traducido en cierre de empresas y pérdida
de puestos de trabajo, sino que también se ha vis-
to perjudicado por el efecto devastador de la pi-
rateria. Hemos conocido en los Ultimos meses, a
través del Observatorio de Pirateria y Habitos de
Consumo de Contenidos, que el 86% del valor de
los contenidos digitales (musica, peliculas, video-
juegos, libros) protegidos por propiedad intelectual
en Espana se descarga ilegalmente, y la mitad de
los internautas que realizan esta practica declara

que piratea mas por esta subida del IVA.

En el afio 2012 las condiciones para producir pe-
liculas empeoraron, con una fuerte reduccion de
apoyo a la industria cultural en general y al audio-
visual en particular, por lo que los rodajes iniciados
en los ultimos meses han sufrido esta recesion y
su descenso esta siendo significativo. Con datos
provisionales del ICAA a 12 de junio de 2013, los
rodajes notificados han bajado casi un 26%, con
43 en 2013 frente a 58 en 2012 en las mismas fe-
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chas, que ya habia sufrido un descenso del 41%
en 2012 respecto al afio 2011. Esto significa que se
ruedan menos de la mitad de peliculas que hace

dos anos.

El 35% de estos rodajes son peliculas documenta-
les 0 de bajo presupuesto, casi el 40% lo forman
largometrajes de presupuesto medio y solo el 25%
cuentan con presupuesto alto. El coste medio de
una pelicula espafola se ha reducido casi la mitad
en tres anos, pasando de 3 millones de euros a 1,8
millones de euros en 2012.

Segun los datos estimativos de FAPAE, la cuota de
recaudacion del cine espafol en salas en Espafia,
a 9 de junio, asciende a un 17,9%. Este porcenta-

je se sostiene gracias al buen comportamiento de

titulos como Los amantes pasajeros (El Deseo), El
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Cuerpo (Rodar y Rodar Cine y TV, Antena 3 Fil-
ms), Los ultimos dias (Morena Films, Antena 3 Fil-
ms) y Combustion (Zeta Cinema y Antena 3 Films),
coproducciones minoritarias como Mama (Ca-
nada 67% y Espafia 33%) y Fast & the Furious 6
(Estados Unidos 61%, Espafia 39%).

En cuanto a recaudacion, segun datos de Rentrak,
varios de los peores fines de semana de los ultimos
afos en salas de cine nacionales se han registrado
en este afno 2013. A fecha 16 de junio la recauda-
cion ha descendido un 16% la recaudacion y un
20% los espectadores. Por lo que diferentes salas
de cine han llevado a cabo diversas campanas de

promocion para intentar paliar esta situacion.

£~

EL Cuerpo (RopAR Y Robar CINE v TELEVISION SL, ANTENA 3 Fitvs SLU)
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TELEVISION

La produccion nacional
la television y
algunos

Los ultimos afnos se han caracterizado por una
profunda transformacion del sector audiovisual. En
2012 continla esta readaptacion en el modelo de
negocio televisivo, marcado por un contexto de cri-

sis econdmico y publicitario.

Dentro de este reajuste, a la fusion de Tele 5y
Cuatro, a finales de 2010, se suma la de Antena 3
y La Sexta a finales de 2011, aunque la Comision
Nacional de Competencia impuso en un principio
duras condiciones para autorizar la operacion, fi-

nalmente se materializa su fusién durante 2012.

Han desaparecido canales como CNN+, se han

creado otros nuevos como Energy y Nueve, y se
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de nuevo es
solo
informativos y

lo mds visto en
es superada por
retrasmisiones deportivas

agrava la situacion de las televisiones autonomi-
cas. A finales de julio de 2012 se aprueba definiti-
vamente la modificacion de la Ley 7/2010 General
de Comunicacion Audiovisual que deja abierta la
puerta a la privatizacion de los canales autondmi-

COS.

En lo que se refiere a audiencias, sigue el creci-
miento de la fragmentacion televisiva, y las cade-
nas creadas de la TDT acumulan casi la cuarta
parte de la audiencia total. Continua el auge de la
ficcion espafola (ya sean comedias, de aventuras,
histéricas, dramas, etc.), pero se encuentra con el
problema de los recortes de las cadenas de tele-

visiones y sufren parones continuos. ElI Gobierno
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declara que el patrocinio puede ser la solucion a
los recortes en la television publica (aplicado ya a
varios programas como Espafioles en el mundo) y
en principio se descarta que la publicidad vuelva a
TVE, apostando por la produccion propia.

La produccion hecha en Espana sigue acaparan-
do las audiencias de la television en 2012 en todos
sus formatos, ya sea ficcion, entretenimiento o con-
cursos y especialmente en el horario de maxima

audiencia como es el prime time. Se programa en
todas las franjas horarias y en todos los canales, y
en muchos casos esta muy por encima de la cuota
media de la cadena.

Un afio mas la produccion nacional, de nuevo, es
lo mas visto en la television, en todas las cadenas,
y solo es superada por algunos informativos y re-
trasmisiones deportivas.

AcuiLa Roua (GLosomepia, TVE)
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| AUDIENCIAS DE LAS CADENAS DE TELEVISION

En 2012 Telecinco es la cadena mas vista (13,9%) seguida de Antena 3 (12,5%) y TVE

(12,2%)

Segun datos de Barlovento Comunicacion, Tele-
cinco es la cadena mas vista durante el afio 2012
con una cuota del 13,9%, le sigue Antena 3 con el
12,5% y TVE1, que en 2011 fue lider, baja con un
12,2%.

El grupo de las cadenas de FORTA suma el 9,8%
de share medio, las llamadas “tematicas con con-
cesion TDT”, superan el 28,5%, y las “tematicas de
pago” el 6,2%. Cuatro alcanza el 6% y La Sexta el

4,9% de cuota de pantalla.

El consumo televisivo consigue una cifra record,
con una media de 246 minutos por individuo, siete

minutos por encima del 2011.

Elgénero conmayorpresenciaenlasparrillas de pro-
gramaciondelascadenasnacionalesmasvistasesla
ficcion, seguido de la informacion, el entreteni-

miento y los espacios culturales.

136 | PANORAMA CINEMATOGRAFICO Y AUDIOVISUAL

» LO MAS VISTO

En cuanto a programas y series de ficcion las emi-
siones mas vistas en 2012 son Aguila roja, La Voz
y Cuéntame.

Los acontecimientos deportivos contindan siendo
los productos televisivos mas vistos, seguidos de
informativos y de la ficcion.

La emision mas vista de 2012 corresponde a los
penaltis del encuentro de Eurocopa de Portu-
gal-Espana del 27 de junio en Telecinco, que con-
grego a 18,1 millones de espectadores y el 83,3%
de share.

En el conjunto de emisiones de series y progra-
mas, |0 mas seguido, tras los eventos deportivos
e informativos, ha sido Aguila Roja (Globomedia)
en TVE1 (séptimo puesto); La Voz (Boomerang) en
Telecinco (octavo), Cuéntame (Grupo Ganga) en

TVE1 (décimo).
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| PRODUCCION ESPANOLA EN TELEVISION E INTERNET

Las series espanolas superan, muchas de ellas, la cuota media de audiencia de la
cadena y son lideres de su franja horaria o logran ser las emisiones mds vistas en su

dia de emision

» SERIES

Segun un estudio del Gabinete de Estudios de
la Comunicacion Audiovisual, GECA, el nume-
ro de estrenos de ficciones nacionales han cai-
do un 44% en las dos ultimas temporadas, hecho
que se explica por los recortes presupuestarios.
Pero cabe destacar los excelentes resultados de

audiencia que siguen obteniendo.

Es significativo también el incremento de la pro-

duccion de series web (Malviviendo, Con pelos en
la lengua, Princesa Rota, Freaklances, Asqueadas,
incluso abiertas a la participacion como Are you
APP?, etc.) hecho explicable por los bajos costes
gue manejan. Cuentan con millones de visitas en
internet, e incluso alguna cadena de television se
ha interesado en este tipo de productos. Es mas,
el uso simultaneo de otro dispositivo y consulta de
redes sociales al ver la television es ya un habito
gue se esta consolidando entre los espectadores,

sobre todo entre los mas jovenes.

CuenTAME (GrUPO GANGA, TVE)
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Las series espafiolas, después de los deportes e
informativos, se configuran como el formato mas
seguido en television, por delante de las series
extranjeras y superando ampliamente muchas de
ellas la cuota media de audiencia de la cadena.
Son lideres de su franja horaria o logran ser las
emisiones mas vistas en su dia de emision. Entre
las 100 emisiones mas vistas la primera produc-
cion de ficcion es Aguila Roja, seguida de Cuénta-

me, Isabely La que se avecina.

En 2012 se ha mantenido el éxito de series iniciadas
en afos anteriores y han triunfado nuevas ficciones
nacionales. Aguila Roja (Globomedia) en La 1 de
TVE cerr¢ a finales de enero su cuarta temporada
como lider de audiencia, siendo la serie mas vista
de los ultimos afos. Ha obtenido una audiencia
media de mas de 5,7 millones de espectadores y
una cuota de pantalla del 29,3%. La serie fue lider
en su franja de emision de maxima audiencia en
todos los capitulos emitidos, y el dato mas alto de
la temporada sobrepaso el 31% de share y los 6,3

millones de espectadores.

Cuéntame (Grupo Ganga), también en La 1 de
TVE, a principios de febrero se despidié con nue-

vo récord de temporada, después de trece, con un
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26% y 5,36 millones de espectadores.

Amar en tiempos revueltos (Diagonal TV) ha con-
tinuado, durante su Ultima temporada en La 1 de
TVE, como lider en su franja horaria de sobreme-
sa, casi siempre entre un 16% y un 18% de share.
Esta serie ha sido, en muchas ocasiones, la emi-
sibn con mejor cuota de la television publica en
todas sus franjas horarias, y ha sumano entre 1,8

y 2,3 millones de espectadores de media.

De las series veteranas sigue triunfando, después
de diez temporadas, Aida (Globomedia), en Tele-
cinco, que se mantiene con un 16% de cuota me-
dia de pantalla y mas de 3 millones de espectado-

res.

La nueva temporada de La que se avecina (Alba
Adriatica), emitida también en Telecinco, supero el
271% y 5,4 millones de espectadores en su es-
treno. Posteriormente se ha mantenido en torno al

21% de share y 3,9 millones de espectadores.

Gran Hotel (Bambu Producciones) en Antena 3, en
su segunda temporada alcanzo6 el 15,5% y casi 3

millones de espectadores.
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Isabel (Diagonal TV) en TVE, serie que ha estado
esperando mas de un ano a poder ser emitida, ha
cosechado tal éxito que ya se ha rodado una se-
gunda temporada y se ha dado luz verde a una
tercera, que en un principio ya no se preveia. En
su ultimo capitulo de la temporada, emitido en di-
ciembre, obtuvo la maxima audiencia con el 22%
de share y méas de 4,6 millones de espectadores.
De media ha superado el 20% de cuota y ha con-
tado con mas de 4 millones de seguidores, siendo
lider de audiencias en la noche de los lunes del
ultimo trimestre del ano, alternandose con La que

se avecina.

Otras series nuevas programadas con buenos re-
sultados en su primera temporada han sido Luna,

el misterio de Calenda (Globomedia), de Antena 3,

MaTaLoBos (Voz Aubiovisual, TVG)

que de media conquisté el16,8% de audiencia y
3,2 millones de espectadores; y Con el culo al aire
(Notro TV), que acumuld en su estreno al 21,9%
con 4,1 millones de espectadores, y los siguientes
capitulos alcanzaron una media entre el 16% vy el

18% de cuota de audiencia en Antena 3.

En la época estival no se han visto mermados los
buenos resultados de las series espafolas, y se
han seguido estrenando con gran acierto. A co-
mienzos de julio se estrend la serie Pulseras rojas
— Polseres Vermelles (Filmax, TV3) en Antena 3,
con 20% de share y 3,1 millones de espectadores,
seguidos de un 17,5% y 2,7 millones de seguido-
res en posteriores entregas, asi como la serie Fra-
giles (Isla Producciones) en Telecinco, que anotd

un 14% y casi dos millones de espectadores en
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sus capitulos finales.

En los canales nacidos con la TDT, también so-
bresalen las series espafiolas; en el canal FDF, las
emisiones mas vistas correspondieron en 2012 mu-
chos meses a capitulos de reposicion de La que
se avecina, que ha otorgado en la mayoria de las
ocasiones el maximo de audiencia a este canal,
cerca del 5% de share y mas de 800.000 especta-
dores, superando ampliamente la media mensual

del canal.

Dentro de las cadenas autondmicas, las series de

ficcion espafolas también cuentan con multitud

TRES METROS SOBRE EL CIELO

(Zeta CiNEMA SL, CHARANGA FiLms SL, GLOBOMEDIA SA,

ANTENA 3 FiLms SL)
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de adeptos, como lo demuestra la serie Matalobos
(Voz Audiovisual), en la Television de Galicia, con
un 15% de cuota media en sus emisiones, o LAl-
queria Blanca (Trivision y Nadir Television Grupo
Endemol), serie que ya cuenta con diez tempora-
das en Canal 9 y ha sido lider de la noche de los

domingos.

» MINISERIES/TV-MOVIES

Mi Gitana (Producciones Mandarina), emitida en
Telecinco en marzo, consiguio el 20,2% de cuota
y 3,7 millones de espectadores en su primer capi-
tulo y se erigid como mejor estreno de ficcion de

comienzos de ano.

El asesinato de Carrero Blanco (Boca Boca Pro-
ducciones), emitida en diciembre, otorgd a La 1 de
TVE el 23,4% y mas de 3,3 millones de especta-
dores, siendo lo mas visto del prime time. Carmina
(Cuarzo Producciones) en Telecinco resultd ser o
mas visto también en horario de maxima audien-
cia, con un 16,2% y 3 millones de televidentes en

sSu estreno.
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» CINE

El cine espanol consigue posicionarse
en las parrillas televisivas

La pelicula espafiola mas vista del curso en televi-
sion ha sido Tres metros sobre el cielo (Zeta Cine-
ma, Antena 3 Films, Charanga Films, Globomedia),
estrenada en julio en Antena 3, con un 25% de
share y 3,5 millones de espectadores, 10 mas visto
del diay la segunda pelicula mas seguida del afo
en Antena 3 hasta ese momento. Le sigue el estre-
no, también en Antena 3, en septiembre de Que
se mueran los feos (Antena 3 Films, Aparte Films),
con un 20,8% y 3 millones de espectadores, sien-
do la emision mas vista del dia. Y, en tercer lugar,
se sitia a Spanish Movie (Telecinco Cinema, Think
Studio), vista en agosto en Cuatro, con el 15,3% y
2,5 millones de espectadores, triplicando practica-

mente el share mensual de la cadena.

Mas peliculas con buenos resultados de audiencia
han sido los estrenos de Al final del camino (Ante-
na 3 Films, La Zona Films, y Zircozine), en Antena
3, con casi 2,5 millones de espectadores; Celda

211 (Vaca Films, Telecinco Cinema, Morena Films,

PANORAMA CINEMATOGRAFICO Y AUDIOVISUAL

La Fabrique 2, Testimonio Grafico AIE), emitida a
comienzos de afio en Cuatro, que dio un 11,8% vy
mas de 2 millones de espectadores, casi el doble
del share medio de la cadena, convirtiéndose has-
ta el momento en la pelicula espafiola mas vista de
esta cadena en toda su historia; y Planet 51 (llion
Studios, Antena 3 Films, Chuck & Lem AIE, Lem
Films) en Antena 3, con 2,1 millones de especta-

dores.

La caja 507 (Sogecine), emitida en Cuatro en la
franja del late night, consiguié el mismo resultado,
un 11,8%, y 771.000 espectadores. Agora (Mod
Producciones, Telecinco Cinema, Himenodptero Fil-
ms) alcanzo el 8,8% y 1,2 millones de espectado-
res en su 2° pase en television, es decir lograron

superar el share medio de la cadena.

PA NEGRE

(Massa D'or Probuccions, TeLEVISIO DE CATALUNYA)
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Por su parte, Mentiras y gordas (Tornasol Films,
Castafiore Films, Agrupacion de Cine 001 AlIE) es-
trenada en La 2 de TVE en enero, supuso un 4,7%
y 965.000 espectadores, muy buen share para
esta cadena, que tiene una cuota media de es-

pectadores del 2,6%.

En los canales nacidos con la TDT, el cine es-
pafiol también se programa con éxito, en FDF,
Isi/Disi 2: Alto Voltaje (Iberoamericana Films), con
el 2,8% de cuota superd la media de la cadena
en febrero, que era del 2,6%. En La Sexta 3 se vio
un nuevo pase de Los otros (Sogecine, Las pro-
ducciones del Escorpién), que supero6 el 2,8% de

share en el mismo mes.

En Antena 3 Neox se pudo ver Fuga de Cerebros
(Antena 3 Films, Charanga Films) rozando el 5%,
con 850.000 espectadores, share que dobla prac-
ticamente la media de la cadena (2,7%), a Torrente
3. El Protector (Amiguetes Entertainment), que, con
el 5,3% de cuota de pantalla, fue lo mas visto del
dia en junio en el conjunto de canales de la TDT, y
a Planet 51 (llion Studios, Antena 3 Films), que se
impuso en el prime time de la TDT con el 5%.

Spanish Movie triunfé en FDF una semana des-
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pués de su estreno en Cuatro. La cinta lider6 la
noche en la TDT con casi un 5% de cuota y fue el
espacio mas visto de la jornada.

En las televisiones autondmicas son significativos
los estrenos de Pa negre (Massa D’or Produccions,
Televisié de Catalunya) en TV3 en enero, con el
26,8% de cuota y el 141% en su segundo pase
en junio; Chico & Rita (Fernando Trueba PC, Estu-
dio Mariscal, Magic Light Pictures), también en la
misma cadena, obtuvo en febrero un 17,1% de sha-
re; Pagafantas (Antena 3 Films, Telespan 2000,
Sayaka Prod) dio maximo a ETB con un 14% a co-
mienzos de afno; y Yo soy la Juani (Media Films, El

Virgili Films) un 13,2% en enero de nuevo a TV3.
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» PROGRAMAS Y CONCURSOS

La Voz se convierte en el programa mas
visto de los Ultimos anos

El programa de mayor éxito en 2012 fue el nuevo
talent show La Voz (Boomerang), en Telecinco, que
en su gala final alcanzé su maximo share con un
37,3% y mas de 5,4 millones de espectadores. La
Voz ha obtenido el 34% de audiencia y 5,1 millones
de espectadores de media, y se ha convertido en
el programa de television mas visto de los Ultimos

diez anos.

Tu cara me suena (Gestmusic) ha sobrepasado en

su segunda temporada en Antena 3 el 24% de la

= 28
CoN EL cuLo AL AIRE (NOTRO TELEVISION ANTENA 3 TV)

cuota de pantalla y los 3,5 millones de especta-
dores. Tu si que vales, en Telecinco, de la misma
productora, ha liderado en multitud de ocasiones

con el 17% y 2,5 millones de media.

El veterano reality Gran Hermano (Zeppelin TV), de
Telecinco, continla su éxito, logrando el 28,2% de

share y 3,9 millones de espectadores en su final.

Entre los nuevos shows ;Quién quiere casarse con
mi hijo? (Eye Works Cuatro Cabezas), en Cuatro,
que tras dos temporadas en un mismo afio cerro la
ultima con el 11,7% de share, y Pesadilla en la Co-
cina (Eye Works Cuatro Cabezas), de La Sexta, do-

bl la audiencia de la cadena, llegando al 12,4%.
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También en La Sexta, el programa de actuali-
dad Salvados (El Terrat) alcanzd una cuota me-
dia del 11%, y de humor El/ Intermedio (Globo-

| AVANCE PANORAMA AUDIOVISUAL 2013

media) también se sigue programando con éxito,

con un share de 10,4%.

La produccion espanola sigue consiguiendo excelentes resultados de audiencia

manteniendo la tendencia del ano 2012

(Datos de Barlovento Comunicacion)

El mercado televisivo vive un tiempo lleno de in-
certidumbres y dificultades. La inversion publicita-
ria en Espana ha descendido a niveles de hace
seis afos y el modelo de negocio audiovisual se
resiente. Los grandes grupos empresariales audio-

visuales Mediaset, con Telecinco y Cuatro como
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principales cadenas, y Atresmedia, con Antena 3y

La Sexta, copan el sector.

La television se hace cada vez mas interactiva y el
uso de las redes sociales se esta convirtiendo en

un fendbmeno que lo retroalimenta. Recientemente

-td .I"‘—IJ

GRrAN HoTeL (BAMBU PRODUCCIONES, ANTENA 3 TV)
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hemos sabido, a través de un estudio de Nielsen,
gue uno de cada tres tweet es sobre television. El
38% de los usuarios de smartphones y el 41% de
los que utilizan tablets navegan por internet a la

vez que vez la television.

La cadena mas vista en julio de 2013 es Antena 3,
con el 13% de cuota, que es lider después de cin-
co meses siéndolo Telecinco. Este canal es el se-
gundo del ranking con el 12,5%, que baja dos pun-
tos con respecto al mes anterior. TVE1 es la tercera
opcion con el 9,6%, y las cadenas autonémicas de
FORTA, con el 8,2% obtienen minimo mensual. Por
su parte, Cuatro y La Sexta bajan cuatro décimas

con el 6% y el 5,8% de share respectivamente.

Las emisiones mas seguidas del afno, hasta el mo-
mento, han sido las retransmisiones de los partidos

de futbol de la Copa Confederaciones de junio.

En 2013 las series que TVE mantenia en “el aire”
aprobaron su emisién, como Gran Reserva'y Agui-

la Roja, siguiendo la estela de Isabel en 2012.

La serie de mayor audiencia continta siendo Agui-

la Roja (Globomedia), que ha vuelto a Television

Espanola con cuotas que han superado el 26%
y los 5 millones de espectadores, vy liderando su

franja de programacion en todas sus emisiones.

Después la longeva Cuéntame (Grupo Ganga),
también en TVE1, que tras 14 temporadas en an-
tena, ha obtenido un promedio de 4 millones de
espectadores y el 20,4% de cuota. En su capitulo
final, emitido en mayo, alcanzo6 record de tempora-
da, con el 25,5% de cuota y 5 millones de espec-

tadores.

Gran Hotel (Bambu Producciones) ha finaliza-
do su tercera y ultima temporada en Antena 3,
con unos buenos resultados en torno a 14% -
15% de cuota de pantalla y mas de 2,5 millones

de espectadores de media.

La vuelta de Gran Reserva (Bambu Producciones)
ha superado el 16% de cuota de varias de sus emi-
siones y casi 3 millones de espectadores en TVET,

superando la media de la cadena.

Con el culo al aire (Notro Television) regresé a
Antena 3 con 20,3% de cuota de pantalla y 3,8

millones de espectadores en su primera emision,
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manteniéndose en torno al 16% de cuota en los si-
guientes capitulos. La que se avecina (Alba Adria-
tica) en Telecinco ha finalizado temporada con el
20,7% de cuota de pantalla y casi 4 millones de

espectadores.

Entre las novedades, se ha estrenado la serie de
ficcion en Telecinco, Familia (DLO Producciones),
cuyo primer capitulo fue seguido por mas de 3,1
millones de espectadores y obtuvo el 16,1% de
share. Posteriormente se ha movido entre el 10
y el 12% de share, con mas de 2 millones de es-

pectadores y ya se ha confirmado el rodaje de su

segunda temporada.

XA

QUE SE MUERAN LOS FEOS (APARTE FiLMs, ANTENA 3 FiLMs)
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Si analizamos otras franjas horarias fuera del prime
time, encontramos Bandolera (Diagonal TV), que
ha finalizado su emision de Antena 3 siendo lider y
con record de audiencia en su ultimo capitulo de
la sobremesa diaria, con el 15,3% de cuota y casi
2 millones de espectadores. Amar es para siem-
pre, de la misma productora, en Antena 3 subio el
registro de esta franja en la nueva cadena, con su
estreno ante el 15,2% de la audiencia. E/ secreto
de Puente Viejo (Boomerang TV), de Antena 3 ha

anotado su maximo con el 20,8% de cuota.

Hay que mencionar la gran acogida de la serie
BuenAgente (Globomedia), en su reposicion en el
late night de Antena 3, congregando en sus prime-
ras emisiones a mas de un 1,5 millones de espec-

tadores y casi el 15% de share.

La reposicion, en el mes de julio de la primera tem-
porada de Isabel (Diagonal TV) en TVE1 consiguio
una cuota de 10,1% y 1,5 millones de espectado-

res en su primer capitulo.

A nivel autondmico, sefalar el éxito de la serie
Padre Casares (Voz Audiovisual), cuya duodécima

temporada es o mas visto en la Television de Gali-
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cia en horario de maxima audiencia, con una share
medio del 16,5%. La serie Arrayan (Linze TV), en
Canal Sur, se ha despedido este 2013 tras mas
de doce anos en antena y superando la audien-
cia media de la cadena. De las 20 emisiones mas
vistas en Andalucia desde 2001, 14 corresponden
a esta serie (sin contar con las retransmisiones de-

portivas).

La segunda temporada de Polseres Vermelles (Fil-
max), estrenada en TV3, ha hecho record historico
con el 25% de share. Otra serie, Veterinaris (Media
3.14), en el estreno de su 7? temporada, también
fue lider en su franja de emision en TV3, con el
16,6%.

En lo que respecta a tv movies o miniseries, se ha
estrenado Mario Conde. Los dias de gloria (DLO
Producciones), en Telecinco, con el 111% y 1,6
millones de espectadores, alzandose como la se-

gunda opcion de la noche en su primer episodio.

En cuanto a peliculas cinematograficas, en 2013
se ha estrenado La piel que habito (El Deseo D.A))
en TVE1, con el 15,7% de share y reuniendo 3,1

millones de espectadores, siendo el mejor share

del prime time en su dia de emision en marzo.

Nuevamente destaco en su segundo pase en An-
tena 3 Tres metros sobre el cielo (Zeta Cinema, An-
tena 3 Films, Charanga Films, Globomedia), con el
19,2% vy 2,4 millones de espectadores. Esta peli-
cula arraso en las redes sociales, ya que obtuvo
el record del titulo de television mas comentado,
con mas de 378.000 tweets en julio. 170.374 es-
pectadores sociales, segun Tuitele, que mide la
audiencia social de los programas de television en
Twitter, la convierte en la pelicula mas comentada
desde que se realizan estas mediciones (junio de
2012). Este hecho demuestra el gran impacto de la

television en algunas redes sociales.

Que se mueran los feos en su segunda emision
en Antena 3, también en julio, fue Io mas visto
del prime time, con el 12,7% y casi 2 millones de

espectadores.

De programas de entretenimiento, hay que seguir
hablando de Tu cara me suena (Gestmusic), que
ha finalizado su segunda temporada en Antena 3
como o mas visto del dia con el 26,1% de cuo-

ta. Cabe destacar el caso del nuevo talent show,
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Masterchef (Shine lberia), en TVE1, que cosechd
Su éxito progresivamente, comenzando con bajas
audiencias pero que, al cambiar su dia de emision
fue mejorando semana a semana hasta convertir-
se en lider de la noche. Su final en julio fue vista
por mas de 5,5 millones de espectadores, alcan-
zando el 33,1% de cuota y siendo lider también en

comentarios en las redes sociales.

Programas veteranos como el talk show E/ Hormi-
guero (7 y Accién), en Antena 3, esta temporada
ha sido vista por 2 millones de espectadores en

cada emision de media, el reality Gran Hermano

(Zeppelin TV), en Telecinco, ha bajado en audien-
cia, pero sigue alcanzando cuotas del 20 % y casi
3 millones de espectadores, siendo insuperable

practicamente en el late night.

Asimismo Salvados (El Terrat) de La Sexta ha vi-
vido una temporada inmejorable con el 15,3% de
cuota y mas de 3,2 millones de espectadores en
su maximo historico y siendo lider del prime time

en varias ocasiones.
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EL HORMIGUERO (7 v ACCION, ANTENA 73 TELEVISION)
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